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Wertpapierprospekt
der Schneekoppe GmbH & Co. KG

ZUSAMMENFASSUNG DES WERTPAPIERPROSPEKTS

Wichtige Hinweise

Diese Zusammenfassung betrifft den vorliegenden Wertpapierprospekt (,,Wertpa-
pierprospekt® oder "Prospekt™) der Schneekoppe GmbH & Co. KG (,,Emittentin®
oder ,,Gesellschaft®) fir die Begebung von bis zu 10.000 auf den Inhaber lautende
Schuldverschreibungen im Nennwert von je EUR 1.000,00 (,,Inhaberschuldver-
schreibungen®, "Inhaber-Teilschuldverschreibungen" oder "Anleihe®)

Die Zusammenfassung beinhaltet ausgewahlte Informationen aus diesem Wertpa-
pierprospekt uber die Emittentin, die Anleihe und die damit verbundenen Risiken.
Sie soll lediglich als Einfiihrung zum Wertpapierprospekt verstanden werden. Poten-
zielle Erwerber sollen deshalb ihre Entscheidung zur Anlage in die Anleihe auf die
Prufung des gesamten Wertpapierprospektes stltzen. Es wird empfohlen, vor einer
Anlageentscheidung die steuerlichen und anderen in Bezug auf die Anleihe wichti-
gen Gesichtspunkte sorgfaltig zu lesen und sich gegebenenfalls von einem Rechts-,
Steuer-, Finanz- und/oder sonstigen Berater diesbeztiglich beraten zu lassen. Potenzi-
elle Erwerber sollten insbesondere den Abschnitt ,Risikofaktoren“, welcher be-
stimmte, mit der Anlage in die Anleihe verbundene Risiken hervorhebt, sorgfaltig
durchlesen, um zu entscheiden, ob die Anleihe eine fiur sie geeignete Anlage ist.

Die Emittentin weist darauf hin, dass fur den Fall, dass vor einem Gericht Anspriiche
auf Grund der in diesem Wertpapierprospekt enthaltenen Informationen geltend ge-
macht werden, der als Klager auftretende Erwerber in Anwendung der jeweils an-
wendbaren einzelstaatlichen Rechtsvorschriften der Mitgliedstaaten der Europai-
schen Union die Kosten fiir die Ubersetzung des Wertpapierprospektes vor Prozess-
beginn zu tragen haben kdnnte.

Die Emittentin Gbernimmt die Verantwortung fiir den Inhalt dieser Zusammenfas-
sung. Sie weist darauf hin, dass sie fur diese Zusammenfassung haftbar gemacht
werden kann, jedoch nur flr den Fall, dass die Zusammenfassung irrefiihrend, un-
richtig oder widersprichlich ist, wenn sie zusammen mit den anderen Teilen des
Prospekts gelesen wird.



Zusammenfassung in Bezug auf die angebotenen Inhaberschuldverschreibun-
gen

Die Emittentin bietet im Wege eines 6ffentlichen Angebots Inhaberschuldverschrei-
bungen im Gesamtnennwert von bis zu EUR 10.000.000,00 mit einer Stiickelung von
jeweils EUR 1.000,00 Nennbetrag je Inhaberschuldverschreibung an. Die Inhaber-
schuldschuldverschreibungen werden ab dem 20.09.2010 mit 6,45 % jahrlich ver-
zinst. Die Zinsen werden jeweils nachtraglich am 20.09. eines jeden Jahres, dem
Zinszahlungstag, erstmalig am 20.09.2011 gezahilt.

Daneben berechtigen je EUR 1.000,00 Nennwert Inhaberschuldverschreibung zum
Bezug von vier neuen Aktien gegen Zahlung des Emissionspreises, sollte die Emit-
tentin zu einem spéteren Zeitpunkt in eine Aktiengesellschaft umgewandelt und ihre
Aktien erstmals offentlich an einem organisierten Kapitalmarkt im Inland angeboten
werden.

Die Inhaberschuldverschreibungen werden tber ihre gesamte Laufzeit in einer Glo-
balurkunde verbrieft, die bei der Clearstream Banking AG, Neue Borsenstrale 1, D-
60487 Frankfurt am Main ("Clearstream™), verwahrt wird. Es ist beabsichtigt, die
Einbeziehung der Inhaberschuldverschreibungen zum Handel im Freiverkehr bei der
Frankfurter Wertpapierbdrse zu beantragen.

Die Emittentin ist berechtigt, nach vorausgegangener Kundigung mit vierwdchiger
Frist die Inhaberschuldverschreibungen ganz oder teilweise vorzeitig zu ihrem
Nennwert nebst aufgelaufenen Zinsen zuriickzuzahlen. Ferner ist die Emittentin be-
rechtigt, jederzeit Inhaberschuldverschreibungen am Markt zuriickzukaufen.

Die Inhaberschuldverschreibungen haben eine Laufzeit bis zum 20.09.2015 ein-
schlieBlich und werden am 20.09.2015 zum Nennbetrag zuriickgezahlt.

Die Inhaberschuldverschreibungen werden wahrend der Angebotsfrist vom
13.09.2010 bis zum 31.03.2011 in der Bundesrepublik Deutschland 6ffentlich ange-
boten.

Der Ausgabepreis entspricht dem Nennbetrag zuziglich anfallender Stlickzinsen.

Zusammenfassung in Bezug auf die Emittentin

Geschaftsmodell der Emittentin

Die Emittentin ist im Bereich der Entwicklung von gesunden und nattrlichen Le-
bensmitteln und deren Vertrieb tétig. Das breite Sortiment an gesunden und naturli-
chen Lebensmitteln der Emittentin umfasst Uber 140 verschiedene Produkte, die in



Deutschland und Osterreich sowie in tiber 30 Lander weltweit vertrieben werden und
die in den drei Produktgruppen Naturkost, glutenfreie Produkte und START Energie
zusammengefasst sind. Voraussichtlich im dritten Quartal 2010 wird das Sortiment
um die Produktreine VITASAN erganzt werden. Da die Gesellschaft Gber keine ei-
genen Produktionsstatten verfligt, lasst sie die von ihr entwickelten Produkte nach ih-
ren VVorgaben von verschiedenen Lieferanten herstellen. Hauptabsatzkandle sind der
Lebensmitteleinzelhandel, Cash & Carry Mérkte sowie Drogerien. Der Vertrieb er-
folgt Gber eigene Vertriebsmitarbeiter sowie Uber Handelsagenturen. Im Ausland
werden die Produkte tUber unabhangige Distribuenten vertrieben. Dariber hinaus er-
zielt die Gesellschaft Lizenzerlose fiir die Lizenzierung der Marke SCHNEEKOPPE.

Wesentliche Finanzinformationen

Die nachfolgend ausgewéhlten Finanzinformationen sind dem an anderer Stelle in
diesem Prospekt abgedruckten gepriften Konzernjahresabschluss der Schneekoppe
GmbH & Co. KG zum 31. Dezember 2009 entnommen.

31.12.2009 31.12.2008
Umsatzerlose™ 28.383 31.784**
Ergebnis der gewdohnlichen | - 203 1.825**
Geschaftstatigkeit™
Jahresergebnis* - 197 1.460**
Bilanzsumme* 10.788 11.218**
Mitarbeiter (Durchschnitt) | 40 447>

* Angabe in TEUR
** Ungeprifte Finanzinformationen

Verwendung der Anlagegelder

Bei vollstandiger Platzierung der Anleihe flieRt der Emittentin ein Nettoerlds von rd.
EUR 9.800.000,00 zu, den die Emittentin flir dazu verwenden wird, beabsichtigte
Marketingaktivitaten zur Bewerbung der neuen Produktgruppe Start Energie sowie
fur umfangreiche verkaufsfordernde MalRnahmen zum geplanten Markteintritt des
neuen Produktsortiments VITASAN, zur Ruckfihrung bestehender Bankverbind-




lichkeiten und flr Investitionen in ihr weiteres Wachstum und Restrukturierung ver-
wenden wird (Vgl. unter H. I1.).

Zusammenfassung der Risikofaktoren

Allgemeiner Hinweis

Dieser Wertpapierprospekt enthélt zukunftsgerichtete Aussagen — insbesondere sub-
jektive Zielvorstellungen zur kinftigen Entwicklung der Gesellschaft —, die jedoch
mit Unsicherheiten und Risiken verbunden sind. Diese Aussagen geben die gegen-
waértige Einschatzung und Erwartung der Emittentin im Hinblick auf zukinftige Er-
eignisse wieder. Es wird darauf hingewiesen, dass eine Vielzahl von Faktoren dazu
fuhren kann, dass die tatsachliche Entwicklung der Vermdgens-, Finanz- und Er-
tragslage der Gesellschaft erheblich von den in diesem Wertpapierprospekt geduRer-
ten Zielvorstellungen abweicht.

Zusammenfassung der wesentlichen Risiken

Im Zusammenhang mit den in diesem Wertpapierprospekt angebotenen Inhaber-
schuldverschreibungen ergeben sich fur die Anleger Risiken, die nachfolgend zu-
sammengefasst werden. Die Verwirklichung eines oder mehrerer der nachfolgend
beschriebenen Ereignisse oder der Eintritt eines zum jetzigen Zeitpunkt unbekannten
Risikos kann sich dahingehend auswirken, dass die Zahlung von Zinsen auf die In-
haberschuldverschreibungen sowie die Riickzahlung der Anleihe durch die Emitten-
tin beeintrachtigt wird. Die Anleger konnten hierdurch ihr in die Inhaberschuldver-
schreibung investiertes Kapital teilweise oder vollstandig verlieren.

2.1 Zusammenfassung der marktbezogenen Risiken

» Es besteht das Risiko, dass die Emittentin aufgrund des steigenden Preis-
drucks nicht in der Lage ist, ihre Produkte in der geplanten Menge und /
oder zu den geplanten Konditionen an Abnehmer zu verkaufen.

* Es besteht das Risiko, dass die Emittentin aufgrund von Produkten ihrer
Wettbewerber nicht in der Lage ist, ihre Produkte in der geplanten Menge
und / oder zu den geplanten Konditionen an Abnehmer zu verkaufen.

* Es besteht das Risiko, dass sich die Struktur des Lebensmitteleinzel- und
GrolRhandels sowie der Drogeriemarkte, insbesondere aufgrund einer
Marktkonsolidierung, &ndert und dies negativen Einfluss auf die Absatz-
menge und / oder die Absatzkonditionen hat.



2.2

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in der Lage ist, neue Pro-
dukte zu entwickeln, die den Anforderungen der Kunden entsprechen und
vergeblich Aufwendungen fiur die Entwicklung neuer Produkte getétigt
werden.

Es besteht das Risiko, dass das Verhalten der Wettbewerber zu einem
Imageschaden bei einzelnen Produkten oder von allen Schneekoppe-
Produkten insgesamt fuhrt.

Es besteht das Risiko, dass die Produkte der Emittentin aufgrund einer
Anderung der gesetzlichen Rahmenbedingungen oder anderer regulatori-
scher Eingriffe einen Imageschaden erleiden oder nicht oder nicht mehr in
der bisherigen Menge produziert und / oder abgesetzt werden kdnnen oder
durfen.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin witterungsbedingte Absatzaus-
falle erleidet.

Es besteht das Risiko, dass sich die Konditionen fiir den Einkauf der zur
Produktion notwendigen Roh-und Hilfsstoffe verschlechtern

Zusammenfassung der unternehmensbezogenen Risiken

Es besteht das Risiko, dass Lebensmittel von Lieferanten, Logistikunter-
nehmen oder Endverk&ufern nicht sachgerecht behandelt oder gelagert
werden.

Es besteht ein Risiko aufgrund der Abhangigkeit von Logistikunterneh-
men

Es besteht das Risiko, dass die Produkte der Emittentin aufgrund neuerer
wissenschaftlicher Erkenntnisse nicht oder nicht in der geplanten Menge
verkauft werden konnen.

Es besteht das Risiko, dass qualifiziertes Personal die Emittentin verlasst.

Es besteht ein Risiko aufgrund der begrenzten Schutzfahigkeit von geisti-
gem Eigentum.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in der Lage ist, das geplan-
te Wachstum zu realisieren und zu finanzieren.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in der Lage ist, die Produk-
te in der gewinschten Menge und / oder der gewiinschten Qualitét herzu-
stellen.

Es besteht das Risiko, dass von der Emittentin getétigte Akquisitionen oder
eingegangene Joint Ventures nicht die gewunschten Resultate erzielen.
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2.3

2.4

Es besteht ein Risiko aufgrund der Abhangigkeit von Lieferanten.
Es besteht ein Risiko aufgrund der Abhéngigkeit von GroRkunden.

Es besteht das Risiko der Abhé&ngigkeit von der Leistungsféahigkeit von
Vertriebspartnern

Es besteht ein Risiko aufgrund geringer Abnahmemengen.

Es besteht ein Risiko aufgrund der Vereinbarungen mit Kunden, die um-
fangreiche Garantien und Vertragsstrafen enthalten.

Es besteht das Risiko, dass sich Straftaten Dritter negativ auf den Absatz
der Produkte der Emittentin auswirken.

Es besteht das Risiko des Reputationsverlustes aufgrund méngelbehafteter
Produkte von Lizenznehmern.

Es besteht das Risiko aufgrund mangelbehafteter Produktionen von Liefe-
ranten.

Es besteht das Risiko, dass das neue Produktsortiment VITASAN und
Start Energie keine Marktakzeptanz erlangt.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin Verluste erleidet, die Uber Art und
Umfang des fur die Emittentin bestehenden Versicherungsschutzes hinaus-
gehen.

Es besteht das Risiko der Kiindigung des Lizenzvertrages mit der Deutsche
Zoliakie-Gesellschaft e.V.

Es besteht das Risiko einer Kindigung des Lizenzvertrages Michael
Schumacher

Es besteht das Risiko bei laufenden und kinftigen gerichtlichen Auseinan-
dersetzungen zu unterliegen

Zusammenfassung der Risiken, die sich aus der Gesellschaftsstruktur ergeben

Es besteht das Risiko, dass die Gesellschafter der Schneekoppe Lifestyle
GmbH keine Einigung im Hinblick auf die Geschéftstatigkeit und/oder der
Umwandlung der Emittentin in eine Aktiengesellschaft erzielen.

Es besteht das Risiko eines Beherrschungsverhéltnisses zwischen Herrn
Gerald Wagener und der Emittentin

Zusammenfassung der angebotsbezogenen Risiken

Entwickelt sich auch in Zukunft kein Markt mit hinreichendem Angebot
und Nachfrage flr die mit diesem Wertpapierprospekt angebotenen Inha-
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berschuldverschreibungen, hatte dies zur Folge, dass ein Anleger die von
ihm gehaltenen Inhaberschuldverschreibungen vor Félligkeit nicht oder
nur zu einem Preis verkaufen kann, der erheblich unter dem Nennwert
(Ausgabepreis) liegt. Dies gilt auch, wenn die Anleihe zum Handel im
Freiverkehr einbezogen ist, da die Emittentin im Falle einer VerdulRerung
im Freiverkehr einen bestimmten Verkaufspreis nicht garantieren kann.

* Es besteht ein Risiko bei Aufstockung: Die Emittentin behdlt sich vor,
nach Maligabe der Anleihebedingungen weitere Inhaberschuldverschrei-
bungen zu begeben. Dies kdnnte zur Folge haben, dass die bisher emittier-
ten Inhaberschuldverschreibungen aufgrund des damit verbundenen Ange-
bots einen geringeren Marktwert haben.

»  Es besteht ein Risiko durch vorzeitige Riickzahlung der Inhaberschuldver-
schreibungen: Die Emittentin ist geméalR den Anleihebedingungen berech-
tigt, nach vorausgegangener Kindigung mit einer Frist von vier Wochen
zum néchstmoglichen Zinsfalligkeitstermin die Inhaberschuldverschrei-
bungen ganz oder teilweise vorzeitig zu ihrem Nennwert nebst aufgelaufe-
nen Zinsen zurtickzuzahlen.

»  Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in eine Aktiengesellschaft
umgewandelt wird. In diesem Fall stehen den Anlegern keine Reche aus
der in den Anleihebedingungen verankerten bevorrechtigten Zuteilung zu.

RISIKOFAKTOREN

Grundsatzlicher Hinweis

Der Anleihegléubiger investiert in das Unternehmen der Gesellschaft. Dies erfordert
eine Entscheidung, bei der alle Gesichtspunkte, die flir oder gegen eine Kapitalanlage
sprechen wohluberlegt abgewogen werden sollten. Der Anleger sollte daher die
nachfolgenden Risikobelehrungen vor dem Hintergrund der tibrigen Angaben in die-
sem Wertpapierprospekt aufmerksam lesen und bei seiner Entscheidung entspre-
chend berticksichtigen. Insbesondere sollte die Kapitalanlage des Anlegers seinen
wirtschaftlichen Verhéltnissen entsprechen und seine Anlagehdhe nur einen unwe-
sentlichen Teil seines tbrigen Vermogens ausmachen.
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Allgemeiner Risikohinweis

Dieser Wertpapierprospekt 1adt ein zu einer Geldanlage in Form von auf den Inhaber
lautenden Schuldverschreibungen mit fester Verzinsung. Jede Geldanlage bei einem
Unternehmen stellt ein Risiko dar und unterliegt betrieblichen und marktbedingten
Schwankungen. Dies gilt in gleichem MaR auch fiir die hier angebotene Anleihe; sie
ist eine Risikoanlage. Somit kann prinzipiell auch ein Totalverlust des eingesetzten
Kapitals eines Investors im Falle der Insolvenz der Emittentin nicht ausgeschlossen
werden. Einen solchen denkbaren Totalverlust sollte der Anleger vor dem Hinter-
grund seiner personlichen Vermogensverhaltnisse und Anlageziele bedenken und
notfalls wirtschaftlich verkraften kdnnen. Das Anleihekapital wird nicht in ein ein-
zelnes, vorher bestimmtes Projekt investiert, sondern wird fir die unternehmerische
Tatigkeit im Rahmen des operativen Geschafts der Gesellschaft verwendet. Das An-
leihekapital unterliegt keiner gesonderten staatlichen Aufsicht, so dass es sich um ei-
ne Investition mit den nachfolgend unter Ziffer I11. bis VI. benannten Risiken han-
delt.

Die gewahlte Reihenfolge der nachstehend unter Ziffer 111. bis V1. aufgefuhrten Risi-
ken bedeutet weder eine Aussage Uber die Eintrittswahrscheinlichkeit noch Gber die
Schwere bzw. die Bedeutung der einzelnen Risiken auf die Vermogens-, Finanz- und
Ertragslage der Emittentin im Falle des Eintretens eines Risikofaktors. Neben den in
der nachfolgenden Darstellung benannten Risiken der Emittentin kdnnen weitere Risi-
ken und Aspekte von Bedeutung sein, die der Emittentin gegenwartig nicht bekannt
sind oder welche sie aus heutiger Sicht flr unwesentlich erachtet, die aber ihren Ge-
schaftsbetrieb ebenfalls beeintréachtigen und erheblich nachteilige Auswirkungen auf
die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage haben kdnnten. Gleichwohl handelt es sich
nachstehend aus Sicht der Emittentin um alle ihr heute bekannten wesentlichen Risi-
ken.

Unternehmerische Risiken

Jede Investition in ein Unternehmen enthélt wirtschaftliche Risiken. Die kunftig zu
erwartenden Ergebnisse des Unternehmens sind abhangig vom wirtschaftlichen Er-
folg oder Misserfolg. Das Risiko der hier angebotenen Anleihe liegt in der wirt-
schaftlichen Entwicklung der Gesellschaft. Es kann keine Gewahr fur den Eintritt der
wirtschaftlichen Ziele und Erwartungen des Anleihegldubigers gegeben werden.
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1.

Marktbezogene Risiken

11

1.2

1.3

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin aufgrund des steigenden Preisdrucks
nicht in der Lage ist, ihre Produkte in der geplanten Menge und /oder zu den
geplanten Konditionen an Abnehmer zu verkaufen.

Die Emittentin verkauft ihre Produkte an eine Vielzahl von Kunden. Die Pro-
dukte werden insbesondere an den LebensmittelgroR- und Einzelhandel ver-
trieben. Es gibt verschiedene Aspekte, die sich negativ auf den Absatz der Pro-
dukte und den fir diese erzielbaren Preis auswirken konnten.

Einerseits konnte sich der stetig wachsende Preisdruck aufgrund des Wettbe-
werbs der groRen Handelsketten untereinander auf die Produzenten und Liefe-
ranten dahingehend auswirken, dass diese ihre Produkte nicht mehr zu den bis-
herigen Preisen anbieten kdnnen.

Andererseits konnte der Wettbewerb mit Produzenten vergleichbarer Produkte
dazu fihren, dass die Emittentin die Produkte nicht in der erforderlichen An-
zahl oder zu den erforderlichen Konditionen verkaufen kann.

Sofern die Emittentin ihre Produkte nicht in der geplanten Menge und / oder zu
den geplanten Konditionen verkaufen kann, wirden sich negative Auswirkun-
gen auf die Vermdgens-, Finanz-und Ertragslage der Emittentin ergeben.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin aufgrund von Produkten ihrer Wett-
bewerber nicht in der Lage ist, ihre Produkte in der geplanten Menge und /
oder zu den geplanten Konditionen an Abnehmer zu verkaufen.

Neuentwicklungen der Wettbewerber konnten den Produkten der Emittentin
geschmacklich oder preislich tiberlegen sein oder aufgrund besserer Vermark-
tung eine grolRere Akzeptanz beim Kunden oder Verbraucher erzielen.

Sofern es der Emittentin nicht gelingt, auf derartige Neuentwicklungen zeitnah
zu reagieren, kénnten sich negative Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz-
und Ertragslage der Emittentin ergeben.

Es besteht das Risiko, dass sich die Struktur des Lebensmitteleinzel- und
GrolRhandels sowie der Drogeriemarkte, insbesondere aufgrund einer Markt-
konsolidierung, dndert und dies negativen Einfluss auf die Absatzmenge und /
oder die Absatzkonditionen hat.

Wichtigste Kunden der Emittentin sind die Lebensmitteleinzel- und GrolRhand-
ler sowie Drogeriemarkte. Diese befinden sich in sehr starkem Wettbewerb un-
tereinander. Es ist nicht auszuschlielRen, dass dieser Wettbewerb zwischen den
Hauptkunden der Emittentin zu einer Veranderung der Marktstruktur, wie bei-
spielsweise zu einer weiteren Konzentration im Lebensmitteleinzelhandel- oder

14



14

1.5

1.6

GroRhandel sowie bei Drogerien flihrt. Dies konnte zur Steigerung des Preis-
drucks und / oder zum Verlust von Kunden fuhren.

Der Verlust von Kunden und / oder die Steigerung des Preisdrucks konnten ne-
gative Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emit-
tentin haben.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in der Lage ist, neue Produkte
zu entwickeln, die den Anforderungen der Kunden entsprechen und vergeblich
Aufwendungen fur die Entwicklung neuer Produkte getétigt werden. Der Le-
bensmittelmarkt unterliegt einem permanenten Wandel. Beispielsweise setzen
sich allgemeine Trends, wie der Trend zur gesundheitsbewussten Erndhrung
oder die Entwicklung zu kleineren Verpackungseinheiten, im Bereich der Le-
bensmittelindustrie fort. Daneben ist die Branche bemiht, neue geschmackli-
che Entwicklungen einzufiihren und Trends zu generieren. Da die Regalkapazi-
taten der Handler begrenzt sind, mussen bestehende Produkte - bei Aufnahme
neuer Produkte in das Sortiment der Handler - aus den Regalen oder generell
vom Markt genommen werden. Sofern die Emittentin auf diese Entwicklungen
nicht, nicht zeitnah oder nicht addaquat reagieren kann, kdonnte dies negative
Auswirkungen auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin ha-
ben.

Es besteht das Risiko, dass das Verhalten der Wettbewerber zu einem Image-
schaden bei einzelnen Produkten oder vor allem Schneekoppe-Produkte insge-
samt flhrt.

Wettbewerber konnten Produkte in Verkehr bringen, die - gleich aus welchem
Grund - ein Risiko fur den Konsumenten darstellen. Es ist nicht ausgeschlos-
sen, dass sich dies (aufgrund mangelnder Differenzierung der Endkunden) ne-
gativ auf den Absatz vergleichbarer Produkte auswirkt.

Sofern sich dieses Risiko realisiert, konnte dies negative Auswirkungen auf die
Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko, dass die Produkte der Emittentin aufgrund einer Ande-
rung der gesetzlichen Rahmenbedingungen oder anderer regulatorischer Ein-
griffe einen Imageschaden erleiden oder nicht oder nicht mehr in der bisheri-
gen Menge produziert und / oder abgesetzt werden kdnnen oder dirfen. Vor al-
lem der geplante Wegfall der VVerordnung tber diétetische Lebensmittel (Diat-
verordnung) kann zu Umsatzrickgéngen bei der Emittentin flhren. Nach dem
Wegfall der Verordnung dirfen Lebensmittel nicht mehr gesondert als Diabe-
tiker-Lebensmittel gekennzeichnet sein.

Die von der Emittentin hergestellten Produkte sind Lebensmittel. Es kann nicht
ausgeschlossen werden, dass die Produktion und / oder der Vertrieb dieser Pro-
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1.7

1.8

dukte eingeschrankt wird oder restriktiveren Gesetzen oder Regelungen, bei-
spielsweise im Hinblick auf die Gesundheit der Biirger, unterworfen wird.

Derartige staatliche oder anderweitige regulative Eingriffe kdnnten sich negativ
auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin auswirken.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin witterungsbedingte Absatzausfalle
erleidet. Witterungsbedingte Einfliisse, wie beispielsweise eine sehr kalte Win-
terzeit, konnten den Absatz reduzieren. Sofern sich dieses Risiko realisiert,
konnte dies zu einer erheblichen Beeintrachtigung der Vermogens-, Finanz-
und Ertragslage der Emittentin fiihren

Es besteht das Risiko, dass sich die Konditionen fir den Einkauf der zur Pro-
duktion notwendigen Roh- und Hilfsstoffe verschlechtern.

Es besteht das Risiko, dass die Rohstoffpreise ansteigen. Sofern diese Preisstei-
gerungen nicht kompensiert oder an den Kunden weitergegeben werden kon-
nen, konnte dies zu einer Beeintrachtigung der Vermdgens-, Finanz- und Er-
tragslage der Emittentin, &uRerstenfalls bis hin zur Existenzgeféahrdung, fuhren.

2. Unternehmensbezogene Risiken

2.1

2.2

Es besteht das Risiko, dass Lebensmittel von Lieferanten, Logistikunternehmen
oder Endverkdufern nicht sachgerecht behandelt oder gelagert werden. Die
Emittentin vertreibt Produkte, die sie nicht selbst herstellt, sondern von ver-
schiedenen Lieferanten bezieht. Zur Herstellung der Produkte werden ver-
schiedene Rohstoffe transportiert, gelagert, verarbeitet und in bearbeitetem Zu-
stand weiterverkauft. Es besteht das Risiko, dass diese Lebensmittel von den
Lieferanten, Logistikunternehmen sowie Endverk&ufern nicht sachgerecht be-
handelt oder gelagert werden. Dies konnte zu mangelhaften Produkten und zu
einer Beeintrachtigung der Marktakzeptanz der Produkte und damit auch zu ei-
ner Reduktion des Absatzes der Produkte fiihren.

Produktméangel konnen Schaden am Leben, dem Ko6rper und/oder der Gesund-
heit sowie am Eigentum und Vermdgen der Kunden und deren Kunden verur-
sachen. Es kann nicht ausgeschlossen werden, dass die Emittentin erheblichen
Maéngelhaftungs- und Schadensersatzanspriichen ausgesetzt sein wird.

Anspruche aufgrund mangelhafter Produkte oder ein mit diesen einhergehender
Imageschaden kénnten zu einer Beeintrachtigung der Vermdgens-, Finanz- und
Ertragslage der Emittentin fihren.

Es besteht ein Risiko aufgrund der Abhangigkeit von Logistikunternehmen.

Die Emittentin hat im Rahmen eines Dienstleister-Vertrag mit einem Logistik-
unternehmen u.a. folgende Tatigkeiten auf das Logistikunternehmen Ubertra-
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2.3

2.4

2.5

2.6

gen: Bestandsfiihrung, Abruf von Giitern bei Lieferanten, Einlagerung, Auslie-
ferung von Gitern bei Kunden, Auftragssachbearbeitung und Rechnungsstel-
lung. Sollte das Logistikunternehmen — aus welchen Griinden auch immer — die
ubertragenen Tétigkeiten nicht ordnungsgemaR ausfuhren, konnte dies erhebli-
che nachteilige Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage
der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko, dass die Produkte der Emittentin aufgrund neuerer wis-
senschaftlicher Erkenntnisse nicht oder nicht in der geplanten Menge verkauft
werden konnen. Die von der Emittentin vertriebenen Produkte kdnnten auf-
grund neuerer wissenschaftlicher Erkenntnisse tber Inhaltsstoffe einen Image-
schaden erleiden, der zu einer Beeintrdchtigung ihrer Marktakzeptanz und da-
mit auch des Absatzes der Produkte fiihren kdnnte.

Sofern sich dieses Risiko realisiert, konnte dies zu einer erheblichen Beein-
trachtigung der Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin fihren.

Es besteht das Risiko, dass qualifiziertes Personal die Emittentin verlasst. Der
Erfolg der Emittentin h&dngt von qualifizierten Fihrungskréaften und Mitarbei-
tern, insbesondere den Mitgliedern der Geschéftsfiihrung der Emittentin und
der zweiten Flihrungsebene ab.

Es ist nicht gewéhrleistet, dass es der Emittentin gelingt, solche Fihrungskréfte
und Mitarbeiter in Schliisselpositionen zu halten bzw. neue Fihrungskréfte und
Mitarbeiter mit entsprechenden Qualifikationen zu gewinnen. Der Verlust von
Fuhrungskraften oder Mitarbeitern in Schlisselpositionen kdnnte sich negativ
auf die geschéftliche Entwicklung der Emittentin auswirken und dadurch ihre
Vermogens-, Finanz- und Ertragslage beeintrachtigen.

Es besteht ein Risiko aufgrund der begrenzten Schutzfahigkeit von geistigem
Eigentum.

Die Emittentin vertreibt ihre Produkte unter geschutzten Markennamen. Es
kann nicht ausgeschlossen werden, dass Wettbewerber (gegebenenfalls unter
VerstoR gegen diese Schutzrechte) unter den Marken der Emittentin produzie-
ren und vertreiben. Dies kdnnte zu einer erheblichen Beeintrachtigung der
Vermogens- Finanz- und Ertragslage der Emittentin fiihren.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in der Lage ist, das geplante
Wachstum zu realisieren und zu finanzieren.

Die Emittentin strebt durch die Ausweitung ihres Produktsortiments Umsatz-
steigerungen an. Die Wachstumsplane der Emittentin sind nur zu verwirkli-
chen, wenn die geplanten MarketingmalRnahmen finanziert und zeitgerecht
umgesetzt werden kénnen.
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2.7

2.8

Verzogerungen konnten sich durch verschiedene Umsténde ergeben, die nur
zum Teil von der Emittentin beherrscht werden. Es ist auch nicht gewahrleistet,
dass es der Emittentin gelingt, ihre Wachstumspléne tberhaupt zu realisieren.
Infolge von Verzdgerungen oder aus anderen Griinden konnten sich ferner er-
hebliche Mehrkosten ergeben. Dies konnte zur Folge haben, dass geplante Zie-
le nur zum Teil umgesetzt werden.

Zur Verwirklichung ihrer Wachstumsplane benétigt die Emittentin Finanzie-
rungsmittel. Ob und inwieweit es der Emittentin gelingen wird, Finanzie-
rungsmittel in ausreichender Hoéhe zu erhalten, ist vor allem von der Vermé-
gens- und Finanzlage sowie von der Ergebnissituation der Emittentin abhéngig.
Es ist nicht gesichert, dass die Emittentin notwendige Finanzierungsmittel in
allen Fallen zeitgerecht, im erforderlichen Umfang und / oder zu den ge-
wiinschten Konditionen erhalten wird. Dies kdnnte dazu fihren, dass die Emit-
tentin andere Investitionen nicht tatigen kann.

Darlber hinaus sind die Wachstumspléne der Emittentin, insbesondere auch im
Hinblick auf die neue Produkte, nur zu verwirklichen, wenn es gelingt, die
neuen Produkte zu den geplanten Konditionen zu verkaufen.

Es kann nicht ausgeschlossen werden, dass es der Emittentin nicht oder nicht
zu den erwarteten Konditionen gelingt, bestehende Kundenbeziehungen auf-
recht zu erhalten und auszubauen und / oder neue Kundenverbindungen aufzu-
bauen.

Diese Umstande kdnnten zu einer Beeintrachtigung der Wettbewerbsposition
der Emittentin fhren und erhebliche nachteilige Auswirkungen auf die Ver-
madgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in der Lage ist, die Produkte in
der gewunschten Menge und / oder der gewiinschten Qualitat zu beziehen.

Da die Gesellschaft (ber keine eigenen Produktionsstatten verfiigt, muss sie
samtliche von ihr vertriebenen Produkte Gber Lieferanten beziehen. Zurzeit ar-
beitet die Gesellschaft mit tber 30 Lieferanten zusammen. Sollte sie ihre Ge-
schaftsbeziehungen — aus welchen Grinden auch immer - mit den Lieferanten
nicht aufrecht erhalten kénnen oder keine geeigneten neuen Lieferanten fir die
Herstellung ihrer Produkte finden, kdnnte dies dazu fihren, dass die Gesell-
schaft nicht in der Lage ist, die gewiinschte Menge an Produkten zu vertreiben.

Sofern sich dieses Risiko realisiert, konnte dies zu einer erheblichen Beein-
trdchtigung der Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin fihren.

Es besteht das Risiko, dass von der Emittentin getdtigte Akquisitionen oder
eingegangene Joint Ventures nicht die gewiinschten Resultate erzielen.
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2.9

2.10

211

Die Emittentin schliefft das Wachstum durch Unternehmenskaufe sowie die Be-
teiligung an Joint Ventures oder sonstige strategische Beteiligungen an anderen
Unternehmen nicht aus.

Sofern derartige MalRnahmen umgesetzt werden, sind diese mit erheblichen In-
vestitionen und Risiken verbunden. Hierzu gehort insbesondere die Gefahr,
dass die Emittentin die Beschéaftigten oder Geschaftsbeziehungen von neu er-
worbenen Unternehmen oder Unternehmensteilen nicht halten bzw. aufrechter-
halten und integrieren kann, die angestrebten Wachstumsziele, Synergieeffekte
oder Kosteneinsparungen oder die zeitgerechte und budgetkonforme Produkti-
onsaufnahme nicht verwirklichen kann oder es zu Unstimmigkeiten mit Joint-
Venture-Partnern oder zu einer Fehlentwicklung bei einer strategischen Betei-
ligung kommt.,

Der Erfolg derartiger MaRnahmen ist daher nicht gewéhrleistet. Die Fehlein-
schatzung von Chancen und Risiken sowie sonstige Misserfolge im Zusammen-
hang mit Akquisitionen, Beteiligungen und Joint Ventures konnten erhebliche
nachteilige Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der
Emittentin haben.

Es besteht ein Risiko aufgrund der Abhéngigkeit von Lieferanten.

Die Emittentin bezieht ihre Produkte von diversen Lieferanten. Es kann nicht
ausgeschlossen werden, dass die kontinuierliche Belieferung durch die Liefe-
ranten unterbrochen wird und die Gesellschaft somit nicht in der Lange ware
ihre Produkte zu vertreiben.

Sofern sich dieses Risiko realisiert, konnte dies erhebliche nachteilige Auswir-
kungen auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht ein Risiko aufgrund der Abhdngigkeit von GrolRkunden.

Die Emittentin hat im Geschaftsjahr 2009 mit den drei groRten Kunden knapp
tber 50 % ihres Umsatzes erzielt. Es kann nicht ausgeschlossen werden, dass ei-
ner oder samtliche dieser Groltkunden oder andere wichtige Kunden keine oder
weniger Produkte der Emittentin mehr beziehen oder sich die Konditionen des
Absatzes verschlechtern. Dies konnte erhebliche nachteilige Auswirkungen auf
die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko der Abhéangigkeit von der Leistungsféhigkeit von Ver-
triebspartnern

Obwohl die Emittentin Uber eigene Vertriebsmitarbeiter verfugt, arbeitet sie
mit externen Vertriebseinheiten, wie z.B. Handelsagenturen, Distribuenten und
Pharmavertriebsorganisationen zusammen. Sollte diese Zusammenarbeit nicht
den erhofften Erfolg erzielen, kann dies dazu fiihren, dass die geplanten Ab-
satzziele nicht erreicht werden. Vor allem Dbei der neuen Produktreihe
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2.12

2.13

2.14

2.15

VITASAN, die exklusiv uber Apotheken vertrieben werden soll, ist die Emit-
tentin auf die Leistungsfahigkeit von Pharmavertriebsorganisationen abhéngig.
Eine oder mehrere nicht erfolgreiche Vertriebsleistungen konnten erhebliche
nachteilige Auswirkungen auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der
Emittentin haben kdnnte.

Es besteht ein Risiko aufgrund geringer Abnahmemengen

Im Rahmen der jahrlichen Absatzplanungen teilen die Kunden der Gesellschaft
ihre voraussichtlichen Bestellmengen fur ein gesamtes Jahr mit, ohne hiermit
jedoch die Verpflichtung zur Abnahme einzugehen. Da die Gesellschaft ihre
Produktionsauftrdge anhand dieser Informationen erteilt, besteht das Risiko,
dass die spéter tatsachlich nachgefragte Menge weit unter den voraussichtli-
chen Bestellmengen liegt und die Emittentin die bereits produzierten Produkte
nicht absetzen kann und diese vernichten muss, was zusétzlich zu den Produk-
tionskosten noch Vernichtungskosten verursacht. Dies konnte erhebliche nach-
teilige Auswirkungen auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emit-
tentin haben.

Es besteht ein Risiko aufgrund der Vereinbarungen mit Kunden, die umfang-
reiche Garantien und Vertragsstrafen enthalten.

Die Emittentin hat Vereinbarungen mit Kunden geschlossen, die Garantien im
Hinblick auf zu liefernde Mengen, die Einhaltung lebensmittelrechtlicher Be-
stimmungen sowie die Produktqualitat enthalten. Sofern diese Garantien nicht
eingehalten werden, kénnte dies erhebliche nachteilige Auswirkungen auf die
Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko, dass sich Straftaten Dritter negativ auf den Absatz der
Produkte der Emittentin auswirken.

Es ist nicht auszuschlieBen, dass Produkte der Emittentin in Zusammenhang
mit Straftaten Anderer gebracht werden, wie beispielsweise einer Erpressung
von Lebensmittelhdndlern. Es kann auch nicht ausgeschlossen werden, dass
diese Taten, sofern sie sich gegen andere Produzenten richten, Auswirkungen
auf den Absatz der Emittentin haben. Dies kdnnte zu einer Beeintrachtigung
der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin fiihren.

Es besteht das Risiko des Reputationsverlustes aufgrund mangelbehafteter Pro-
dukte von Lizenznehmern.

Die Emittentin hat Dritten gegen Zahlung von Lizenzgebihren das Recht ein-
gerdumt unter dem Markennamen Schneekoppe Produkte herzustellen und zu
vertreiben. Obwohl der Lizenznehmer garantieren muss, dass die Vertragspro-
dukte den gesetzlichen Vorgaben im jeweiligen Vertragsgebiet entsprechen
und daftr Sorge zu tragen hat, dass die Produkte den von der Emittentin ge-

20



2.16

2.17

stellten qualitativen Anforderungen genugen und den Ruf der Emittentin fir
gesunde und hochwertige Kost nicht gefahrden, kann nicht ausgeschlossen
werden, dass diese Produkte mit Mangeln behaftet an den Endverbraucher ge-
langen. Eventuelle Rickrufaktionen oder gar Berichterstattungen in der Presse,
konnten erhebliche Reputationsverluste fur die Emittentin bedeuten, was wie-
derum erhebliche nachteilige Auswirkungen auf die Vermogens-, Finanz- und
Ertragslage der Emittentin haben kdnnte.

Es besteht das Risiko aufgrund méngelbehafteter Produktionen von Lieferan-
ten.

Da die Emittentin Uber keine eigenen Produktionsstétten verfugt, lasst sie ihre
Produkte von diversen Lieferanten produzieren. Obwohl vor der Auswahl von
Lieferanten und auch wahrend der Produktion umfangreiche Qualitatsaudits
von der Emittentin durchgefiihrt werden, kann nicht ausgeschlossen werden,
dass ein oder gar mehrere Produkte von den Lieferanten mit Mangeln behaftet
an den Endverbraucher gelangen. Diese Méngel konnen sowohl am Produkt
selbst sowie an den Verpackungen auftreten und konnten verschiedene Aus-
wirkungen auf die Emittentin haben. Bei Ruckrufaktionen, die mit Kosten ver-
bunden sind, besteht die Gefahr des Listungsplatzverlustes beim Kunden. Zu-
séatzlich fallen Vernichtungskosten an. Eventuelle gesundheitliche Schaden, die
schlimmstenfalls gar zum Tode flihren kdnnten, kénnen erhebliche Auswir-
kungen auf die Emittentin haben. Die mit den Mangeln in Zusammenhang ste-
henden Kosten kdnnen in der Regel an den Lieferanten weitergegeben werden.
Sollte dies ausnahmsweise jedoch nicht méglich sein oder der Lieferant nicht
oder nur teilweise leisten konnen, besteht das Risiko, dass die Gesellschaft die
Kosten tragen muss.

Selbst wenn aufgrund Mangel behafteter Produkte kein direkter finanzieller
Schaden bei der Gesellschaft verbleibt, so kdnnte dies zu einem erheblichen
Reputationsverlust fuhren, der erhebliche nachteilige Auswirkungen auf die
Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko, dass das neue Produktsortiment VITASAN und Start
Energie keine Marktakzeptanz erlangt.

Das neue Produktsortiment VITASAN, welches voraussichtlich im dritten
Quartal 2010 in den Markt eingefihrt wird, wird ausschlieBlich Gber Apothe-
ken vertrieben. Hierfur hat die Gesellschaft bereits Vereinbarungen mit zwei
groRen Pharmahéndlern getroffen. Da die Vertriebspartner bei Erstausstattun-
gen ein sechsmonatiges Riickgaberecht erhalten, besteht die Gefahr, dass bei
schlechter Nachfrage die bereits ausgelieferten Produkte wieder zuriickge-
nommen werden mussen. Die Produktreine misste gegebenenfalls eingestellt
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2.18

2.19

2.20

2.21

und vernichtet werden, was neben Reputationsverlusten zusétzlich noch Ver-
nichtungskosten verursachen wirde. Des Weiteren besteht das Risiko, dass die
fur VITASAN und Start Energie beabsichtigten Werbemalinahmen keine oder
nur eine geringe Wirkung entfalten. All dies konnte erhebliche nachteilige
Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin ha-
ben.

Es besteht das Risiko, dass die Emittentin Verluste erleidet, die tber Art und
Umfang des fur die Emittentin bestehenden Versicherungsschutzes hinausge-
hen.

Die Emittentin hat im Rahmen ihrer Geschéftstatigkeit diverse Versicherungen
abgeschlossen. Es kann nicht ausgeschlossen werden, dass die bestehenden
Versicherungen nach Art und / oder Umfang nicht sémtliche Schéden abde-
cken, die bei der Emittentin entstehen kdnnen. Sofern sich dieses Risiko reali-
siert, konnte dies erhebliche nachteilige Auswirkungen auf die Vermdgens-,
Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

Es besteht das Risiko der Kiundigung des Lizenzvertrages mit der Deutsche
Zoliakie-Gesellschaft e.V.

Die Emittentin ist im Rahmen eines Lizenzvertrages mit der Deutsche
Zoliakie-Gesellschaft e.V. berechtigt, bestimmte ihrer Produkte mit dem ,,Glu-
ten-Frei-Symbol — Durchgestrichene Ahre* zu versehen und zu vertreiben.
Dieses Symbol ist ein Markenzeichen fur glutenfreie Lebensmittel fur
Zoliakie-Betroffene. Sollte dieser Vertrag — aus welchen Griinden auch immer
- gekindigt werden, besteht die Gefahr, dass die glutenfreie Produkte der Ge-
sellschaft trotz einer uneingeschrénkten Eignung flr Zoliakie-Betroffene kei-
nen Absatz mehr finden, was wiederum erhebliche nachteilige Auswirkungen
auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin haben konnte.

Es besteht das Risiko einer Kiindigung des Lizenzvertrages Michael Schuma-
cher

Der Lizenzvertrag Michael Schumacher kann, falls die zu zahlenden Lizenzge-
bihren innerhalb eines Kalenderjahres eine bestimmte HOhe nicht erreichen,
durch den Lizenzgeber mit einer Frist von drei Monaten zum Ende des darauf-
folgenden Kalenderhalbjahres ordentlich gekiindigt werden. Eine solche Kiin-
digung ist erstmals zum 30.06.2012 mdglich. Die Kindigung kénnte nachteili-
ge Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emittentin
haben.

Es besteht das Risiko bei laufenden und kiinftigen gerichtlichen Auseinander-
setzungen zu unterliegen.

22



Die Emittentin macht gegen ihr ehemaliges Logistik-Dienstleistungsunter-
nehmen Schadensersatzanspriiche wegen Inventurverlust, Transportschaden
und Schéden aus verspateter und Schlechtlieferung sowie Rickforderungen zu
viel gezahlter Frachten in Hohe von EUR 850.516,46 geltend. Aufgrund der
positiven Einschatzung der die Emittentin vertretenden Anwaltskanzlei hat die
Gesellschaft bereits eine Teilsumme der Schadenssumme im Jahresabschluss
zum 31. Dezember 2009 aktiviert. Sollte die Emittentin keine Schadensersatz-
anspriche oder Schadensanspriiche unter der aktivierten Summe zugesprochen
bekommen, kdnnte dies nachteilige Auswirkungen auf die Vermdgens-, Fi-
nanz- und Ertragslage der Emittentin haben.

3. Risiken, die sich aus der Gesellschafterstruktur ergeben

3.1 Es besteht das Risiko, dass die Gesellschafter der Schneekoppe Lifestyle

3.2

GmbH keine Einigung im Hinblick auf die Geschéftstatigkeit der Emittentin
und/oder der Umwandlung der Emittentin in eine Aktiengesellschaft und/oder
der Durchflihrung eines Borsenganges erzielen.

Einziger Gesellschafter der Emittentin ist die Schneekoppe Lifestyle GmbH
mit Sitz in Krefeld. Einziger Geschéftsfiihrer und Hauptgesellschafter der
Schneekoppe Lifestyle GmbH ist Herr Gerald Wagener. Herrn Wagener halt
selbst und Gber die von ihm beherrschte Auric Group AG & Co. KG insgesamt
74,9 % der Stimmrechte in der Gesellschafterversammlung der Schneekoppe
Lifestyle GmbH. Die ubrigen 25,1 % werden von der Delvena Lebensmittel-
Kontor GmbH gehalten.

Nach der Satzung der Schneekoppe Lifestyle GmbH bedarf ihr Geschéaftsfihrer
zur Durchfihrung aller Geschéafte und Handlungen, sowohl bei der Schnee-
koppe Lifestyle GmbH, als auch bei der Emittentin, die Gber den gewdhnlichen
Geschaftsbetrieb hinausgehen, eines einstimmigen Zustimmungsbeschlusses
der Gesellschafterversammlung der Schneekoppe Lifestyle GmbH.

Es besteht daher das Risiko, dass die Gesellschafter der Schneekoppe Lifestyle
GmbH im Hinblick auf die Geschéaftstatigkeit der Emittentin keine Einigung
erzielen. Dies kann sich negativ auf die wirtschaftliche Entwicklung der Emit-
tentin auswirken. Des Weiteren besteht das Risiko, dass eine Umwandlung der
Emittentin in eine Aktiengesellschaft nicht beschlossen wird. In diesem Fall
stehen den Anlegern keine Rechte aus der bevorrechtigten Zuteilung zu.

Es besteht das Risiko, eines Beherrschungsverhéltnisses zwischen Herrn Wa-
gener und der Emittentin.

Aufgrund vertraglicher Regelung mit der Delvena Lebensmittel Kontor GmbH
kann Herr Wagener verlangen, dass die Delvena Lebensmittel Kontor GmbH
ihre an der Schneekoppe Lifestyle GmbH gehalten Geschaftsanteile an Herrn
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Wagener Ubertragt. Umgekehrt kann die Delvena Lebensmittel Kontor GmbH
von Herrn Wagener verlangen, dass dieser ihre Geschaftsanteile an der
Schneekoppe Lifestyle GmbH Gbernimmt.

Sollten entweder Herr Wagener oder die Delvena Lebensmittelkontor GmbH
von ihrem Recht Gebrauch machen, wird Herr Wagener Alleingesellschafter
der Schneekoppe Lifestyle GmbH und beherrscht damit die Emittentin.

Der Einfluss den Herr Wagener dann uber die Schneekoppe Lifestyle GmbH
auf die Emittentin austiben kann, kénnte negative Auswirkungen auf die wirt-
schaftliche Entwicklung der Emittentin haben.

4.  Angebotsbezogene Risiken

4.1

4.2

4.3

Liquiditatsrisiko

Die Inhaberschuldverschreibungen sind neue Wertpapiere, die gegebenenfalls
nicht weitrdumig vertrieben werden und flr die gegenwartig kein aktiver Han-
delsplatz besteht. Wenn die Inhaberschuldverschreibungen nach ihrer Erstaus-
gabe gehandelt werden, erfolgt dies méglicherweise mit einem Abschlag ge-
genuber ihrem Erstausgabepreis, in Abhangigkeit von ublichen Zinssétzen,
dem Markt fir vergleichbare Wertpapiere, der allgemeinen wirtschaftlichen
Lage und der finanziellen Situation der Emittentin. Obwohl ein Antrag auf
Einbeziehung der Inhaberschuldverschreibungen in den Handel im Freiverkehr
der Frankfurter Wertpapierborse gestellt werden kann, wird nicht zugesichert,
dass diese Einbeziehung erfolgt oder dass sich ein aktiver Handel entwickelt.
Dementsprechend erfolgt keinerlei Zusicherung hinsichtlich der Entwicklung
oder Liquiditat eines Handelsmarktes fur die Inhaberschuldverschreibungen.
Folglich muss ein Kdufer der Inhaberschuldverschreibungen bereit sein, die In-
haberschuldverschreibungen bis zum Félligkeitstag oder bis zur Riickzahlung
bei Endfélligkeit der Inhaberschuldverschreibungen zu halten.

Aufstockung

Die Emittentin behélt sich vor, nach Malgabe der Anleihebedingungen weitere
Inhaberschuldverschreibungen zu begeben. In diesem Falle muss ein neuer
Wertpapierprospekt erstellt werden und dies kdnnte zur Folge haben, dass die
bisher emittierten Inhaberschuldverschreibungen aufgrund des damit verbun-
denen Angebots einen geringeren Marktwert haben.

Vorzeitige Rickzahlung der Inhaberschuldverschreibungen

Die Emittentin ist geméalR den Anleihebedingungen berechtigt, nach vorausge-
gangener Kindigung mit einer Frist von vier Wochen zum né&chstméglichen
Zinsfélligkeitstermin die Inhaberschuldverschreibungen ganz oder teilweise
vorzeitig zu ihrem Nennwert nebst aufgelaufenen Zinsen zuriickzuzahlen. Un-
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ter diesen Umstanden kann ein Anleger den Riickzahlungsbetrag mdglicher-
weise nicht erneut in ein vergleichbares Wertpapier mit einem effektiven Zins-
satz anlegen, der der H6he nach dem der betreffenden Inhaberschuldverschrei-
bung entspricht. Des Weiteren erlischt in diesem Fall auch das Recht auf Be-
zug von neuen Aktien im Falle der Umwandlung der Emittentin in eine Ak-
tiengesellschaft und der Durchfiihrung eines Borsengangs im Inland.

4.4 Es besteht das Risiko, dass die Emittentin nicht in eine Aktiengesellschaft um-
gewandelt oder kein Borsengang durchgefuhrt wird.

Die Anleihegléubiger haben keinen Anspruch darauf, dass die Emittentin in ei-
ne Aktiengesellschaft umwandelt und ein Bérsengang durchfiihrt wird. Soweit
keine Umwandlung und/oder kein Borsengang durchgefihrt wird, steht den
Anleiheglaubigern kein Recht auf Bezug von Aktien der Emittentin zu.

IV. Anleihespezifische Risiken

Die Rickzahlung der Anleihe sowie die Bedienung der Zinsanspriiche sind an die
Ertragslage des Unternehmens gebunden und kdnnen daher in der Insolvenz ausfal-
len. Insoweit entfalten die oben dargestellten unternehmerischen Risiken der Gesell-
schaft auch eine mittelbare Wirkung fiir die Zinsanspriiche sowie die Kapitalanspri-
che der Investoren. Ein weiteres Risiko besteht darin, dass der Anspruch Zuteilung
von neuen Aktien im Rahmen eines Borsengangs der Emittentin von der Umwand-
lung der Emittentin in eine Aktiengesellschaft abhangt. Ein Anspruch auf Umwand-
lung der Emittentin in eine Aktiengesellschaft steht den Anlegern jedoch nicht zu.

1.  Fremdfinanzierung der Anleihe

Kapitalanlegern steht es frei, ihre Geldanlage ganz oder teilweise durch Fremdmittel,
also z. B. durch Bankdarlehen, zu finanzieren. Gleichzeitig erhdht sich mit einer
Fremdfinanzierung aber auch die Risikostruktur der Anlage, da die aufgenommenen
Fremdmittel einschlielich der hiermit verbundenen Kosten (z. B. Kreditzinsen) zu-
rickzufuhren sind, und zwar auch im Fall des vollstandigen oder teilweisen Verlus-
tes der Anspriiche aus dieser Anleihe bzw. auch soweit diese Anleihe ggf. keine aus-
reichenden Ertrage abwirft.

2. VeraulRerbarkeit der Anleihe / Kursrisiken

Es wird darauf hingewiesen, dass die Anleihe der Gesellschaft derzeit noch nicht im
Freiverkehr zum Handel einbezogen ist. Die VerduRerbarkeit ist also stark einge-
schrankt und damit die Verfiigbarkeit des Anleihekapitals. Inhaberschuldverschrei-
bungen im freien Verkauf unterliegen einem Wert- und Kursrisiko, so dass der An-
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VI.

leiheglaubiger auch einen geringeren Betrag als den Nennwert bei einer zwischen-
zeitlichen VeréulRerung erzielen kdnnte.

Steuerliche Risiken

Die Entwicklung des guiltigen Steuerrechts unterliegt — auch in seiner verwaltungs-
technischen Anwendung — einem stetigen Wandel. Die hier dargestellten steuerlichen
Angaben geben deshalb die derzeitige Rechtslage, die aktuelle Rechtsprechung so-
wie die Kommentierung durch die steuerliche Fachliteratur mit dem Stand vom
13.09.2010 wieder. Zukiinftige Gesetzesanderungen sowie abweichende Gesetzes-
auslegungen durch Finanzbehdrden und -gerichte kbnnen nicht ausgeschlossen wer-
den.

Gesetzliche Risiken

Die Gesetzgebung unterliegt einem standigen Wandel. So kdnnen Malinahmen der
Gesetz- und Verordnungsgeber auf Bundes- und/ oder Landes- bis hin zur Kommu-
nalebene die Markt- und Wettbewerbsverhéltnisse beeinflussen und sich negativ auf
die wirtschaftliche Situation des Unternehmens auswirken. Es besteht grundsétzlich
die Moglichkeit, dass aufgrund derartiger gesetzgeberischer Malinahmen das Unter-
nehmen zur Umstellung, Reduzierung oder auch der Einstellung einzelner geschaftli-
cher Aktivitaten gezwungen ist.

VERANTWORTLICHE PERSONEN

Die Schneekoppe GmbH & Co. KG mit Sitz in Buchholz i. d. Nordheide eingetragen
im Handelsregister des Amtsgerichts Tostedt unter HRA 201465, Gbernimmt gemal
8 5 Abs. 4 WpPG die Verantwortung fur den Inhalt dieses Wertpapierprospekts und
erklart, dass die Angaben in diesem Prospekt ihres Wissens nach richtig sind und
keine wesentlichen Umsténde ausgelassen sind. Die Emittentin erklart des Weiteren,
dass sie die erforderliche Sorgfalt hat walten lassen, um sicherzustellen, dass die in
diesem Prospekt gemachten Angaben ihres Wissens nach richtig sind und keine Tat-
sachen weggelassen werden, die die Aussagen des Prospekts wahrscheinlich veréan-
dern kénnen. Angaben von Seiten Dritter sind korrekt wiedergegeben und, soweit der
Emittentin bekannt, keine Tatsachen unterschlagen worden, die die wiedergegebenen
Informationen unkorrekt oder irrefiihrend gestalten wirden.
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ZUKUNFTSBEZOGENE AUSSAGEN

Dieser Prospekt enthélt in die Zukunft gerichtete Aussagen. Zukunftsgerichtete Aus-
sagen betreffen zukinftige Tatsachen, Ereignisse sowie sonstige Umsténde, die keine
historischen Tatsachen sind. Dies gilt insbesondere fur Aussagen in diesem Prospekt
uber die zukunftige finanzielle Ertragsfahigkeit der Emittentin, Pl&ne und Erwartun-
gen in Bezug auf das Geschéaft der Emittentin, Gber Wachstum und Profitabilitat so-
wie Uber wirtschaftliche Rahmenbedingungen, denen die Emittentin ausgesetzt ist
sowie in Bezug auf allgemeine und branchenspezifische Marktentwicklungen und
sonstige fir die Geschaftstatigkeit relevante Rahmenbedingungen. Solche Aussagen
basieren auf der gegenwartigen, nach bestem Wissen vorgenommenen, Einschatzung
der Emittentin hinsichtlich zukUnftiger Ereignisse zum gegenwartigen Zeitpunkt. Sie
unterliegen daher Risiken und Unsicherheiten, deren Eintritt bzw. Ausbleiben dazu
fihren kann, dass tatsachliche Ergebnisse, die Finanzlage und die Profitabilitat der
Emittentin wesentlich von denjenigen abweichen oder negativer ausfallen als dieje-
nigen, die in diesen Aussagen ausdricklich oder implizit angenommen oder be-
schrieben werden. Entsprechendes gilt fiir die in diesem Prospekt wiedergegebenen
zukunftsgerichteten Aussagen und Prognosen aus Studien Dritter. Es wird darauf
hingewiesen, dass die Emittentin nicht die Verpflichtung Gbernimmt, derartige zu-
kunftsgerichtete Aussagen zu aktualisieren und an zukinftige Ereignisse oder Ent-
wicklungen anzupassen. Die Verpflichtung der Emittentin nach 8 16 WpPG bleibt
unberdhrt.

ANGABEN ZzUM ERWERB DER ANLEIHE & ANLEIHEBEDINGUNGEN

Rechtliche Grundlage

Der Inhalt einer Inhaberschuldverschreibung ist nur in den Grundzigen in den
88§ 793 ff. BGB gesetzlich naher definiert. Es bieten sich einem Emittenten vielfalti-
ge Mdoglichkeiten, die jeweiligen Anleihekonditionen zu gestalten. Eine Schuldver-
schreibung ist ein Wertpapier, mit dem die Leistung einer bestimmten Geldsumme
zu einem bestimmten Zeitpunkt versprochen wird. Im Gegenzug fur diese Leistung
erhalt der Anleger als Anleiheglaubiger einen festen Zins auf das UGberlassene Kapi-
tal. Zudem hat der Anleger das unbedingte und unwiderrufliche Recht auf die volle
Rickzahlung des Anleihe-Kapitals zu einem festgelegten Datum. Die Emittentin als
Anleiheschuldnerin haftet mit ihrem gesamten Vermogen fiir die versprochenen
Zinszahlungen und die Rlckzahlung des Anleihe-Kapitals.

Mit dem Kauf / der Zeichnung der in diesem Wertpapierprospekt angebotenen Inha-
ber-Teilschuldverschreibungen wird der K&ufer Glaubiger, also Kreditgeber der
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Emittentin. Es handelt sich nicht um eine unternehmerische Beteiligung. Die Inha-
ber-Teilschuldverschreibungen sind nicht mit Stimmrecht ausgestattet und gewahren
keinerlei Geschaftsfuhrungsbefugnisse oder Mitspracherechte und keine Teilnahme-
rechte an den Gesellschafterversammlungen. Der Anleihegldubiger hat einen schuld-
rechtlichen Anspruch gegen die Emittentin zum Zeitpunkt der Falligkeit auf Riick-
zahlung seines eingesetzten Kapitals nebst laufender Zinszahlung.

Erwerb der Anleihe

Grundlage der Zeichnung der Anleihe ist der vollstandig und richtig ausgefullte und
vom Zeichner unterschriebene Zeichnungsschein (Kaufantrag), der bei der Gesell-
schaft erhaltlich ist oder auf der Homepage der Gesellschaft unter
www.Schneekoppe.de abgerufen werden kann. Auf dem Zeichnungsschein erklart
der Zeichner u. a., dass er den Wertpapierprospekt sowie eine Durchschrift des
Zeichnungsscheins mit dem Datum seiner Unterschrift erhalten hat.

Zeichnungen des Publikums nimmt die Gesellschaft unter ihrer Geschéaftsanschrift
(Mdllerstr. 13 a 21244 Buchholz i. d. Nordheide) entgegen. Die Zeichnung erfolgt
durch Zusendung des Kaufantrages an die Gesellschaft und Uberweisung der Zeich-
nungssumme auf das Konto der Gesellschaft Nummer 31539760 bei Bankhaus Lam-
pe KG (BLZ 480 201 51).

Des Weiteren kann die Anleihe unter Angabe der Wertpapierkennnumer (WKN)
grundsétzlich bei allen deutschen Banken und Finanzdienstleistungsinstituten ge-
zeichnet werden.

Sollte die gesamte mit diesem Wertpapierprospekt angebotene Anleihe platziert sein,
wird die Gesellschaft dies auf ihrer Internetseite bekannt machen.

Ein Vertrag Uber den Erwerb der Anleihe kommt durch die Annahme der Zeichnung
durch die Geschéaftsflihrung der Gesellschaft zustande. Die Zeichnungen werden in
der Reihenfolge des Eingangs der Zeichnungssumme auf dem Konto der Gesell-
schaft berlcksichtigt. Nach Eingang der Zeichnungssumme werden die von den An-
legern gezeichneten Stiicke der Anleihe in ihrem auf dem Zeichnungsschein angege-
benen Wertpapierdepot verbucht; sollte einem Anleger aufgrund der Nachfrage nicht
die Anzahl der Stlcke zugeteilt werden, die er erwerben wollte, wird der auf dem
Gesellschaftskonto eingezahlte uberschielRende Teil der Zeichnungssumme an den
Anleger innerhalb von vier Wochen nach Zahlungseingang zurlickgezahlt.

Nach Annahme der Zeichnung durch die Gesellschaft ist eine Reduzierung der ge-
zeichneten Stlicke nur durch WeiterverduRerung oder bei Ruckkauf bzw. Kiindigung
durch die Gesellschaft moglich.
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Angebotszeitraum

Die Inhaber-Teilschuldverschreibungen werden dem Anleger ab dem 13.09.2010
(Emissionstermin) zum Kauf angeboten. Die Angebotsfrist endet mit Ablauf des
31.03.2011. Nach Ablauf der Angebotsfrist werden die Ergebnisse (Zeichnungsvo-
lumen) des Angebots im Internet unter www.schneekoppe.de bekannt gegeben.

Zeichnungsvolumen, Ausgabe, Auslieferung, Handelbarkeit

(@) Die Anleihe wird im Wege des Direktbezugs angeboten und kann von jedermann
erworben  werden. Der  Mindesterwerb  betragt  eine Inhaber-
Teilschuldverschreibung (= Euro 1.000,00). Hohere Zahlungen missen durch
1.000,00 teilbar sein. Eine Begrenzung fur den maximalen Erwerb der Anleihe
existiert nicht.

(b) Die Ausgabe der Anleihe erfolgt zum Nennbetrag (100 %).

(c) Im Rahmen der Girosammelverwahrung veranlasst die Zahlstelle jeweils am 15.
eines Monats die Einbuchung der Anleihe in das auf dem Zeichnungsschein an-
gegebene Wertpapierdepot des Anlegers, wenn der Zeichnungsbetrag des Anle-
gers vor dem 15. dieses Monats auf dem Konto der Emittentin eingegangen ist.
FUr Zeichnungsbetrage, die am oder nach dem 15. eines Monats auf dem Konto
der Emittentin eingehen, veranlasst die Zahlstelle die Einbuchung der Anleihe am
letzten Kalendertag dieses Monats.

(d) Die Emittentin beabsichtigt, die Einbeziehung der Anleihe in den Freiverkehr der
Frankfurter Borse zu beantragen.

Stiuckzinsen

Die Anleihe wird ab dem 20.09.2010 mit 6,45 % p.a. verzinst. Wenn Anleiheglaubi-
ger die Anleihe nach dem 20.09.2010, z.B. am 29.09.2010 kaufen, dann erhalten sie
am 20.09.2011 die Zinsen fur den gesamten Zeitraum vom 20.09.2010 bis zum
19.09.2011, d.h. fur ein ganzes Jahr. Dem Anleiheglaubiger stehen aber die Zinsen
nur ab dem Zeitpunkt der Einzahlung zu. Die Zinsen, die dem Anleiheglaubiger beim
Kauf der Anleihe nicht zustehen, werden beim Kauf der Anleihe mit bezahilt.

Die Vorauszahlung dieser so genannten Stiickzinsen ist fur den Anleger kein Verlust,
da per 20.09.2011 die Zinsen fur ein gesamtes Jahr auf das angegebene Konto tber-
wiesen werden.
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Die Stickzinsen konnen unter www.Schneekoppe.de/stueckzinsen mit Hilfe der
Stickzinstabelle einfach ausgerechnet werden oder telefonisch unter 0049 (0) 4181
96828-0 bei der Emittentin erfragt werden.

V1. Rechtsverhaltnisse

Das Rechtsverhdltnis der Anleihegldubiger zur Emittentin, basiert auf den unter
nachfolgender Ziffer VII. abgedruckten Anleihebedingungen und den Angaben auf
dem Zeichnungsschein.

VIl. Anleihebedingungen

1.  Form und Nennbetrag

11

1.2

Die Anleihe der Schneekoppe GmbH & Co. KG, Buchholz i. d. Nordheide
("Emittentin" oder die "Gesellschaft") im Gesamtnennbetrag von bis zu
EUR 10.000.000,00 (in Worten: Euro zehn Millionen) ist verbrieft in unter sich
gleichberechtigten, auf den Inhaber lautenden 10.000 Teilschuldverschrei-
bungen zu je EUR 1.000,00 ("Anleihe" oder "Inhaber-Teilschuldverschrei-
bungen”).

Die Inhaber-Teilschuldverschreibungen samt Zinsanspriichen sind wahrend ih-
rer gesamten Laufzeit in einer Inhaber-Sammelschuldverschreibung (die
"Sammelschuldverschreibung™) ohne Zinsscheine verbrieft, die bei der
Clearstream Banking AG, Neue BorsenstraBe 1, 60487 Frankfurt am Main,
("Clearstream™) hinterlegt ist. Effektive Inhaber-Teilschuldverschreibungen
werden nicht ausgegeben. Die Sammelschuldverschreibung trégt die eigenhén-
dige Unterschrift des Geschéftsfihrers der Komplementérin der Emittentin.

2. Zinsen

2.1

2.2

Die Inhaber-Teilschuldverschreibungen werden jeweils jahrlich vom 20.09. bis
zum 19.09. des Folgejahres mit jahrlich 6,45 % verzinst (Nominalzins). Der
erste Zinslauf beginnt am 20.09.2010 und endet am 19.09.2011.

Die Zinsen sind jahrlich nachtréglich am 20.09. eines jeden Jahres zahlbar. Die
erste Zinszahlung ist am 20.09.2011 fallig. Fallt der Falligkeitstermin auf einen
Sonnabend, Sonntag oder gesetzlichen Feiertag, verschiebt sich der Félligkeits-
termin auf den néchstfolgenden Bankarbeitstag.
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2.3

2.4

2.5

2.6

Der Zinslauf der Inhaber-Teilschuldverschreibungen endet mit Beginn des Ta-
ges, an dem sie zur Tilgung féllig werden (und zwar auch dann, wenn die Leis-
tung spéter als am Falligkeitstag bewirkt wird).

Sofern die Emittentin die Tilgung der Inhaber-Teilschuldverschreibungen bei
Falligkeit oder, wenn der Falligkeitstag kein Bankarbeitstag ist, am darauf fol-
genden Bankarbeitstag unterldsst, endet der Zinslauf nicht am Félligkeitstag,
sondern erst mit der Einldsung der Inhaber-Teilschuldverschreibungen.
"Bankarbeitstag" bezeichnet einen Tag (mit Ausnahme des Samstags und des
Sonntags), an dem Clearstream und die Banken in Frankfurt Zahlungen in Euro
abwickeln.

Sind Zinsen auf einen Zeitraum von weniger als einem Jahr zu berechnen, so
werden die Zinsen auf der Grundlage der tatsachlich verstrichenen Tage geteilt
durch die Anzahl der Tage (365 bzw. 366) im jeweiligen Zinsjahr berechnet.

Die Verjahrung der Zinsforderungen betrdgt 3 Jahre nach Anspruchsentste-
hung.

Falligkeit und Riickzahlung, Ruckerwerb, Ubertragung

3.1

3.2

3.3

3.4

Die Inhaber-Teilschuldverschreibungen werden am 20.09.2015 (der "Fallig-
keitstag") zum Nennbetrag zurlickgezahlt.

Die Emittentin ist berechtigt, Inhaber-Teilschuldverschreibungen am Markt
oder anderweitig zu erwerben.

Den Anleiheglaubigern stehen Miteigentumsanteile an der Sammelurkunde zu,
die gemal den Regelungen und Bestimmungen von Clearstream (bertragbar
sind.

Eine ganze oder teilweise vorzeitige Ruckzahlung der Inhaber-Teilschuldver-
schreibungen zu ihrem Nennwert nebst aufgelaufenen Zinsen ist durch die
Emittentin jederzeit moglich. Macht sie von dieser Mdoglichkeit Gebrauch, hat
sie dies mit einer Frist von wenigstens vier Wochen zum n&chstmdéglichen
Zinsfélligkeitstermin anzukindigen. Die Anleiheglaubiger werden hierlber
fristgerecht in schriftlicher Form in Kenntnis gesetzt.

Bevorrechtigte Zuteilung

4.1

Soweit die Emittentin zu einem spéateren Zeitpunkt in eine Aktiengesellschaft
umgewandelt wird und ihre Aktien erstmals 6ffentlich an einem organisierten
Kapitalmarkt im Inland angeboten werden (Borsengang, IPO), steht den Anlei-
heglaubiger das Recht zu, innerhalb der Angebotsfrist fiir die neuen Aktien, je
EUR 1.000,00 Nennbetrag Inhaber-Teilschuldverschreibung 4 (in Worten
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4.2

4.3

"Vier") neue Aktie der Emittentin gegen Zahlung des flr die neuen Aktien
festgesetzten Emissionspreises zu beziehen.

Die Bevorrechtigte Zuteilung nach vorstehender Ziffer 4.1 besteht unabhangig
davon, auf welche Art und Weise die Emittentin in eine Aktiengesellschaft
umgewandelt wird. Sie ist untrennbar mit der Anleihe verbunden und kann nur
mit dieser gemeinsam an Dritte Ubertragen werden.

Die Anleiheglaubiger haben keinen Anspruch weder darauf, dass die Emitten-
tin in eine Aktiengesellschaft umgewandelt wird, noch darauf, dass im Fall ei-
ner Umwandlung in eine Aktiengesellschaft ein Borsengang durchgefthrt wird.
Die Durchfliihrung der vorgenannten Malinahmen steht im freien Ermessen der
Gesellschafter der Emittentin.

Zahlungen

5.1

5.2

5.3

5.4

Die Emittentin verpflichtet sich, unbedingt und unwiderruflich Kapital und
Zinsen bei Féalligkeit in frei verflgbarer und konvertierbarer gesetzlicher Wah-
rung der Bundesrepublik Deutschland zu zahlen.

Die Zahlstelle geméal3 nachfolgender Ziffer 6 ("Zahlstelle™) wird die zu zahlen-
den Zinsen der Clearstream zur Zahlung an die Anleiheglaubiger Gberweisen.

Die Zahistelle wird die zur Endfélligkeit der Anleihe zu zahlenden Betréage
Clearstream zur Zahlung an die Anleiheglaubiger Gberweisen.

Die Zahlstelle in ihrer Eigenschaft als solche handelt ausschlie3lich als Beauf-
tragte der Emittentin und steht nicht in einem Auftrags- oder Treuhandverhalt-
nis zu den Anleiheglaubigern. Es fungiert eine Zahlstelle als Hauptzahlstelle.

Zahlstelle

6.1

6.2

Die Bankhaus Neelmeyer AG mit Sitz in Bremen, Am Markt 14-16, 28195
Bremen, ist als Zahlstelle fiir die Emittentin tatig.

Sollten Ereignisse eintreten, die nach Ansicht der Bankhaus Neelmeyer AG
dazu fuhren, dass sie nicht in der Lage ist, als Zahlstelle tatig zu sein, so ist sie
berechtigt, eine andere Bank von internationalem Rang als Zahlstelle zu bestel-
len. Sollte die Bankhaus Neelmeyer AG in einem solchen Fall auRerstande
sein, die Ubertragung der Stellung als Zahlstelle vorzunehmen, so ist die Emit-
tentin berechtigt und verpflichtet, dies zu tun. Dies gilt auch in dem Fall, dass
der zwischen der Emittentin und der Bankhaus Neelmeyer AG geschlossene
Zahlstellenvertrag von einer der Parteien beendet wird.
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6.3 Die Bestellung einer anderen Zahlstelle ist von der Emittentin unverzuglich
gemal? nachstehender Ziffer 10 oder, falls dies nicht moglich sein sollte, in
sonstiger Weise Offentlich bekannt zu geben.

Steuern

Alle Zahlungen der Anleiheschuldnerin auf die Inhaber-Teilschuldverschreibungen
werden ohne Abzug oder Einbehalt gegenwartiger oder zukunftiger Steuern, Abga-
ben oder amtlicher Gebuhren gleich welcher Art geleistet, die von oder in der Bun-
desrepublik Deutschland oder fiir deren Rechnung oder von oder fiir Rechnung einer
dort zur Steuererhebung erméchtigten Gebietskorperschaft oder Behorde durch Ab-
zug oder Einbehalt an der Quelle auferlegt, erhoben oder eingezogen werden, es sei
denn, ein solcher Abzug oder Einbehalt ist rechtlich vorgeschrieben. Die Anleihe-
schuldnerin ist im Hinblick auf einen solchen Abzug oder Einbehalt nicht zu zuséatz-
lichen Zahlungen an die Anleiheglaubigerin verpflichtet.

Gleichrang und Negativerklarung

8.1 Die Verpflichtungen aus den Inhaber-Teilschuldverschreibungen stellen unmit-
telbare, unbedingte, nicht besicherte und nicht nachrangige Verpflichtungen
der Emittentin dar und stehen im gleichen Rang mit allen anderen nicht besi-
cherten und nicht nachrangigen derzeitigen und zukinftigen Verbindlichkeiten
der Emittentin.

8.2 Die Emittentin verpflichtet sich fir die Laufzeit der Inhaber-
Teilschuldverschreibungen keine weitere Inhaber-Teilschuldverschreibung zu
anderen Bedingungen als den hier aufgefiihrten zu begeben.

AuBerordentliches Kiindigungsrecht der Anleiheglaubiger

9.1 Jeder Inhaber von Inhaber-Teilschuldverschreibungen ist berechtigt, seine
samtlichen Forderungen aus den Inhaber-Teilschuldverschreibungen durch
Kindigung ohne Einhaltung einer Kiindigungsfrist fallig zu stellen und soforti-
ge Rickzahlung zum Nennbetrag einschlieRlich aufgelaufener Zinsen zu ver-
langen, wenn

(aa) die Emittentin, gleichgiltig aus welchen Griinden, Zinsen aus dieser
Anleihe innerhalb von 30 Tagen nach dem betreffenden Félligkeitstag
nicht zahlt,

(bb)  gegen die Emittentin ein Insolvenzverfahren gerichtlich er6ffnet wird,
das nicht innerhalb von 60 Tagen nach dessen Erdffnung aufgehoben
oder ausgesetzt worden ist, oder die Emittentin ein solches Verfahren
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10.

11.

12.

beantragt oder ihre Zahlungen einstellt oder einen generellen Vergleich
mit der Gesamtheit ihrer Glaubiger anbietet oder durchfthrt, oder

(cc) die Emittentin in Liquidation tritt, es sei denn, dass eine solche Liquida-
tion im Zusammenhang mit einer Verschmelzung, Konsolidierung oder
einer anderen Form des Zusammenschlusses mit einer anderen Gesell-
schaft vorgenommen wird und diese Gesellschaft — im Falle der Emit-
tentin — alle Verpflichtungen aus diesen Anleihebedingungen Uber-
nimmt.

9.2 Das Kundigungsrecht erlischt, falls der Kiindigungsgrund vor Ausubung des
Rechts geheilt wurde.

9.3 Eine Kundigung ist vom Inhaber der Inhaber-Teilschuldverschreibungen durch
eingeschriebenen Brief an die Emittentin zu richten und mit Zugang bei dieser
wirksam. Der Kindigung muss ein Eigentumsnachweis, z.B. eine aktuelle De-
potbestatigung, beigeflgt sein.

Bekanntmachung, Vertretung, Beschlisse

Die Emittentin hat die Ausgabe der Inhaber-Teilschuldverschreibungen durch Ge-
sellschafterbeschluss vom 01. Juli 2010 beschlossen. Die Emittentin verfiigt Gber
keine entsprechende Vertretung von Schuldtitelinhabern nach dem Schuldverschrei-
bungsgesetz.

Alle diese Inhaber-Teilschuldverschreibungen betreffenden Bekanntmachungen, so-
weit dies gesetzlich erforderlich ist, werden im elektronischen Bundesanzeiger und
im Internet unter www.Schneekoppe.de veroffentlicht.

Aufstockung

Die Emittentin behélt sich vor, die Anleihe von Zeit zu Zeit ohne Zustimmung der
Anleihegldubiger durch Ausgabe weiterer Inhaber-Teilschuldverschreibungen, wel-
che die gleiche Ausstattung haben und mit diesen Inhaber-
Teilschuldverschreibungen zusammengefasst werden, aufzustocken. Der Begriff "In-
haber-Teilschuldverschreibungen” umfasst im Falle einer solchen Erh6hung auch
solche zusatzlich begebenen Inhaber-Teilschuldverschreibungen.

Anwendbares Recht, Erflllungsort, Gerichtsstand und Teilunwirksamkeit

12.1 Form und Inhalt der Inhaber-Teilschuldverschreibungen sowie die Rechte und
Pflichten der Anleiheglaubiger, der Emittentin und der Zahlstelle bestimmen
sich in jeder Hinsicht nach deutschem Recht.
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12.2 Die Emittentin ist berechtigt, in diesen Anleihebedingungen (i) offensichtliche
Schreib- oder Rechenfehler oder ahnliche offenbare Unrichtigkeiten sowie (ii)
widersprichliche oder lickenhafte Bestimmungen ohne Zustimmung der An-
leiheglaubiger zu berichtigen bzw. zu ergénzen, wobei in den unter (ii) genann-
ten Féllen nur solche Berichtigungen bzw. Ergédnzungen zuldssig sind, die unter
Berlicksichtigung der Interessen der Emittentin fir die Anleiheglaubiger zu-
mutbar sind, dass heifl3t deren finanzielle Situation nicht wesentlich erschweren.

12.3 Erfillungsort ist Buchholz i. d. Nordheide.

12.4 Gerichtsstand fr alle Streitigkeiten aus den in diesen Anleihebedingungen ge-
regelten Angelegenheiten ist Buchholz i. d. Nordheide fur Kaufleute, juristi-
sche Personen des oOffentlichen Rechts, 6ffentlich-rechtliche Sondervermdgen
und Personen ohne allgemeinen Gerichtsstand in der Bundesrepublik Deutsch-
land. Der Gerichtsstand ist fur alle Klagen gegen die Gesellschaft ausschliel3-
lich.

12.5 Sollte eine der Bestimmungen dieser Anleihebedingungen ganz oder teilweise
unwirksam oder undurchftihrbar sein oder werden, so werden hiervon die ande-
ren Bestimmungen nicht beeintrachtigt. Eine durch die Unwirksamkeit oder
Undurchflihrbarkeit einer Bestimmung dieser Anleihebedingungen etwa ent-
stehende Lucke ist im Wege der ergdnzenden Vertragsauslegung unter Beriick-
sichtigung der Interessen der Beteiligten sinngemaf auszufullen.

ANGABEN UBER DIE EMITTENTIN

Griundung, Dauer der Gesellschaft, Verschmelzung und Firma

Die Firma der Emittentin lautet Schneekoppe GmbH & Co. KG. Im Geschéftsver-
kehr tritt die Emittentin regelméalRig unter der Bezeichnung ,,Schneekoppe® auf. Sie
ist unter HRA 201465 beim Amtsgericht Tostedt im Handelsregister eingetragen.

Die Emittentin wurde als Kommanditgesellschaft am 01. Juli 1976 unter der Firma
Kommanditgesellschaft Huxol Tee-Gesellschaft KG auf unbestimmte Dauer errich-
tet.

Die Firma wurde mehrfach, zuletzt am 22. Oktober 1996 von "Huxol Laurens
Spethmann GmbH & Co KG" in "Schneekoppe GmbH & Co. KG" geandert.

Durch Verschmelzungsvertrage vom 29. August 1996 und Verschmelzungsbeschlis-
se vom selben Datum wurden die Lorenz & Lihn Obst-Edel-Erzeugnisse Gesell-
schaft mit beschrénkter Haftung mit Sitz in Mdnchengladbach (eingetragen beim
Amtsgericht Monchenglabbach unter HRB 647) und die Schneekoppe GmbH mit
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Sitz in Moénchengladbach (eingetragen beim Amtsgericht Monchengladbach unter
HRB 3655) durch Ubertragung ihres Vermogens als Ganzes auf die tibernehmende
Emittentin gem. 8 2 Nr. 1 UmwG unter Auflésung ohne Abwicklung im Wege der
Aufnahme verschmolzen. Die beiden Verschmelzungen wurden am 01.11.1996 im
Handelsregister der Emittentin eingetragen.

Gegenstand des Unternehmens, Sitz und Kommanditkapital

Der Gegenstand des Unternehmens der Emittentin ist der Handel mit Waren aller
Art, insbesondere der Vertrieb von ditetischen, naturbelassenen, pharmazeutischen
und Reformprodukten unter dem eingetragenen Warenzeichen SCHNEEKOPPE. Die
Gesellschaft kann solche Waren und Nahrungsmittel aller Art auch produzieren und
alle Geschéafte vornehmen, die direkt oder indirekt mit dem genannten Unterneh-
mensgegenstand zusammenhéngen. Die Gesellschaft kann andere Unternehmen glei-
cher Art oder ahnlicher Art griinden oder sich an solchen Unternehmen beteiligen.
Sie kann Zweigniederlassungen errichten.

Der Gegenstand des Unternehmens ist im Gesellschaftsvertrag unter § 2 Gegenstand
des Unternehmens geregelt. Das Kommanditkapital der Gesellschaft betragt insge-
samt DM 1.100.000,00 (entspricht EUR 562.421,06).

Die Gesellschaft unterliegt dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Sitz der Ge-
sellschaft ist Buchholz i.d. Nordheide. Der Sitz der Gesellschaft wurde mehrfach, zu-
letzt am 05.10.2009 von Seevetal nach Buchholz i.d. Nordheide verlegt. Die Gesell-
schaft ist unter ihrer Geschéftsanschrift, Mullerstr. 13a, 21244 Buchholz i.d.
Nordheidesowie unter der Telefonnummer 0049 (0) 4181 96828-0 zu erreichen.

Organe der Gesellschaft

Die Organe der Emittentin sind die Geschaftsfuhrung und die Gesellschafterver-
sammlung.

Geschéftsfihrung

Bei der Emittentin handelt es sich um eine sogenannte Einheits-KG, in der die KG
die alleinige Gesellschafterin ihrer Komplementar-GmbH ist. Zur Vertretung und
Geschéaftsfihrung der Emittentin ist dementsprechend ihre Komplementérin, die
Schneekoppe Beteiligungs-GmbH, Buchholz i.d. Nordheide, und bei dieser wiede-
rum deren Geschaftsfihrer zustandig. Der Sitz der Schneekoppe Beteiligungs-
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GmbH wurde zuletzt durch Beschluss der Gesellschafterversammlung vom
07.09.2009 von Seevetal nach Buchholz i.d. Nordheide verlegt.

Die Schneekoppe Beteiligungs-GmbH leitet die Geschafte der Emittentin und vertritt
sie gegenuber Dritten sowohl gerichtlich als auch auBergerichtlich. Diese ist fur Ge-
schafte mit der Gesellschaft von den Beschrankungen des § 181 BGB befreit.

Als alleiniger Geschaftsfuhrer der Schneekoppe Beteiligungs-GmbH wurde Herr
Hendrik Oevel bestellt. Herr Hendrik Oevel wurde am 20.12.1967 geboren. Er bt
neben seiner Tétigkeit als Geschaftsfihrer keine Tatigkeiten aus, die fur die Emitten-
tin von Bedeutung sind. Er vertritt die Schneekoppe Beteiligungs-GmbH allein. Er
ist nicht von den Beschrankungen des 8 181 BGB befreit. Die Geschaftsfiihrung ist
unter der Anschrift der Gesellschaft erreichbar.

Gesellschafterversammliung

In der Gesellschafterversammlung sind die Kommanditisten mit ihrem gesellschafts-
vertraglich festgelegten Kommanditanteil vertreten. Hier fassen die Kommanditisen
in ihrer Gesamtheit als oberstes Willensbildungsorgan einer Einheits-KG ihre Be-
schlisse. Gesellschafterbeschliisse konnen grundsatzlich zu allen Belangen der Ge-
sellschaft gefasst werden und beziehen sich insbesondere auf die Feststellung des
Jahresabschlusses und die Verwendung des Geschaftsergebnisses.

Aufsichtsorgane

Aufsichtsorgane wie etwa ein Aufsichtsrat bei einer Aktiengesellschaft existieren bei
der Emittentin als Einheits-KG nicht. Die Kontrolle der Geschaftsfiihrung wird viel-
mehr direkt durch die Gesellschafterversammlung ausgeuibt.

Praktiken der Geschaftsfiihrung

Als nicht borsennotierte Gesellschaft unterliegt die Emittentin nicht den Empfehlun-
gen der Regierungskommission Deutscher Corporate Governance Kodex* und wen-
det sie daher nicht an.

Aktuelle Struktur der Schneekoppe Gruppe

Die Emittentin ist ein Unternehmen der Schneekoppe Gruppe, die aus folgenden Un-
ternehmen besteht:

Schneekoppe Lifestyle GmbH, Krefeld
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Schneekoppe GmbH & CO. KG, Buchholz
Schneekoppe Beteiligungs GmbH, Buchholz

Schneekoppe Handelsgesellschaft mbH, Wien

Abhéangigkeit der Emittentin

Bei der Emittentin handelt es sich um eine sogenannte Einheits-KG, in der die
Kommanditgesellschaft die alleinige Gesellschafterin ihrer Komplementéarin, der
Schneekoppe Beteiligungs GmbH ist. Die Schneekoppe Beteiligungs GmbH wurde
durch Gesellschaftsvertrag vom 01.04.1969 gegrundet. Sie ist im Handelsregister der
Amtsgerichts Tostedt unter HRB Nummer 201943 eingetragen.

11

1.2

1.3

Gesellschafter der Emittentin

Alleinige Kommanditistin der Emittentin mit einer Kommanditeinlage von DM
1.100.000,00 (entspricht EUR 562.421,06) ist die Schneekoppe Lifestyle
GmbH. Die Schneekoppe Lifestyle GmbH wurde durch Gesellschaftsvertrag
vom 22.09.2006 gegriindet. Sie ist im Handelsregister des Amtsgerichts Kre-
feld unter HRB Nummer 11920 eingetragen. Das Stammkapital der Schnee-
koppe Lifestyle GmbH betrdgt EUR 25.000,00.

Gesellschafter der Schneekoppe-Lifestyle GmbH

Gesellschafter der Schneekoppe Lifestyle GmbH sind die Auric Capital Group
AG & Co. KG, Krefeld, mit einem Geschéftsanteil im Nennbetrag von
EUR 8.300,00, Herr Gerald Wagener mit zwei Geschéftsanteilen im Nennbe-
trag von EUR 6.525,00 und von EUR 3.900,00 und die Delvena Lebensmittel-
Kontor GmbH, KoIn, mit einem Geschaftsanteile im Nennwert von
EUR 6.275,00.

Geschaftsfihrer der Schneekoppe Lifestyle GmbH ist Herr Gerald Wagener. Er
ist vom Verbot der Mehrfachvertretung gem. § 181 BGB befreit.

Die Satzung der Schneekoppe Lifestyle GmbH enthélt einen umfangreichen
Zustimmungskatalog, wonach der Geschéftsfiihrer der Schneekoppe Lifestyle
GmbH fir alle Geschéfte und Handlungen, sowohl bei der Schneekoppe Life-
style GmbH, als auch bei der Emittentin, die tber den gewdhnlichen Ge-
schéaftsbetrieb hinausgehen, der Zustimmung der Gesellschafterversammlung
der Schneekoppe Lifestyle GmbH bedarf. Da dieser Zustimmungsbeschluss
einstimmig gefasst werden muss, besteht kein Beherrschungsverhéltnis zwi-
schen Herrn Wagener und/oder der Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH und
der Emittentin.

Gesellschafter der Auric Capital Group AG & Co. KG

38



14

15

Neben seiner Beteiligung an der Schneekoppe Lifestyle GmbH halt Herr Ge-
rald Wagener 90 % der Kommanditanteile der Auric Capital Group AG & Co.
KG und ist alleiniger Aktionédr der Auric AG, der Komplementarin der Auric
Group AG & Co. KG. Die restlichen 10 % der Kommanditanteile der Auric
Capital Group AG & Co. KG werden von Herrn Tobias Guhl, einem Angestell-
ten der Emittentin gehalten. Herr Wagener beherrscht daher die Auric Capital
Group AG & Co. KG.

Gesellschafter der Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH

Einziger Gesellschafter der Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH ist Andreae
& Mayer Gesellschaft mbH, Koln, deren alleiniger Gesellschafter wiederum
die Pfeifer & Langen Industrie- und Handels-KG, Kdln ist.

Vereinbarung zwischen den Gesellschaftern der Schneekoppe Lifestyle GmbH

Der Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH steht eine Put-Option im Hinblick ih-
ren Geschéaftsanteil an der Schneekoppe Lifestyle GmbH zu, wonach sie ihren
Geschéftsanteil Herrn Wagener andienen kann ("Put-Option™). Die Put-Option
kann nur unter bestimmten Voraussetzungen (etwa Signifikante Verschlechte-
rung der wirtschaftlichen Ergebnisse der Schneekoppe Gruppe, Wegfall von
Synergien aus der Zusammenarbeit von der Delvena und der Schneekoppe
Gruppe sowie Uneinigkeit tiber wesentliche Entscheidungen der Geschaftspoli-
tik der Emittentin und ihrer Tochtergesellschaften) ausgetibt werden.

Herrn Wagener steht eine Call-Option im Hinblick auf den von der Delvena
Lebensmittel-Kontor GmbH an der Schneekoppe Lifestyle GmbH gehaltenen
Geschaftsanteil zu, wonach Herr Wagener die Ubertragung des von der
Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH an der Schneekoppe Lifestyle GmbH ge-
haltenen Geschéftsanteils verlangen kann ("Call-Option™). Die Call-Option
kann unter denselben Voraussetzungen wie die Put-Option von Herrn Wagener
ausgelibt werden. Des Weiteren steht Herrn Wagener das Recht zu, die Call-
Option im Falle der VerauBerung seiner Anteile an der Schneekoppe Lifestyle
GmbH an Dritte sowie bei deren Borsengang auszutiben.

Soweit entweder die Put-Option oder die Call-Option ausgelibt werden, erlangt
Herr Wagener samtliche Geschéaftsanteile der Schneekoppe Lifestyle GmbH
und beherrscht damit Gber die Schneekoppe Lifestyle GmbH die Emittentin.

Beteiligungen der Emittentin

Die Emittentin ist alleinige Gesellschafterin der Schneekoppe Handelsgesellschaft
mbH, Wien. Die Schneekoppe Handelsgesellschaft mbH wurde durch Gesellschafts-
vertrag vom 19.01.1967 gegruindet. Sie ist im Firmenbuch des Handelsgerichts Wien
unter Nummer FN 103197 eingetragen.
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Dariiber hinaus hélt die Emittentin 100 % der Geschéftsanteile an ihrer Komplemen-
tarin, der Schneekoppe Beteiligungs GmbH.

-

Pfeifer & Langen
Industrie- und
Handels-KG

i‘]DD )

i ™
Andreae & Mayer
Gesellschaft mbH

3. Organigramm / Aktuelle Struktur
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V1. Die Schneekoppe Gruppe — Geplante Restrukturierung

Es ist geplant, die Emittentin in folgenden Schritten in eine Aktiengesellschaft um-
zuwandeln:

1.  Erwerb samtlicher Geschéaftsanteile der Schneekoppe Beteiligungs GmbH
durch die Schneekoppe Lifstyle GmbH

In einem ersten Schritt soll die Struktur der Emittentin als Einheits-KG aufgehoben
werden. Hierzu soll die Schneekoppe Lifestyle GmbH zundchst samtliche Geschéfts-
anteile (100 %) der Schneekoppe Beteiligungs GmbH von der Emittentin erwerben,
so dass die Schneekoppe Lifesytle GmbH alleinige Gesellschafterin sowohl der
Komplementérin der Emittentin (der Schneekoppe Beteiligungs GmbH), als auch al-
leinige Kommanditistin der Emittentin wird.
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Austritt der Schneekoppe Lifestyle GmbH aus der Emittentin

In einem zweiten Schritt soll die Schneekoppe Lifestyle GmbH dann als Kommandi-
tistin aus der Emittentin austreten. Damit wachsen samtliche Kommanditanteile die
die Schneekoppe Lifestyle GmbH an der Emittentin gehalten hat, der Schneekoppe
Beteiligungs GmbH zu. Es kommt zu einer Anwachsung des Vermogens der Emit-
tentin auf ihre Komplementérin, auf die die Regelungen des Umwandlungsgesetzes
nicht anwendbar sind. Die Emittentin geht letztlich in der Schneekoppe Beteiligungs
GmbH auf, die dann als einzige Tochtergesellschaft der Schneekoppe Lifestyle
GmbH verbleibt.

Formwechsel und Umfirmierung der Schneekoppe Beteiligungs GmbH

In einem dritten Schritt soll die Schneekoppe Beteiligungs GmbH nach den Vor-
schriften des Umwandlungsgesetzes formwechselnd in eine Aktiengesellschaft um-
gewandelt und in SCHNEEKOPPE AG umfirmiert werden.

Erwerb eigener Anteile durch die Schneekoppe Lifestyle GmbH und Anteils-
tausch

In einem letzten Schritt soll die Schneekoppe Lifestyle GmbH eigene Anteile von
Herrn Wagener und der Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH erwerben. Es ist ge-
plant, dass die Schneekoppe Lifestyle GmbH, sémtliche Anteile, die die Delvena Le-
bensmittel-Kontor GmbH an ihr hélt (25,01 %) und in einem noch zu bestimmenden
Prozentsatz Anteile von Herrn Gerald Wagener zuriick erwirbt. Als Gegenleistung
wird die Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH 25,01 % der Aktien der
SCHEEKOPPE AG erhalten. Herr Gerald Wagener wird Aktien an der SCHNEE-
KOPPE AG in noch zu bestimmender Hohe erhalten.

Zielstruktur

In der Zielstruktur, soll die Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH in Hohe von25,1 %
und Herr Gerald Wagener in HOhe eines noch zu bestimmenden Prozentsatz direkt
am Grundkapital der SCHNEEKOPPE AG beteiligt sein. Der dann noch verbleiben-
de Rest des Grundkapitals der SCHNEEKOPPE AG wird direkt von der Schnee-
koppe Lifestyle GmbH und damit mittelbar Uber die Auric Capital Group AG & Co.
KG von Herrn Gerald Wagener und Herrn Tobias Guhl gehalten.

Fortbestand der Rechte aus der Anleihe & Zeitplan

Es ist geplant, mit den vorgenannten Restrukturierungsmanahmen spétestens nach
Ablauf der Angebotsfrist fir die Anleihe zu beginnen. Ein konkreter Zeitrahmen ist
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VILI.

bisher aber nicht fest beschlossen worden. Ebenso handel es sich bei den beschriebe-
nen MalRnahmen lediglich um eine unverbindliche Planung. Es ist nicht ausgeschlos-
sen, dass einzelne MalRnahmen gar nicht oder anders als dargestellt durchgefuhrt
werden oder die Restrukturierung auf andere Weise erfolgt.

Die Rechte der Anleihegldubiger aus der Anleihe werden durch die vorgenannten
ReststrukturierungsmaBnahmen nicht bertihrt. Vielmehr ist die Durchfihrung der
vorgenannten Reststrukturierungsmalinahmen eine Voraussetzung fir die Entstehung
der Rechte der Anleihegldubiger aus der bevorrechtigten Zuteilung nach Ziffer 4 der
Anleihebedingungen (vgl. unter E. VII.). Die Schneekoppe AG ist als Rechtsnach-
folgerin der Emittentin verpflichtet, die Anspriche der Anleihegléubiger aus der An-
leihe zu erfullen.

Zielstruktur - Organigramm
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Potenzielle Interessenskonflikte

Der alleinige Geschéaftsfiihrer der Emittentin, Hendrik Oevel, ist nicht an einer der
Gesellschaften der Schneekoppe Gruppe beteiligt, und somit bestehen im Hinblick
auf seine Person keine potentiellen Interessenskonflikte.

Dagegen ist Herr Wagener herrschender Gesellschafter sowohl der Auric Capital
Group AG & Co KG und der Auric AG als auch — bei Austbung der Call- oder der
Put-Option - der Muttergesellschaft der Emittentin, der Schneekoppe Lifestyle
GmbH, bei der er gleichzeitig der alleinige Geschéaftsfuhrer ist.
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VIII.

Grundsétzlich kdnnen sich aus den Verflechtungen zwischen der Geschéaftsfiihrung
der Muttergesellschaft, der Emittentin sowie Unternehmen, die mit der Emittentin
nicht unwesentlich verbunden (etwa die Auric Capital AG & Co. KG) sind, potenzi-
elle Interessenkonflikte ergeben, die immer dann entstehen, wenn die geschaftlichen,
wirtschaftlichen und rechtlichen Interessen der betroffenen Unternehmen nicht iden-
tisch sind. Es ist daher grundsétzlich nicht auszuschlieRen, dass die Beteiligten bei
der Abwagung der unterschiedlichen, ggf. gegenldufigen Interessen nicht zu den Ent-
scheidungen gelangen, die sie treffen wirden, wenn ein Verflechtungstatbestand
nicht bestiinde. Hierdurch kann auch die Finanz- und Ertragslage der Emittentin be-
troffen sein.

Da die Interessen von Sicherungsgeber und Darlehensnehmer gegenlaufig sein kon-
nen, konnen sich potenzielle Interessenskonflikte zwischen der Emittentin und Herrn
Wagener aus dem Umstand ergeben, dass Herr Wagener fur ein Darlehen der Emit-
tentin tber EUR 2.500.000,00 personliche Sicherheiten gestellt hat (vgl. unter F. XII.
Ziffer 4). Gleiches gilt fiir die Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH, die ebenfalls Si-
cherheiten fur dieses Darlehen gestellt hat (vgl. unter F. XII. Ziffer 4).

Da die Interessen von Darlehensgeber und Darlehensnehmer ebenfalls gegenléufig
sein konnen, konnen sich weitere potenzielle Interessenskonflikte zwischen der
Emittentin, Herrn Wagener und der Auric Capital Group AG & Co. KG aus dem
Umstand ergeben, dass die Emittentin der Auric Capital Group AG & Co. KG ein
Darlehen tiber EUR 2.500.000,00 gewéhrt hat (vgl. unter F. XII. Ziffer 6.).

Abschlussprifer

Als Abschlusspriifer der Gesellschaft fiir die Geschaftsjahre 2008 und 2009 wurde
die Wirtschaftsprufungsgesellschaft Rolfs WP Partner AG, Grafenberger Allee 159,
40237 Dusseldorf bestellt.

Die Abschlussprifer sind Mitglied der Wirtschaftspriferkammer mit Sitz in Berlin.
Sie haben die diesem Wertpapierprospekt als Anlage beigefligten Finanzinformatio-
nen geprift.

Bekanntmachungen

Die Bekanntmachungen der Emittentin erfolgen durch Veroffentlichung im elektro-
nischen Bundesanzeiger.

Entsprechend den Bestimmungen werden ferner bestimmte Informationen auf der In-
ternetseite der Emittentin (www.Schneekoppe.de) vertffentlicht.
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Geschaftstatigkeit

Unternehmensgeschichte

Die Geschichte von Schneekoppe beginnt am Ful3 des Riesengebirges — der Schnee-
koppe. Denn rund um diesen hochsten Gipfel des Riesengebirges (1.602 m), wurden
die ersten Schneekoppe-Produkte hergestellt. Fritz Klein erkannte bereits in den 20er
Jahren die Bedeutung naturbelassener Produkte. 1927 fing er an, Leinsamen und
Leindl abzupacken und verschickte sie vom FulRe der Schneekoppe an Handler in
ganz Deutschland. 1953 entstand die Marke Schneekoppe, die bereits 30 naturgesun-
de Produkte umfasste. Im Jahr 1965 erfolgte der VVerkauf der Firma Schneekoppe an
Muiller’s Mihle und das Sortiment wurde erfolgreich um gesunde Produkte — speziell
fur Diabetiker — sowie um kalorienbewusste Produkte erweitert. In den 70er Jahren
wurde der legendare Schneekoppe-Ruf erfunden, der seitdem die hohe Bekanntheit
der Marke prégt.

1989 wurde die Schneekoppe GmbH einschliel3lich der Gsterreichischen Tochterge-
sellschaft von der Peter Eckes AG ibernommen. Die Marke Schneekoppe wurde als
Lifestyle-Produkt im Markt positioniert. Im Jahr 1995 erfolgte ein umfassender Mar-
ken-Relaunch mit der Reaktivierung der traditionellen Markenzeichen ,,Berg“ und
»-Ruf* und einem Marktauftritt als Ersatz fur ,,Pillen®.

1996 erfolgte die Ubernahme der Gesellschaft durch die Laurens Spethmann Holding
AG. Unter dem Dach Schneekoppe GmbH & Co. KG wurden neben der Marke
Schneekoppe auch die Marken Veelmann und Huxol zusammengefuhrt. Anfang
2007/08 wurde ein kompletter Packungs-Relaunch durchgefihrt, mit dem Ziel die
Marke zu aktualisieren, sie sympathischer und moderner zu gestalten.

Anfang 2007 ubernahm die Schneekoppe Lifestyle GmbH das Markengeschaft
Schneekoppe und Veelmann und richtete das Unternehmen und die Marke konse-
quent neu aus.

Die Geschaftsfihrung wurde komplett ausgetauscht, Entscheidungswege verkirzt
und friher auf Markttrends reagiert. Die seinerzeit vorhandene IT Struktur wurde
ausgetauscht und durch ein neues System ersetzt, durch das ein zeitnahes Controlling
ermoglicht wurde. Es wurde ein eigenes Logistikkonzept erarbeitet und der Logistik-
dienstleister wurde ausgetauscht. Somit wurde der gesamte organisatorische Prozess
im Unternehmen optimiert.

Das Design der Schneekoppe Verpackungen — also die Wahrnehmung beim Ver-
braucher — wurden neu gestaltet und mit einem jungen, dynamischen Design verse-
hen.
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Die neue Unternehmensfiihrung bereinigte das bestehende Produktportfolio, welches
groRtenteils auf Diabetikerprodukte fokussiert war hin zu Naturkostprodukten mit
funktionalem Zusatznutzen. So wurde die Produktpalette auf ein gluten freies Sorti-
ment umgestellt, mit dem Ziel zukinftig auch laktosefreie Produkte anzubieten.

Geschéaftstiberblick

2.1 Haupttatigkeitsbereiche

Die Emittentin ist im Bereich der Entwicklung von gesunden und natirlichen
Lebensmitteln und deren Vertrieb tétig. Das breite Sortiment an gesunden und
natlrlichen Lebensmitteln der Gesellschaft — Muesli, Fruchtschnitten, Brotauf-
striche, Muhlenprodukte, Safte, Snacks, Gebéack, Schokolade, Riegel, Pralinen,
SuRstoffe, Suppen, Mehl, Backmischungen, Nudeln - umfasst Gber 140 ver-
schiedene Produkte, die neben den Hauptabsatzmérkten in Deutschland und
Osterreich in Gber 30 Lander weltweit exportiert werden. In den letzten Jahren
hat die Gesellschaft ihr Produktangebot konsequent unter Berlcksichtigung
neuster erndhrungsphysiologischer Forschungen und dem gestiegenen Gesund-
heitsbewusstsein der Bevolkerung und den damit verbundenen verénderten
Kundenbedirfnissen angepasst und bietet zurzeit die drei Produktgruppen Na-
turkost, glutenfreie Produkte und START Energie an, welche voraussichtlich
im dritten Quartal 2010 um das Sortiment VITASAN ergédnzt werden. Das Ge-
samtsortiment bietet abwechslungsreiche Vielfalt an gesunden und erndh-
rungsphysiologisch ausgewogenen Produkten. Bei allen von der Gesellschaft
entwickelten und vertriebenen Produkten werden neben dem Anspruch auf Ge-
schmack hochste Qualitatsanforderungen an die Herkunft und die Auswahl der
Rohstoffe sowie an die Verarbeitung gestellt. Die Rezepturen enthalten keine
Konservierungsstoffe (Ausnahme START Energie Shot), keine kinstlichen
Farb- und Aromastoffe, keine gehdrteten Fette, keine Geschmacksverstarker
und keine gentechnisch modifizierten Inhaltstoffe. Soweit wie moglich werden
keine bis wenige Zusatzstoffe wie Emulgatoren (Emulgatoren sind Hilfsstoffe,
die dazu dienen, zwei nicht miteinander mischbare Flussigkeiten zu einem fein
verteilten Gemisch zu vermengen) oder Stabilisatoren (Stabilisatoren sind in
der Lebensmittelchemie chemische oder biochemische Verbindungen, die als
Lebensmittelzusatzstoff einem metastabilen System zugesetzt werden, um des-
sen Konsistenz, Aroma oder andere Parameter in definierter Weise zu erhalten)
verwendet. Mit ihren natirlichen Produkten spricht die Gesellschaft die stei-
gende Anzahl von Konsumenten mit erhohtem Gesundheitsbewusstsein sowie
Menschen mit speziellen Ernahrungsanforderungen (Zéliakie-Betroffene, Dia-
betiker) an.

(a) Naturkost
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(b)

(©)

(d)

Die historische gewachsene Produktgruppe Naturkost inklusive der diateti-
schen Lebensmittel war im Geschéftsjahr 2009 der umsatzstérkste Bereich
des Unternehmens. Das breite Sortiment umfasst u.a. Mueslis, Fruchtriegel
und Gemisesafte und richtet sich an gesundheitsbewusste Konsumenten.
Innerhalb der Produktgruppe Naturkost bietet die Gesellschaft bei den dia-
tetischen Lebensmitteln auch sogenannte niedrig glyk&dmischen Produkte
an. Der glykamische Index ist ein MaR fur den Blutzuckeranstieg nach
dem Essen und teilt die Lebensmittel anhand der Qualitat ihrer Kohlenhyd-
rate ein. Bei niedrig glykdmischen Lebensmitteln erfolgt ein verzdgerter,
geringerer Blutzuckeranstieg was lediglich eine maRige Insulinausschdit-
tung zur Folge hat. Somit sind die niedrig glykdmischen Lebensmittel der
Emittentin auch fur Diabetiker geeignet.

Glutenfreie Produkte

Mit dem seit 2008 angebotenen Glutenfrei-Sortiment, welches den Quali-
tats- und Sicherheitsstandards der Deutschen Zoéliakiegesellschaft ent-
spricht, richtet sich die Emittentin an Zoliakie-Patienten. Z6liakie ist eine
chronische Erkrankung des Dunndarms, die auf einer lebenslangen Unver-
tréglichkeit gegeniiber dem Klebereiweil? Gluten beruht. Gluten kommt
vor allem in den Getreidearten Weizen, Dinkel, Roggen, Gerste und Hafer
vor. Die einzige Behandlungsmoglichkeit der Z6liakie ist die lebenslange
glutenfreie  Erndhrung. Die Emittentin  bietet hier u.a. Brot,
Aufbackbrotchen, Nudeln und Gebéck an.

START Energie

Das Sortiment START Energie, welches seit Mai 2010 erhéltlich ist, um-
fasst ein Getréank, Shot, (Konzentrat) Fruchtschnitte und Riegel und vereint
natiirlich-gesunde und energiereiche Produkte. Die Emittentin hat hiermit
ihr bestehendes Sortiment von gesunden Produkten um innovative und ge-
sunde Produkte erweitert und deckt somit das gestiegene Konsumentenbe-
durfnis nach natdrlich-gesunden Produkten mit anregender Wirkung ab.
Der Energieshot BlitzSTART besitzt als erstes und damit einziges Produkt
im Markt die Energiewirkung in 2-Phasen. Sofortwirkung durch Trauben-
zucker und anhaltende Wirkung durch natirliches Koffein. Mit dem sie-
benmaligen Formel 1 Weltmeister Michael Schumacher konnte ein heraus-
ragender Testimonial als Lizenz- und Werbepartner fir die Produktserie
gewonnen werden.

VITASAN

Die Markteinfihrung der Produktreine VITASAN wird voraussichtlich im
dritten Quartal 2010 erfolgen. Das Sortiment deckt die Bereiche Mahlzei-
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tenersatz und Nahrungsergénzung ab und wird exklusiv Uber Apotheken
angeboten werden. Im Detail werden der Ersatz einer kompletten Mahlzeit
im Rahmen einer neuartigen Gewicht kontrollierenden Ernéhrung sowie
EiweilRpulver, Vitamintabletten, Ballaststoffsticks und Basenpulver mit
Mineralstoffen und Spurenelementen im Rahmen einer gesundheitsbe-
wussten Erndhrung angeboten.

(e) Entwicklung

Neben den aktuellen Produktreinen und der kurzfristig beabsichtigten
Markteinfihrung von VITASAN befinden sich weitere Produkte bzw.
Produktgruppen in der Entwicklungsphase. So plant die Gesellschaft die
Einfihrung eines laktosefreien Produktsortiments. Bei Laktoseintoleranz,
auch als Milchzuckerunvertraglichkeit bezeichnet, wird der mit der Nah-
rung aufgenommene Milchzucker (Laktose) als Folge von fehlender oder
verminderter Produktion des Verdauungsenzyms Laktase nicht verdaut.
Zur Vermeidung der charakteristischen gesundheitlichen Auswirkungen
mussen diese Personen laktosefreie Nahrung zu sich nehmen.

(f) Lizenzgeschaft

Neben dem Vertrieb der Produkte erzielt die Gesellschaft weitere Erlose
als Lizenzgeber der Marke SCHNEEKOPPE. Die Gesellschaft ist Inhabe-
rin des Markennamens und der Wort- und Bildmarke ,,SCHNEEKOPPE*“.
Im Rahmen eines Lizenzvertrages gewahrt die Emittentin dem Lizenz-
nehmer vertraglich definierte Produkte unter dem Namen SCHNEEKOP-
PE sowie unter Verwendung der Wort- und Bildmarke herzustellen und zu
vertreiben. Der Lizenznehmer garantiert, dass die Vertragsprodukte den
gesetzlichen Vorgaben im jeweiligen Vertragsgebiet entsprechen und wird
daflr Sorge tragen, dass die Produkte den von der Emittentin gestellten
qualitativen Anforderungen geniigen und den Ruf der Emittentin fir ge-
sunde und hochwertige Kost nicht gefahrden. Die vom Lizenznehmer ent-
wickelten Rezepte werden der Gesellschaft zur Prifung und zur Genehmi-
gung vorgelegt. Zur Ausweitung des Lizenzgeschéaftes hat die Gesellschaft
im ersten Quartal 2010 einen Vertrag mit einer auf die Vermarktung und
Lizenzierung von Marken spezialisierten Agentur geschlossen.

2.2 Produktion

Die Gesellschaft verfugt tber keine eigenen Produktionsstéatten. Sdmtliche von
ihr vertriebenen Produkte werden nach MaRgabe der Emittentin von verschie-
denen Lieferanten produziert. Bei der Auswahl von geeigneten Lieferanten zur
Herstellung von Schneekoppe-Produkten werden zur Sicherstellung der von
der Emittentin gestellten hohen Qualitatsanspriiche die Lieferanten einer um-
fangreichen Prifung unterzogen. Voraussetzung zur Belieferung der Gesell-
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2.3

schaft ist die VVorlage einer IFS Food und BRC-Zertifizierung des Produktions-
betriebes sowie das positive Ergebnis des von der Gesellschaft durchgefiihrten
Audits. Der International Featured Standard IFS Food ist ein Standard fir die
Auditierung von Unternehmen, die Lebensmittel verarbeiten, oder Unterneh-
men, die lose Lebensmittelprodukte verpacken. British Retail Consortium BRC
hat detaillierte Richtlinien fur Lebensmittelverpackungen entworfen. Beide
Standards sind international anerkannte Qualitatssicherungssysteme fir Le-
bensmittelproduzenten. Im Rahmen des von der Gesellschaft durchgefuhrten
Audits wird u.a. Uberprift, ob beim Produktionsbetrieb ein HACCP-Konzept
(Hazard Analysis and Critical Control Point) implementiert ist und Qualitats-
richtlinien vorhanden sind. Darliber hinaus werden das Rohstofflager, das
Packmittellager die Produktion/Abfiillung und das Fertigwarenlager von Mit-
arbeitern der Emittentin tberpruft. Bei von der Gesellschaft beauftragten Pro-
duzenten finden kontinuierliche Uberpriifungen durch unangekiindigte Audits
sowie angekundigte Inspektionen statt. Des Weiteren lasst die Emittentin pro
Produkt jahrliche Analysen durch externe Labore durchfiinren. Hierbei werden
die Inhaltsstoffe sowie deren Qualitét, die Einhaltung des Produktmanuals und
die Rezepturen Gberprift. All diese Malinahmen dienen zur Sicherstellung der
hohen Qualitatsanforderungen an die von der Emittentin vertriebenen Produkte
und zur Aufrechthaltung des guten Rufs der Marke. Zurzeit arbeitet die Gesell-
schaft mit (ber 40 verschiedenen Lieferanten zusammen.

Vertrieb

Die Produkte der Emittentin werden in Deutschland und Osterreich vertrieben
sowie in tber 30 Lander weltweit exportiert. Hauptabsatzkanale der Emittentin
sind derzeit der Lebensmitteleinzelhandel, Cash & Carry Markte sowie
Drogeriemarkte. Hierzu zdhlen u.a. Edeka, REWE und Kaufland. Die Ver-
triebsmitarbeiter der Gesellschaft betreuen ihre Kunden hauptsdchlichen im
Rahmen von Zentraleinkauf. Zur Unterstiitzung des Vertriebs arbeitet die Ge-
sellschaft zurzeit mit 7 Handelsagenturen zusammen, die fiir die dezentrale Be-
treuung der Kunden zustindig sind. Das Produktsortiment START Energie
wird neben dem Lebensmitteleinzelhandel auch Uber das Tankstellennetz der
ARAL Deutschland AG sowie dem Getrédnkehdndler trinkgut vertrieben. Dari-
ber hinaus konnen die Produkte der Emittentin sowohl von Gewerbetreibenden
als auch Privatkunden tber einen Online-Shop bezogen werden.

Die neue Produktgruppe VITASAN, dessen Markteinfuhrung voraussichtlich
im dritten Quartal 2010 erfolgen wird, wird ausschlie3lich Uber Apotheken ver-
trieben werden. Hierfir hat die Gesellschaft bereits Vertriebsvereinbarungen
mit zwei der fihrenden Pharmahandlern in Deutschland — Sanacorp Pharma-
handel GmbH und PHOENIX Pharmahandel GmbH & Co. KG - geschlossen,
so dass eine flachendeckende Distribution in Deutschland mdglich ist.
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2.4

2.5

Mit Ausnahme von Osterreich werden die Produkte der Emittentin im Ausland
uber unabhéngige Distribuenten vertrieben. Derzeit arbeitet die Gesellschaft
mit Uber 20 Distribuenten zusammen.

Marketing

Die von der Gesellschaft durchgefuhrten Marketingaktivitaten zielen zum ei-
nen darauf ab, die Marke SCHNEEKOPPE mit ihrem bestehenden Produktsor-
timent den Konsumenten zu prasentieren als auch zur Verkaufsférderung von
neuen Produkten. In Zusammenarbeit mit einer neuen PR-Agentur soll die Pra-
senz der Marke SCHNEEKOPPE in Zukunft wieder starker forciert werden.
Im Rahmen der allgemeinen Marketingaktivitaten finden hauptsachlich Aktivi-
taten am Point of Sale wie Verkostungsaktionen, Displayaktionen, Plakatwer-
bung und Handzettelwerbung statt sowie Sponsoring im Amateur-Sportbereich.
Zur Einfuhrung des Sortiments START Energie hat die Gesellschaft diverse
Marketingaktionen, u.a. ein Gewinnspiel mit einem Sportwagen als Hauptpreis
in einer Uberregionalen Tageszeitung sowie Radiowerbung durchgefuhrt. Des
Weiteren werden in hoch frequentierten Innenstadten und im Umfeld von Mes-
sen Samplingaktionen durchgefuhrt. In einer zweiten Promotionsphase sollen
die START Energie Produkte direkt am Point of Sale vermarktet werden. So
sind Verkostungen und Displayaktionen im Lebensmitteleinzelhandel geplant.
Darlber hinaus sind sowohl TV- als auch Radio-Werbung zur Umsatzsteige-
rung geplant.

Parallel zum Markteintritt der Produktreihe VITASAN sind umfangreiche ver-
kaufsfordernde Malinahmen geplant. Hierzu gehéren vor allem Anzeigen in
Publikumszeitschriften und Fachzeitschriften wie z.B. Deutsche Apotheker
Zeitung und Pharmazeutische Zeitung. Daruber hinaus sind MarketingmaR-
nahmen mit den beiden Vertriebspartnern PHOENIX und Sanacorp geplant. So
sollen Infobroschiiren, Salesfolder, Displays und Leerverpackungen fir Schau-
fenster zur Verfligung gestellt werden und somit das neue Produktsortiment
dem Endverbraucher prasentiert werden.

Wichtigste Markte

Mit ithrem vielseitigen Sortiment an gesunden Lebensmitteln ist die Emittentin
in vielen Segmenten innerhalb der Erndhrungsindustrie tatig. Das breite Sorti-
ment an gesunden und natirlichen Lebensmitteln der Gesellschaft — Muesli,
Fruchtschnitten, Brotaufstriche, Muhlenprodukte, Sé&fte, Snacks, Gebéck,
Schokolade, Riegel, Pralinen, StiRstoffe, Suppen, Mehl, Backmischungen, Nu-
deln — richtet sich an die wachsende Zahl der gesundheitsbewussten Konsu-
menten, die Wert auf eine ausgewogene und gesunde Erndhrung legen. Die Er-
néhrungsindustrie erzielte im Jahr 2009 einen Umsatz von EUR 149,1 Mrd.
Das entspricht einem Minus von 4,6 % gegenuber 2008. Damit verzeichnete
die Branche den starksten Umsatzriickgang seit Bestehen der Bundesrepublik.
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Urséchlich hierfir waren zw0If massive Preissenkungsrunden im deutschen
Lebensmitteleinzelhandel in 2009 und ein stagnierendes Exportgeschaft. Men-
genmaRig blieben Produktion und Absatz konstant. (Quelle: BVE Bundesver-
einigung der deutschen Erndhrungsindustrie Jahresbericht 2009-2010) Von den
im Geschéaftsjahr 2009 erzielten Umsatzerlosen in Hohe von EUR 28,3 Mio.
der Emittentin entfielen ca. 65 % auf den deutschen Markt und ca. 17 % auf
Osterreich. Die verbleibenden ca. 18 % entfielen auf den Export in tiber 30
L&nder, wobei hier die grofiten Umsétze in Osteuropa erzielt wurden.

Aufgrund des umfangreichen Produktangebotes steht die Gesellschaft je nach
Produkt mit verschiedenen Herstellern im Wettbewerb. Bei Mueslis sind dies
u.a. Peter Kolln KGaA und Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG, bei Frucht-
aufstrichen Zentis GmbH & Co. KG und Schwartauer Werke GmbH & Co.
KGaA und bei Fruchtriegeln ebenfalls Schwartauer Werke GmbH & Co.
KGaA. Im Bereich der glutenfreien Produkte ist dies Dr. Schar GmbH.

Investitionen

Die bislang im laufenden Geschéftsjahr 2010 getétigten Investitionen betrafen die
Entwicklung und Vermarktung der neuen Produktreine START Energie sowie Ent-
wicklungskosten fur das Sortiment VITASAN, welches im dritten Quartal 2010 im
Markt eingefiihrt und ausschlie3lich Gber Apotheken vertrieben werden soll.

Die wichtigsten kunftigen Investitionen der Gesellschaft stellen die weiteren Ver-
marktungsaktivitaten (u.a. TV- und/oder Radiowerbung) der Produktreihe START
Energie sowie die begleitenden Vermarktungsbemdiihungen fiir den Markteintritt von
VITASAN dar. Darlber hinaus sollen auch Marketingaktionen fur bereits bestehende
Produkte, bei der die Gesellschaft noch hohes Absatzpotential sieht, getatigt werden.
Hierzu z&hlt vor allem Muesli.

Die wichtigsten kinftigen Investitionen sollen aus eigenen Mitteln sowie aus dem
Mittelzufluss der hier angebotenen Inhaberschuldverschreibungen finanziert werden.
Feste Beschlisse tber kinftige Investitionen wurden bisher jedoch nicht gefasst.

Jungste Geschaftsentwicklung

Die Geschaftsentwicklung im laufenden Geschaftsjahr war zum einen von dem kal-
ten Winter zu Beginn des Jahres sowie von der Entwicklung der Produktreihe
START Energie gepragt. Die Gesellschaft verzeichnete Umsatzriickgange, bei der
die Gesellschaft die Begriindung in der kalten Witterung sieht, da die Nachfrage vor
allem bei Nicht-Grundnahrungsmittel ricklaufig war. Bei der Einfuhrung des
START Energie Sortiments kam es zu einer dreimonatigen Verzogerung. Bei der
Konzeption und Umsetzung der Produktreihe ging die Gesellschaft noch von einer
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XI.

nicht mehr aktiven Rennfahrerkarriere von Michael Schumacher aus. Bedingt durch
das Comeback des Lizenz- und Werbepartners musste das gesamte Produktsortiment
redesigned werden, was eine zeitliche Verzogerung fir den Markteintritt zur Folge
hatte und somit auch Umsatzverschiebungen verursachte.

Trendinformationen

Fur den Lebensmitteleinzelhandel mit Flachen von ber 100 gm einschlieBlich Dro-
gerien aber ohne Aldi, Lidl und Norma hat das Jahr eher unerfreulich begonnen: Die
Umsdtze gingen im Januar ndmlich gegentiber dem Vorjahresmonat um 5,8 Prozent
zuriick. Verkaufstagebereinigt ergibt sich immer noch ein Riickgang von 2 Prozent.
Die Verluste betreffen fast alle Vertriebstypen (Quelle: Lebensmittelzeitung LZ 10
vom 12. Mérz 2010). Nach einem verhaltenen ersten Halbjahr 2010 geht die Gesell-
schaft im zweiten Halbjahr von einer Belebung der Nachfrage nach gesunden Le-
bensmitteln sowie von einer erfolgreichen Einfiihrung des neuen Produktsortiments
VITASAN aus. Ebenso sollten die anstehenden Marketingbemuhungen fir die Pro-
duktreine START Energie zu Absatzsteigerungen beitragen.

Wesentliche Veranderungen in der Finanzlage oder der Handelsposition der
Emittentin

Seit dem Ende des letzten Geschaftsjahres, fir das entweder gepriifte Finanzinforma-
tionen oder Zwischenfinanzinformationen veréffentlicht wurden, dem Geschéftsjahr
2009, sind keine wesentlichen Veranderungen in der Finanzlage oder der Handelspo-
sition der Emittentin eingetreten

Wesentliche nachteilige Veranderungen in den Aussichten der Emittentin

Seit dem 31.12.2009, dem Stichtag des letzten gepriften Jahresabschlusses gab es
keine wesentlichen nachteiligen Veranderungen in den Aussichten der Emittentin.

Gerichts- und Schiedsverfahren

Klage gegen ehemalige Geschaftsfihrer

Die Emittentin macht gegen ihre ehemaligen Geschaftsfuhrer als Gesamtschuldner
einen Schadensersatzanspruch wegen der Verletzung ihrer Geschéaftsfuhrungspflich-
ten in Hohe von EUR 1.465.640,05 geltend.

Hintergrund dieses Anspruchs ist, dass die enemaligen Geschaftsfuhrer der Emitten-
tin wahrend der Geschéftsjahre 2008 und 2009 aufgrund von massiven Fehlplanun-
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XIlI.

gen die Lieferverbindlichkeiten der Emittentin nur zu rund 89 % erfullt haben —
branchentblich sind Erfullungsquoten zwischen 98,5 % und 100 %. Dies hat sich
negativ auf die Umsdtze sowie den daraus resultierenden Gewinn der Emittentin aus-
gewirkt. Soweit die Emittentin mit ihrer Klage obsiegt kdnnte sich dies positiv auf
die Finanzlage der Emittentin auswirken, zumal fir die verklagten Geschaftsfiihrer
D&O Versicherungen abgeschlossen wurden.

Klage gegen Logistikdienstleister

Die Emittentin macht gegen ihr ehemaliges Logistik-Dienstleistungsunternehmen
Schadensersatzanspriiche wegen Inventurverlust, Transportschaden und Schéden aus
verspateter und Schlechtlieferung sowie Rickforderungen zu viel gezahlter Frachten
in Hohe von EUR 850.516,46 geltend. Aufgrund der positiven Einschédtzung der die
Emittentin vertretenden Anwaltskanzlei hat die Gesellschaft bereits eine Teilsumme
der Schadenssumme im Jahresabschluss zum 31. Dezember 2009 aktiviert. Sollte die
Emittentin keine Schadensersatzanspriiche oder Schadensanspriiche unter der akti-
vierten Summe zugesprochen bekommen, ist die Forderung wertzuberichtigen, was
nachteilige Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Emitten-
tin haben konnte.

Wesentliche Vertrage und Darlehensverhaltnisse

Die Gesellschaft hat folgende fur die Umsetzung des Geschéftsmodells wesentliche
Vertrage abgeschlossen bzw. wird sie abschlie3en:

Lizenzvertrag Michael Schumacher

Die Gesellschaft hat mit Datum 17. August 2009 einen Unterlizenzvertrag mit der
Auric Capital Group AG & Co. KG geschlossen. Grundlage dieses Unterlizenzver-
trages ist der zwischen der Auric Capital Group AG & Co. KG und der Weber Ma-
nagement GmbH, Stuttgart geschlossene Lizenzvertrag tiber die Nutzung bestimmter
Wort- und Bildmarken von Michael Schumacher. GemaR dem Unterlizenzvertrag
wurde der Gesellschaft das Recht eingerdumt, unter Verwendung der vereinbarten
Wort- und Bildmarken bestimmte Produkte herzustellen und zu vertreiben. Als Ge-
genleistung fir die Einrdumung der Lizenzrechte zahlt die Gesellschaft eine Umsatz-
lizenzgebiihr sowie bei Uberschreitung eines bestimmten Umsatzes eine zusatzliche
Lizenzgebuhr an die Auric Capital Group AG & Co. KG. Der Vertrag hat eine Lauf-
zeit bis September 2014. Falls die zu zahlenden Lizenzgebiihren innerhalb eines Ka-
lenderjahres eine bestimmte H6he nicht erreichen, kann der Lizenzgeber mit einer
Frist von drei Monaten zum Ende des darauffolgenden Kalenderhalbjahres den Ver-
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trag ordentlich kiindigen. Eine solche Kiindigung ist erstmals zum 30.06.2012 mdg-
lich.

Lizenzvertrag Deutsche Zoliakie-Gesellschaft e.V.

Im Juni 2008 hat die Gesellschaft mit der Deutsche Zoliakie-Gesellschaft e.V. einen
Lizenzvertrag geschlossen, der der Emittentin das Recht einrdumt, bestimmte von ihr
vertriebene Produkte mit dem ,,Gluten-Frei-Symbol — Durchgestrichene Ahre“ zu
versehen, sofern bestimmte im Vertrag vereinbarte Anforderungen an die Produkte
erfullt werden. Der Vertrag wurde auf unbestimmte Zeit geschlossen. Er kann von
jeder Partei mit einer Frist von 6 Monaten zum Ende eines jeden Kalenderjahres ge-
kiindigt werden. Derzeit verzichtet der Lizenzgeber auf die Geltendmachung einer
Lizenzgebuhr, lediglich bei Vertragsbeginn hatte die Gesellschaft eine Einmalzah-
lung zu leisten.

Online Shop

Die Gesellschaft hat der Auric Capital Group AG & Co. KG die exklusiven Rechte
fiir das komplette Online Geschéft fiir Deutschland und Osterreich zugesagt. Dies be-
inhaltet auch die Michael Schumacher Lizenzprodukte. Da die Umsétze (ber den
Online Shop bisher hinter den Erwartung liegt, wurde vereinbart, dass die Auric Ca-
pital Group AG & KG als Entschadigung fur die bisherige enttduschende Entwick-
lung der Online Aktivitaten eine Pénale in Hohe von EUR 200.000,00 an die Gesell-
schaft zahlt. Die Pdnale wird mit Lizenzgebiihren aus der START Energie Produkt-
reihe verrechnet. Bis zum 31.12.2010 werden Verhandlung zwischen der Gesell-
schaft und der Auric Capital Group AG & KG stattfinden, ob die Auric Capital
Group AG & KG weiterhin exklusiver Onlinepartner sein wird.

Darlehensvertrag Sparkasse Duisburg

Die Gesellschaft hat im Mé&rz 2010 einen Darlehensvertrag tber EUR 2.500.000 mit
der Sparkasse Duisburg geschlossen. Das Darlehen wird auf Basis des 6-Monats
Euribor zzgl. 3,50 % verzinst. Die Zinsfestschreibung erfolgt jeweils zum 30.03. und
30.09 jeden Jahres. Die Rickfuhrung des Darlehens erfolgt durch halbjahrliche Ra-
tenzahlungen in H6he von je EUR 250.000,00 beginnend am 30.09.2010. Das Darle-
hen kann jederzeit zurtickgezahlt werden. Im Rahmen der Darlehensvereinbarungen
hat die Gesellschaft eine Zinssicherung mit einer Zinsobergrenze von 4 % - bezogen
auf den 6-Monats Euribor — abgeschlossen. Das Darlehen ist durch eine Blrgschaft
von Herrn Gerald Wagener und der Auric Capital Group AG & Co KG sowie einer
Verpfandung von Festgeldguthaben der Delvena Lebensmittel Kontor GmbH besi-
chert. Die Gesellschaft beabsichtigt, das Darlehen mit dem Mittelzufluss aus der
Platzierung dieser Inhaberschuldverschreibung zurick zufthren.
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Rahmenkredit Bankhaus Lampe

Im April 2009 hat die Gesellschaft vom Bankhaus Lampe eine Rahmenkreditzusage
in Hohe von EUR 2.500.000 erhalten. Der Rahmenkredit wird von der Emittentin als
Kontokorrentkredit in Anspruch genommen und wurde unbefristet zur Verfugung
gestellt. Der Zinssatz fir Inanspruchnahmen wird auf Basis der durchschnittlichen
Tagesgeldsatze (MONA = monthly overnight average) des laufenden Monats, je-
weils zuziglich 3,00 % p.a. ermittelt. Das Darlehen ist durch Sicherungsabtretung
von Forderungen aus Warenlieferungen besichert.

Kreditvertrag Auric Capital Group AG & Co. KG

Mit Vertrag vom 19.12.2007 hat die Emittentin der Auric Capital Group AG & Co.
KG ein Darlehen in Hohe von EUR 2.500.000 gewahrt. Das Darlehen wurde zum
Erwerb von Geschéftsanteilen an der Schneekoppe Lifestyle GmbH verwendet. Als
Sicherheit fir das Darlehen wurden die erworbenen Geschéftsanteile an der Schnee-
koppe Lifestyle GmbH im Rahmen einer notariellen Beurkundung an die Gesell-
schaft verpfandet. Der Kreditvertrag hat eine Laufzeit bis zum 01.07.2015. Der Zins-
satz betragt 7,1 % p.a.

Dienstleistungsvertrag Schneekoppe Lifestyle GmbH

Die Emittentin hat mit der Schneekoppe Lifestyle GmbH einen Dienstleistungsver-
trag abgeschlossen. Gegenstand ist u.a. die Erbringung folgender Téatigkeiten durch
die Schneekoppe Lifestyle GmbH fir die Gesellschaft: Zur Verfiigungstellung eines
Sprechers der Geschaftsfihrung, Aufbau einer kaufmannischen Abteilung, Aufsetzen
einer strukturierten Finanzierung, Auf- und Ausbau des Lizenzgeschéftes, Auf- und
Ausbau des Exportgeschéftes, Konzeption und Umsetzung von Marketing und
Sponsoringmanahmen. Uber die jeweils zu erbringenden Téatigkeiten wird jahrlich
im Rahmen einer Gesellschafterversammlung der Emittentin Beschluss gefasst.

Dienstleister-Vertrag Bio-Zentrale Naturprodukte GmbH

Die Gesellschaft hat mit der Bio-Zentrale Naturprodukte GmbH, Wittibreut-
Ulbering, einer 100 % Tochtergesellschaft der Delvena Lebensmittel-Kontor GmbH,
einen Dienstleister-Vertrag geschlossen. Gegenstand des Vertrages ist die Erbrin-
gung folgender Leistungen durch die Bio-Zentrale Naturprodukte GmbH fiir die
Emittentin: Abruf von Giitern beim Lieferanten von Schneekoppe, Ubernahme im
Wareneingang im Lager, Bestandsfiihrung, Einlagerung, Kommissionierung, Ausla-
gerung, Transport oder Beauftragung des Transports und Auslieferung von Gitern
bei Kunden sowie Ricktransporte bestimmter Guter in Ausnahmeféllen, Auftrags-
sachbearbeitung und Rechnungsstellung. Der Vertrag trat am 1.8.2009 in Kraft und
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endet zum 31.12.2014. Danach verlangert er sich jeweils um ein Jahr, falls er nicht
mit einer Kundigungsfrist von sechs Monaten zum jeweiligen Vertragsende gekiin-
digt wird. Es besteht ein Sonderkiindigungsrecht fur beide Parteien, den Vertrag zum
Monatsende mit einer Frist von 12 Monaten vorzeitig zu kundigen, wenn entweder
die Call- oder die Put-Option (vgl. F. V. 1.5) ausgeubt werden.

AUSGEWAHLTE FINANZINFORMATIONEN

Die nachfolgend ausgewéhlten Finanzinformationen sind dem an anderer Stelle in
diesem Prospekt abgedruckten gepriften Konzernjahresabschluss der Schneekoppe
GmbH & Co. KG zum 31. Dezember 2009 entnommen.

31.12.2009 31.12.2008
Umsatzerlose* 28.383 31.784**
Ergebnis der gewdhnli- - 203 1.825**
chen Geschaftstatigkeit*
Jahresergebnis* - 197 1.460**
Bilanzsumme* 10.788 11.218**
Mitarbeiter 40 44**

(Durchschnitt)

* Angabe in TEUR;
** Ungeprifte Finanzinformationen

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

Handelbarkeit

Bis zur geplanten Einbeziehung der Anleihe in den Freiverkehr der Frankfurter
Wertpapierborse konnen die Inhaber-Teilschuldverschreibungen zundchst mangels
eines organisierten Marktes lediglich freih&ndig Ubertragen, verkauft oder vererbt
werden. GemaR den Geschiftsbedingungen Clearstream kann die Ubertragung der
Inhaber-Teilschuldverschreibung als Miteigentumsanteil an der Globalurkunde je-
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derzeit erfolgen (Depotiibertrag). Die Ubertragung, der Verkauf oder die Vererbung
des damit einhergehenden Eigentumsiibergang bedirfen keiner Zustimmung durch
oder Anzeige an die Gesellschaft. Die Verfligung zur Eigentumstbertragung erfolgt
durch Abtretung des in der Globalurkunde verbrieften Rechts in der jeweiligen Hohe.

Verwendung des Emissionserldses

Die geschatzten Gesamtkosten der Emission belaufen sich auf rd. EUR 200.000,00,
so dass bei vollstandiger Platzierung der Anleihe der Emittentin ein Erlos von rd.
EUR 9.800.000,00 zuflieRt, den die Emittentin fir folgende nach ihrer Prioritat ge-
ordnete Vorhaben verwenden wird:

1.) Investition in H6he von rd. EUR 2.000.000,00 bis rd. EUR 3.000.000,00 in um-
fangreiche Marketingaktivitdten, um die neuen Produkte START Energie und
VITASAN verstarkt den Konsumenten mit dem Ziel der Absatzsteigerung zu
prasentieren,

2.) Riuckfuhrung bestehender Bankverbindlichkeiten in Hohe wvon rd. EUR
2.500.000,00,

3.) Investitionen in Hohe von rd. EUR 4.300.000,00 bis rd. EUR 5.300.000,00 in
das weitere Wachstum und Restrukturierung der Emittentin, insbesondere Inves-
titionen in Marketingaktivitaten fir bestehende Produkte, Entwicklung neuer
Produkte und Akquisition von Beteiligungen.

Die antizipierten rd. EUR 9.800.000,00 sind ausreichend, um die genannten Verwen-
dungszwecke zu finanzieren.

Beschlusse zur Emission der Inhaberschuldverschreibungen

Die Gesellschafterversammlung der Emittentin hat am 01.07.2010 beschlossen, die
Anleihe mit Form und Inhalt, wie er in den Anleihebedingungen in diesem Wertpa-
pierprospekt abgedruckt sind, zu begeben.

Wertpapierkennnummer und International Securities Identification Number
(WKN/ISIN)

Die Wertpapierkennnummer (WKN) der Anleihe lautet ALEWHX, die ,,International
Securities Identification Number* (ISIN) lautet DEOOOALEWHXO.
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VI.

Einsehbare Dokumente

Wahrend der Gultigkeitsdauer dieses Prospekts konnen Kopien der folgenden Do-
kumente wahrend der (blichen Geschaftszeiten in den Geschaftsrdumen der Emitten-
tin (Mdllerstr. 13 a, 21244 Buchholz i. d. Nordheide) nach vorheriger Absprache mit
der Emittentin wahrend der Ublichen Geschéftszeiten sowie im Internet unter
www.Schneekoppe.de eingesehen werden:

»  Gesellschaftsvertrag der Emittentin,
» dieser Wertpapierprospekt,

* die historischen Finanzinformationen der Emittentin sowie ihrer Tochtergesell-
schaft fur die Geschéaftsjahre 2009 und 2008.

Besteuerung

Allgemeiner Hinweis

Die folgende Kurzdarstellung ist eine allgemeine Beschreibung bestimmter wesentli-
cher Gesichtspunkte des deutschen Steuerrechts im Hinblick auf den Erwerb und den
Besitz von Inhaber-Teilschuldverschreibungen. Bei dieser Beschreibung handelt es
sich keinesfalls um eine umfassende Darstellung sémtlicher steuerrechtlichen Erwa-
gungen, die fur eine Entscheidung zur Investition in die Inhaber-
Teilschuldverschreibungen relevant sein konnten, sondern nur um bestimmte Teilas-
pekte. Insbesondere bertcksichtigt die Darstellung keine spezifischen Tatsachen und
Umsténde, die flr bestimmte K&ufer malRgebend sein kénnten. Diese Zusammenfas-
sung beruht auf dem Rechtsstand der Bundesrepublik Deutschland zum Zeitpunkt
der Veroffentlichung dieses Prospekts. Dieses Recht kann sich jedoch - mdglicher-
weise auch rickwirkend - &ndern. Potenziellen Kaufern der Inhaber-
Teilschuldverschreibungen wird empfohlen, sich durch eigene steuerliche Berater im
Hinblick auf die steuerrechtlichen Folgen des Kaufs, des Besitzes und der VerduRe-
rung der Inhaber-Teilschuldverschreibungen beraten zu lassen. Nur zur Steuerbera-
tung zugelassene Personen vermdgen die besonderen individuellen steuerlichen Ge-
gebenheiten des einzelnen Anlegers und die sich daraus ergebenden steuerlichen
Konsequenzen angemessen zu beurteilen.

EU-Richtlinie zur Zinsbesteuerung

Am 3. Juni 2003 beschloss der Rat der Européischen Union eine Richtlinie Gber die
Besteuerung von Zinsertragen. Nach dieser Richtlinie muss jedes EU-Mitglied Zahl-
stellen (wie in der Richtlinie definiert) in seinem Hoheitsgebiet dazu verpflichten,
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den zustandigen Behorden dieses Staates Einzelheiten tUber die Zahlung von Zinsen
an Burger anderer EU-Staaten als Empfanger der Zinsen mitzuteilen. Die zustandige
Behorde des EU-Mitgliedstaates, in der sich die auszahlende Stelle (wie in der Richt-
linie definiert) befindet, muss anschlieBend diese Informationen an die zustandige
Behdrde des Mitgliedstaates tbermitteln, in dem der Empfanger der Zinsen anséassig
ist. Wihrend einer Ubergangszeit haben Osterreich, Belgien und Luxemburg sich da-
fur entschieden, statt dessen bei Zinszahlungen im Sinne der EU-Richtlinie zur Be-
steuerung von Zinsertrdgen in den ersten drei Jahren nach dem Inkrafttreten (1. Juli
2005) der Richtlinie 15 % Quellensteuer einzubehalten, in den darauf folgenden drei
Jahren (1. Juli 2008 - 30. Juni 2011) 20 % und ab dem siebten Jahr nach Inkrafttreten
(ab 1. Juli 2011) der Richtlinie 35 %. In Ubereinstimmung mit den Voraussetzungen
fur die Anwendung der EU-Richtlinie zur Besteuerung von Zinsertragen haben die
Schweiz, Liechtenstein, San Marino, Monaco und Andorra bestétigt, dass sie ab dem
1. Juli 2005 Malinahmen entsprechend den Bestimmungen der Richtlinie auf der Ba-
sis zwischen ihnen und der Européischen Gemeinschaft abgeschlossener Vertrége
anwenden werden, die den in dieser Richtlinie vorgesehenen gleichwertig sind. Be-
stimmte abhé&ngige bzw. assoziierte Gebiete (die Kanalinseln, die Isle of Men und
gewisse abhangige bzw. assoziierte Gebiete in der Karibik) werden ab diesem Datum
ebenfalls einen automatischen Informationsaustausch durchfiihren oder wéhrend der
oben beschriebenen Ubergangszeit eine Quellensteuer - wie oben beschrieben - erhe-
ben. Mit Rechtsverordnung vom 26. Januar 2004 hat die deutsche Bundesregierung
die Bestimmungen zur Durchfuhrung der EU-Richtlinie zur Besteuerung von Zinser-
trdgen in deutsches Recht umgesetzt. Diese Bestimmungen gelten ab dem 1. Juli
2005. Natdrliche Personen, die Inhaber von Inhaber-Teilschuldverschreibungen sind,
werden darauf hingewiesen, dass die Emittentin gemaR Ziffer 7der Anleihebedin-
gungen keine zusatzlichen Betrdge hinsichtlich einer infolge der EU-Richtlinie zur
Besteuerung von Zinsertragen erhobenen Quellensteuer bezahlen wird.

Im Inland anséassige Anleger

Fur ab dem 1. Januar 2009 zuflieRende Kapitalertrdge wurde mit dem
Unternehmensteuerreformgesetz 2008 in der Bundesrepublik Deutschland die so ge-
nannte Abgeltungsteuer eingefiihrt. Private Kapitalertrdge unterliegen danach grund-
sdtzlich einem einheitlichen abgeltenden Steuersatz in Hohe von 25 % zuzlglich So-
lidaritatszuschlag in H6he von 5,5 % sowie gegebenenfalls einer Kirchensteuer. Von
der Abgeltungsteuer werden auch bestimmte VerdulRerungsgewinne im Bereich des
Kapitalvermégens erfasst. In diesem Zusammenhang wurde das so genannte
Halbeinkilnfteverfahren flir Aktien abgeschafft. Ebenso findet die fir Aktien und
sonstige Wertpapiere geltende Haltefrist von einem Jahr - unter Berticksichtigung ei-
ner Ubergangsregelung — keine Anwendung mehr. Fiir betrieblich beteiligte Anleger
gelten davon abweichende Regelungen.
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3.1 Besteuerung von im Privatvermdgen gehaltenen Inhaber-
Teilschuldverschreibungen

Werden die Inhaber-Teilschuldverschreibungen im steuerlichen Privatvermo-
gen eines in der Bundesrepublik Deutschland unbeschrénkt Steuerpflichtigen
gehalten, sind daraus resultierende Zinsen sowie Ertrdge aus einer Einldsung
oder VerduRBerung des Wertpapiers als Kapitalertrdge im Sinne des § 20 Ein-
kommensteuergesetz (EStG) zu versteuern. Bei Zufluss unterliegen die Kapi-
talertrdge (Zinsen) sowie aus einer Einlésung oder VerdulRerung der Inhaber-
Teilschuldverschreibung - soweit der Anleger keine Nichtveranlagungsbe-
scheinigung vorlegt - der Kapitalertragsteuer durch die auszahlende Stelle.
Ausgezahlt wird an den Anleger daher nur ein Betrag nach Abzug der Kapital-
ertragsteuer nebst Solidaritatszuschlag und gegebenenfalls Kirchensteuer. Be-
messungsgrundlage fir die Kapitalertragsteuer ist bei Zinsertragen der sich er-
gebende Zinsbetrag. Bei einer VerdulRerung oder Einlosung der Inhaber-
Teilschuldverschreibung ist Bemessungsgrundlage flr die Kapitalertragsteuer
der Unterschiedsbetrag zwischen den Einnahmen aus der VeraulRerung (inklu-
sive Stlickzinsen) oder Einlésung nach Abzug der Aufwendungen, die im un-
mittelbaren sachlichen Zusammenhang mit dem VerdulRerungsgeschéaft stehen,
wenn die Inhaber-Teilschuldverschreibung von der die Kapitalertrdge auszah-
lenden Stelle erworben oder verduf3ert und seitdem verwahrt oder verwaltet
worden sind, und den Anschaffungskosten. Konnen entsprechende Anschaf-
fungskosten nicht nachgewiesen werden, sind nach gesetzlicher VVorgabe pau-
schal 30 % der Einnahmen aus der VerduRerung oder Einlosung Bemessungs-
grundlage flr die Ermittlung des vorzunehmenden Kapitalertragsteuerabzugs.
Durch entsprechenden Nachweis kann diese pauschale Bemessungsgrundlage
im Rahmen der Einkommensteuerveranlagung durch den tatsachlichen Veréu-
Rerungsgewinn ersetzt werden. Der anzuwendende Kapitalertragsteuersatz be-
tragt einschliel3lich Solidaritatszuschlag 26,375 %. Besteht eine Kirchensteuer-
pflicht und beantragt der Steuerpflichtige bei der auszuzahlenden Stelle schrift-
lich die Berucksichtigung der Kirchensteuer im Rahmen des
Kapitalertragsteuerabzugs, belauft sich der Gesamtsteuersatz auf 27,99 % (bei
einem Kirchensteuersatz von 9 %) bzw. auf 27,82 % (bei einem Kirchensteuer-
satz von 8 %, wie er in den Bundeslandern Bayern und Baden-Wurttemberg
Anwendung findet). Erwerben Ehegatten die Inhaber-Teilschuldverschreibung
gemeinsam, ist ein Ubereinstimmender Antrag notwendig, wenn die Kirchen-
steuer bereits im Abzugsverfahren berticksichtigt werden soll. Sind die Inha-
ber-Teilschuldverschreibungen mehreren Beteiligten zuzurechnen, ohne dass
Betriebsvermdgen vorliegen wiirde, ist ein Antrag auf Kirchensteuereinbehalt
nur unter der Voraussetzung moglich, dass alle Beteiligten derselben Religi-
onsgemeinschaft angehdren. Es ist gesetzliches Ziel, den Kirchensteuerabzug
ab dem Jahr 2011 bereits an der Quelle auf Grundlage eines elektronischen In-
formationssystems zu automatisieren. Dadurch erhielten die jeweils zum
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Kapitalertragsteuerabzug verpflichteten Stellen automatisch Auskunft Gber die
Zugehorigkeit zu einer Religionsgemeinschaft des entsprechenden Anlegers
sowie Uber den entsprechenden Kirchensteuersatz. Insoweit ware dann ein ent-
sprechender Antrag des Anlegers auf Berticksichtigung der Kirchensteuer nicht
mehr notwendig. Es bleibt jedoch abzuwarten, inwieweit und wann diese ge-
setzlichen Vorgaben tatsachlich umgesetzt werden. Aufgrund der abgeltenden
Wirkung ist die Einkommensteuer grundsatzlich mit Abfuhrung der Kapitaler-
tragsteuer (inklusive Solidaritatszuschlag und gegebenenfalls Kirchensteuer)
hinsichtlich dieser Einkiinfte abgegolten. Eine Pflicht zur Einbeziehung dieser
Einklnfte in die Einkommensteuererklarung besteht daher grundsatzlich nicht.

Nach dem Systemwechsel zur Abgeltungsteuer kénnen jedoch die im Zusam-
menhang mit den Kapitaleinkiinften entstandenen tatsachlichen Werbungskos-
ten keine steuerliche Berlcksichtigung finden. Als Ausgleich kann bei der Er-
mittlung der Einkiinfte aus Kapitalvermdgen nur ein Sparerpauschbetrag in
Hohe von EUR 801,00 (bzw. EUR 1.602,00 bei zusammen veranlagten Ehe-
gatten) als Werbungskosten abgezogen werden. Bei Vorlage eines entspre-
chenden Freistellungsauftrages kénnen diese Pauschbetrédge auch bereits beim
Kapitalertragsteuerabzug berlcksichtigt werden. Verluste aus Kapitalvermogen
werden grundsatzlich innerhalb dieser Einkunftsart im Rahmen des
Kapitalertragsteuerabzugs von der auszahlenden Stelle verrechnet. Nach Ver-
rechnung verbleibende Verluste werden, wenn der auszahlenden Stelle bis zum
15. Dezember des laufenden Jahres kein Antrag auf Erstellung einer Verlustbe-
scheinigung vorliegt, in das né&chste Jahr vorgetragen. Verluste aus Kapital-
vermoégen dirfen nicht mit Einklnften aus anderen Einkunftsarten ausgegli-
chen bzw. von diesen abgezogen werden. Wenn der auszahlenden Stelle ein
Antrag auf Verlustbescheinigung vorgelegt wird, sind die Verluste im Rahmen
der Steuerveranlagung zu berucksichtigen. Einkinfte aus Kapitalvermdgen
koénnen bzw. missen im Rahmen der Steuererklarung angegeben werden, wenn
es sich um Sachverhalte des § 32 d Abs. 2 bis 6 EStG handelt. Das sind zum
Beispiel Félle eines noch nicht ausgeschopften Sparerpauschbetrages, eines
noch nicht berucksichtigten Verlustes bzw. Falle einer so genannten back-to-
back-Finanzierung. Auch sind die Einkiinfte in die Steuererklarung aufzuneh-
men, wenn eine Kirchensteuerpflicht besteht und beim
Kapitalertragsteuereinbehalt keine entsprechende Kirchensteuer beriicksichtigt
wurde. Auf Antrag des Steuerpflichtigen konnen die Einkiinfte aus Kapital-
vermégen auch im Rahmen der Steuererklarung bertcksichtigt werden, wenn
dies zu einer niedrigeren Einkommensteuer fiihrt (so genannte Glnstiger-
Prufung). Der Antrag kann fur den jeweiligen Veranlagungszeitraum aber nur
einheitlich fir samtliche Kapitalertrdge des Jahres gestellt werden. Von der
auszahlenden Stelle ist dem Steuerpflichtigen dazu Uber die im Abzugswege
einbehaltenen Steuerbetrdge und die Hohe der noch nicht ausgeglichenen Ver-
luste eine Steuerbescheinigung nach amtlichem Muster auszustellen. Die im
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Abzugswege einbehaltene Kapitalertragsteuer sowie der Solidaritatszuschlag
und gegebenenfalls die Kirchensteuer werden im Fall der Einbeziehung der
Kapitaleinklnfte in die Einkommensteuererklarung als Vorauszahlungen auf
die deutsche Steuer des in Deutschland unbeschrénkt Steuerpflichtigen ange-
rechnet. Zuviel einbehaltene Betrdge berechtigen die Inhaber der Inhaber-
Teilschuldverschreibungen zur Ruckerstattung im Rahmen deren Steuerveran-
lagung.

3.2 Besteuerung der im Betriebsvermdgen gehaltenen Inhaber-
Teilschuldverschreibung

Wird die Inhaber-Teilschuldverschreibung von Kapitalgesellschaften, Perso-
nengesellschaften oder natiirlichen Personen im steuerlichen Betriebsvermdgen
gehalten, so sind die vorstehend beschriebenen Regelungen zur Abgeltungsteu-
er nicht anwendbar. Daher unterliegen Zinsen und Gewinne einer eventuellen
Veraullerung oder Einlosung der Inhaber-Teilschuldverschreibung der Korper-
schaftsteuer bzw. Einkommensteuer (jeweils zuzuglich Solidaritatszuschlag)
und - soweit anwendbar - auch der Gewerbesteuer. Mit dem Wertpapier im Zu-
sammenhang stehende Aufwendungen sind grundsétzlich als Betriebsausgaben
abzugsfahig. Die auszahlende Stelle hat Kapitalertragsteuer sowie Solidaritats-
zuschlag einzubehalten. Ein Kirchensteuerabzug scheidet flr Wertpapiere des
Betriebsvermdgens aus. Die Zinsen und Gewinne aus der Inhaber-
Teilschuldverschreibung sind daher im Rahmen der Steuerveranlagung anzu-
geben. Die einbehaltenen Betrdge kdénnen im Rahmen der Steuerveranlagung
angerechnet werden.

Nicht in der Bundesrepublik Deutschland ansassige Anleger

Deutschland steuerlich nicht ansassige und somit nicht unbeschrankt einkommen
bzw. korperschaftsteuerpflichtige natiirliche Personen und Kapitalgesellschaften un-
terliegen — von Ausnahmetatbestdnden abgesehen — mit deren Ertrdgen aus den Inha-
ber-Teilschuldverschreibungen nicht der deutschen Einkommen- und Korperschaft-
steuer. Daher ist in der Regel auch keine deutsche Kapitalertragsteuer zuzuglich ei-
nes Solidaritatszuschlags einzubehalten. Es sei aber darauf hingewiesen, dass ab dem
1. Juli 2005 eine Auskunftserteilung nach der bereits oben genannten Zinsinformati-
onsverordnung (ZIV - Verordnung zur Umsetzung der Richtlinie 2003/48/EG des
Rates vom 3. Juni 2003 im Bereich der Besteuerung von Zinsertrédgen) bei Zinszah-
lungen an wirtschaftliche Eigentimer, die ihren Wohnsitz in einem anderen Mit-
gliedsstaat der Europdischen Gemeinschaft haben, an das Bundesamt fiir Finanzen
zum Zwecke des Informationsaustausches zu erfolgen hat. Als wirtschaftlicher Ei-
gentimer im Sinne der Verordnung gilt, von Ausnahmetatbestdnden abgesehen, jede
natrliche Person, die eine Zinszahlung vereinnahmt oder zu deren Gunsten eine
Zinszahlung erfolgt. Das Bundesamt fur Finanzen leitet diese Auskunfte an die zu-
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stdndige Landesverwaltung im Ansassigkeitsstaat des Empfangers weiter. Die Aus-
kunftserteilung umfasst folgende Angaben:

* ldentitat und Wohnsitz des wirtschaftlichen Eigentlimers der Zinszahlungen,
*  Name und Anschrift der Zahlstelle,

»  Konto- oder Depotnummer des wirtschaftlichen Eigentlimers oder eine Bezeich-
nung der Forderung, aus der die Zinszahlung stammt, sowie

»  Gesamtbetrag der Zinsen und Ertrage und den Gesamtbetrag des Erldses aus der
Abtretung, Ruckzahlung oder Einldsung, die im Kalenderjahr zugeflossen sind.

Die Besteuerung von Zinszahlungen und sonstigen Leistungen im Zusammenhang
mit den Inhaber-Teilschuldverschreibungen richtet sich jeweils nach dem fir den
Zinsempfénger geltenden nationalen Steuerrecht. Auslandische Anleger werden ge-
beten, bei diesbeziiglichen Fragen zur Besteuerung fachménnischen Rat einzuholen.
Die Emittentin selbst beabsichtigt nicht, die Anleihe auBerhalb der Bundesrepublik
Deutschland anzubieten.

HISTORISCHE FINANZINFORMATIONEN

Konzernabschluss zum 31.12.2009 nebst Konzernlagebericht mit Bestatigungs-
vermerk

Die Emittentin ist gemal § 293 HGB von der Aufstellung eines jahrlichen
Konzerabschlusses nebst Konzernlageberichts befreit. In Jahr 2010 hat die Emitten-
tin freiwillig einen Konzernabschluss zum 31.12.2009 nebst Konzernlagebericht auf-
gestellt, der von ihrem Abschlussprifer, der Rolfs WP Partner AG, Grafenberger Al-
lee 159, 40237 Dusseldorf gepriift und mit einem Bestatigungsvermerk versehen
wurde.
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Konzernabschluss 2009
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2.  Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung 2009

SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide

KONZERN-Gewinn- und Verlustrechnung fiir das Geschéftsjahr 2009

1.  Umsatzeriose

2. andere aktivierte Eigenleistungen

3. Gesamtleistung

4.  sonstige betriebliche Ertrége

a) ordentliche betriebliche Ertrége
sonstige ordentliche Ertrage

b) Ertrdge aus dem Abgang ven Gegenstinden des Anlagevermégens und aus
Zuschreibungen zu Gegenstanden des Anlagevermogens

c) Ertrdge aus der Aufldsung von Riickstellungen

d) sonstige Ertrige im Rahmen der gewohnlichen Geschéftstétigkeit

5. Materialaufwand

a) Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe und fiir bezogene Waren

b} Aufwendungen fiir bezogene Leistungen

6. Personalaufwand

a) Lohne und Gehdlter

b) soziale Abgaben und Aufwendungen fiir Altersversorgung und
fur Unterstiitzung
davon fiir Altersversorgung Euro 69.509,22 (65.082,86) {(48.620,90)

7.  Abschreibungen
auf immaterielle Vermégensgegenstdnde des Anlagevermigens und
Sachanlagen sowie auf aktivierte Aufwendungen fiir die Ingangsetzung
und Erweiterung des Geschéftsbetriebs

8. sonstige betriebliche Aufwendungen

a) ordentliche betriebliche Aufwendungen

aa) Raumkosten

ab) Versicherungen, Beitrage und Abgaben

ac} Reparaturen und Instandhaltungen

ad) Fahrzeugkosten

ae) Werbe- und Reisekosten

af) Kosten der Warenabgabe

ag) verschiedene betriebliche Kosten

b}  Verluste aus Wertminderungen cder aus dem Abgang von
Gegenstanden des Umlaufvermogens und Einstellungen in die
Wertberichtigung zu Forderungen

c} sonstige Aufwendungen im Rahmen der gewthnlichen Geschéftstitigkeit

Ubertrag

2009 2008 2007

Euro Euro Euro
28.383.355,19 31.784.494,70 35.256.559,65
0,00 1.037.928,71 0,00
28.383.355,19 32.822.423,41 35.256.559,65
578.382.04 517.778,28 325.423,91
5.000,00 0,00 0,00
179.136,74 291.192,23 103.616,36
15.536,16 1.889,44 40.729,93
778.054,94 810.869,95 469.770,20

20.191.739,60
490,00

21.399.272,04
1.694,24

24.896.107,21
1.150,80

20.192.229,60

21.400.966,28

24,897.258,01

1.839.834,83 1.825.091,77  1.961.265,41
452.452,22 451.790,53 435.068,64
2.292.287,06 2.276.882,30 2.386.335,05
323.180,19 35.947,42 33.140,10
101.265,46 80.028,61 79.639,93
149.830,16 139.280,86 91.401,6¢
24.381,97 10.137,86 6.428,00
135.715,47 183.107,66 174.355,65
841.441,01  1.069.674,93 742.905,24
3.217.614,33  3.804.42533  4.209.822,67
1.939.867,70 2.638.343,68 3.047.341,72
6.410.116,10  7.924.998,03  8.351.894,80
28.659,00 356,10 4.198,57
50.273,73 1.918,55 11.269,68
6.489.048,83 7.927.273,58 8.367.363,15
-135.335,54  1.992.223,78 42.233,54



SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide

KONZERN-Gewinn- und Verlustrechnung fur das Geschaftsjahr 2009

Ubertrag

10.

i

12.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

sonstige Zinsen und dhnfiche Ertrige

Abschreibungen auf Finanzanlagen und auf Wertpapiere des Umlaufvermdgens
davon Abschreibungen zur Vermeidung zukiinftiger Wertschwankungen

nach § 253 (3) Satz 3 HGB Euro 0,00 (0,00) (691,95}

Zinsen und ahnliche Aufwendungen

Ergebnis der gewdhnlichen Geschéftstétigkeit

aulterordentliche Ertrége

auBierordentliche Aufwendungen

aulerordentliches Ergebnis

Steuern vom Einkommen und vom Erirag

sonstige Steuern

Jahresfehlbetrag/-iiberschuss
Belastung auf Kapitalkonten
Gutschrift auf Kapitalkonten

Bilanzgewinn

2009 . 2008 2007
Euro Euro Eurc
-135.335,54  1.992.223,78 42.233,54
241.032,79 248.867,59 14.789,32
0,00 0,00 691,95
308.726,32 415.128,07 139.808,31
-203.029,14  1.825.963,30 -83.477,40
0,00 284.124,60 0,00
0,00 532.123,60 0,00
0,00 -247 999,00 0,00
-7.133,71 114.741,34 55,641,79
2.002,00 2.404,00 2.725,29
-5.131,71 117.145,34 58.367,08
-197.897,43  1.460.818,96 -141.844,48
197.897,43 0,00 141.844,48
0,00 -1.460.818,96 0,00
0,00 0,00 0,00
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Konzernanhang 2009
A. Grundlagen
I.  Allgemeine Grundlagen

Wir haben den Konzernabschluss entsprechend den Vorschriften des Handelsgesetz-
buches aufgestellt. S&mtliche Erlauterungen zu den Posten der Bilanz sowie der Ge-
winn- und Verlustrechnung wurden in den Anhang tbernommen, einschlie3lich sol-
cher, die wahlweise im Anhang vorzunehmen sind.

Il.  Konsolidierungskreis

Die Aufstellung des Konzernabschlusses erfolgt gemaR § 290 Abs. 1 HGB. In den
Konsolidierungskreis wurden neben der Schneekoppe GmbH & Co. KG sédmtliche
Tochtergesellschaften i.S.d. § 271 Abs. 2 i.V.m. § 294 Abs. 1 HGB einbezogen.

Die einbezogenen Tochtergesellschaften sind die Schneekoppe Beteiligungs GmbH,
Buchholz, und die Schneekoppe Handelsges. m.b.H, Wien. Bilanzstichtag samtlicher
Konzernunternehmen ist der 31. Dezember.

I11.  Konsolidierungsgrundsatze

Die Kapitalkonsolidierung erfolgt unter Beibehaltung der Buchwertmethode nach §
301 Abs. 1 S. 2 Nr. 1 HGB a.F. durch Verrechnung der Anschaffungskosten mit dem
anteiligen Eigenkapital zum Zeitpunkt der Erstkonsolidierung (alle einbezogenen
Unternehmen wurden zum 1. Januar 2007 einbezogen). Ein positiver Unterschieds-
betrag wurde als Geschéafts- oder Firmenwert aktiviert.

Umsatzerlése, Aufwendungen und Ertréage sowie Forderungen und Verbind-
lichkeiten zwischen den in den Konzernabschluss einbezogenen Gesellschaften wer-
den eliminiert bzw. aufgerechnet (§ 303 und § 305 HGB).

Zwischengewinne im Anlagevermdgen wurden nicht realisiert. Beim Vorratsvermo-
gen wurde ebenfalls kein Zwischengewinn realisiert, da nur die Muttergesellschaft
bestandsfuhrende Sparte war.

Zeitlich befristete steuerlich wirksame Ergebnisunterschiede waren nicht zu be-
riicksichtigen (§ 306 HGB).

Da die Schneekoppe GmbH & Co. KG jeweils 100 % der Anteile an den einbezoge-
nen Gesellschaften halt, waren Anteile anderer Gesellschafter nicht zu beriicksich-
tigen (8 307 HGB).
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B. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
I.  Allgemeines

Die in den Konzernabschluss einbezogenen Jahresabschlisse sind nach einheitlichen
Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatzen aufgestellt.

Anpassungen der Jahresabschliusse der einbezogenen Gesellschaften waren nicht
vorzunehmen (8 308 HGB).

Il. Im Einzelnen

Die immateriellen Vermogensgegenstande sind zu Anschaffungskosten abziiglich der
aufgelaufenen linear ermittelten Abschreibung bewertet.

Ein Geschafts- oder Firmenwert wird Uber eine Nutzungsdauer von 5 Jahren linear
abgeschrieben.

Das Sachanlagevermdgen wurde zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten vermin-
dert um planmélRige Abschreibungen angesetzt. Die Abschreibungen werden nach der
linearen Methode ermittelt.

Der Abschreibungszeitraum wird entsprechend der betriebsgewohnlichen Nutzungs-
dauer bzw. geschatzten Restnutzungsdauer festgelegt. Geringwertige Vermogensge-
genstande im Sinne von 8 6 Abs. 2 EStG werden im Jahr der Anschaffung voll abge-
schrieben mit der Unterstellung des Abgangs ebenfalls im Zugangsjahr. Fir Gegen-
stdnde 1.S.d. § 6 Abs. 2a EStG (Sammelposten) wurde eine Aktivierung mit einher-
gehender Abschreibung auf 5 Jahre vollzogen.

Die Finanzanlagen werden zu Anschaffungskosten bilanziert.

Die Vorréte wurden zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten oder dem niedrigeren
beizulegenden Wert bewertet. Die Bewertung entspricht dem Niederstwertprinzip.

Die Forderungen und sonstigen Vermdgensgegenstande wurden zu Rechnungswerten
bzw. zum Nominalwert abzuglich erforderlicher Rechnungskirzungen angesetzt.

Zur Bericksichtung allgemeiner Ausfallrisiken und Zinsverluste wurde eine Pau-
schalwertberichtigung von 1 % des Nettoforderungsbestands angesetzt.

Rickstellungen wurden fir Ungewisse Verbindlichkeiten gebildet.

Ruickstellungen fir Pensionen wurden nach dem Teilwertverfahren gemaR 8 6a EStG
unter Zugrundelegung eines Rechnungszinssatzes von 5,5 % p.a. (im Vorjahr 5,5 %)
und der Heubeck-Richttafeln 2005G ermittelt.

Die Verbindlichkeiten sind zu Rickzahlungsbetrédgen angesetzt.
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C. Erlauterungen zur Konzernbilanz

Es wurden Aufwendungen fur die Erweiterung des Geschéaftsbetriebs i.S.d. § 269 S. 1
HGB im Jahr 2008 aktiviert. Die Aufwendungen, die von wesentlicher Bedeutung
fur die Gesellschaft und deren Wachstum sind, standen im Zusammenhang mit der
Markteinfihrung von Neuprodukten in neuen Segmenten und Vertriebswegen die
zusétzliche Ertrage in unmittelbarer Zukunft generieren werden. Bei den Aufwen-
dungen handelte es sich um Werbe- und Materialkosten.

Im Geschéaftsjahr wurde gem. 8§ 282 HGB eine Abschreibung in Héhe von EUR

259.482,72 vollzogen.

Der Anlagenspiegel, aus dem Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagever-

mogens hervorgehen, ist beigeflgt.

Die sonstigen Rickstellungen wurden gebildet fr:

2009 2008 2007
TEUR TEUR TEUR
Werbekostenzuschisse 451 1.483 1.105
Riickvergitungen 136 472 384
Wareneingange 0 309 0
Personalverpflichtungen 66 92 - 156
Jahresabschlusskosten 47 53 63
Verschiedene 249 293 116
949 2.702 1.824
D. Erlauterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung
Die Umsatzerlose gliedern sich wie folgt auf:
2009 2008 2007
TEUR TEUR TEUR
Inland 29.304 29.407 32.798
Ausland 11.191 13.518 14.538
Eridsschmalerung -10.879 -9.951 -10.150
Delkredere -1.233 -1.190 -1.929
28.383 31.784 35.257
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Ergebnisverwendung / Einlagen und Entnahmen

Der Konzernjahresfehlbetrag wurde wie folgt belastet:

TEUR

Belastung auf variablem Kapitalkonto 198

Alleinkommanditistin ist die Schneekoppe Lifestyle GmbH. lhre Entnahmen betru-
gen im Geschaftsjahr TEUR 105. Dem variablen Kapitalkonto war im Geschéftsjahr
die Ruckfihrung des Sonderpostens fur aktivierte Bilanzierungshilfen in Hohe von
TEUR 259 gutzuschreiben.

Periodenfremde Aufwendungen und Ertrage

Periodenfremde Aufwendungen fielen in Héhe von TEUR 50 (insbesondere fir Lo-
gistikkosten) an. Periodenfremde Ertrdge wurden aus der Auflésung von Riickstel-
lungen (im Wesentlichen flir Werbekostenzuschiisse) in Hoéhe von TEUR 179 und
aus Sonstigen Zahlungseingéngen in Hohe von TEUR 13 erzielt.

Latente Steuern

Im Geschéftsjahr ist ein Ertrag aus latenten Steuern in Hohe von TEUR 28 zu ver-
zeichnen. Die Ruckstellung fir latente Steuern betrégt per 31.12.09 TEUR 84.

E. Konzerneigenkapitalspiegel

Fur die Zusammensetzung und Entwicklung des Eigenkapitals wird auf Anlage 5
verwiesen.

F. Kapitalflussrechnung

Fur die in der Berichtsperiode zu- und abgeflossenen liquiden Mittel des Konzerns
wird auf Anlage 4 verwiesen.

Im Berichtsjahr wurden € 308.726,39 (Vj. €415.128,07) an Zinsen gezahlt.
Im Berichtsjahr flossen € 241.032,79 (V). €248.867,59) an Zinsen zu.
Fur Ertragssteuern sind Zahlungen in Héhe von € 2.014,80 (Vj. € 2.127,69) abgeflos-
sen.
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G. Sonstige Angaben

Anteilsbesitz der Gesellschaft

Name und Sitz Anteil am Eigenkapital ~  Jahresergebnis
Geschéfiskapital 31.12.2009 2009
% TEUR - TEUR

Schneekoppe Beteiligungs GmbH,

Buchholz 100 26 2
Schneekoppe Handelsgesellschaft
m.b.H., Wien 100 327 -83

Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Die finanziellen Verpflichtungen aus Leasingvertragen und Blromietvertragen be-
laufen sich bis zum Ende der Grundmietzeit auf TEUR 1.560, davon sind TEUR 352
innerhalb eines Jahres fallig.

Anzahl Mitarbeiter

Im Geschéftsjahr 2009 beschéaftigte der Konzern durchschnittlich 40 (Vj.: 44) Mitar-
beiter (ohne Auszubildende).

Geschaftsfuhrung

Die Geschaftsfihrung wurde wéhrend des Geschaftsjahres von der personlich haf-
tenden Gesellschafterin Schneekoppe Beteiligungs GmbH, Buchholz, ausgeliibt. Ge-
schaftsfuhrer dieser Gesellschaft waren im Geschaftsjahr:

Frau Claudia Stenske, Marxen, Kauffrau bis 31.8.2009
Herr Carsten Nicolaisen, Kdlln-Reisiek, Kaufmann bis 6.10.2009
Herr Hendrik Oevel, Grofthansdorf, Kaufmannab 1.9.2009

Die Bezuge der Geschéftsfiihrung beliefen sich im Geschaftsjahr auf TEUR 297.
Komplementéarin

Die personlich haftende Gesellschafterin verflgt Gber ein gezeichnetes Kapital von
TEUR 26.

Buchholz, den 26. Mai 2010

Schneekoppe Beteiligungs GmbH
- Die Geschaftsfihrung —
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Entwicklung des Konzern-Anlagevermégens 2009
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Kapitalflussrechnung 2009
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6.

Konzerneigenkapital 2009

Schneekoppe GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide

Konzerneigenkapital zum 31. Dezember 2009

Konzerneigenkapital am Geschaftsjahresbeginn

Kommanditkapital
Geschaftsjahresbeginn
Geschiftsjahresende

Variables Kapital
Geschéftsjahresbeginn
Entnahmen
Einlagen
Belastung Vorjahreskonzernfehlbetrag
Gutschrift Vorjahreskonzerniiberschuss
Einstellung in Sonderposten
Aufldsung aus Sonderposten
Geschéftsjahresende

Kapitalrickiagen
Geschaftsiahresbeginn
Geschéftsjahresende

Zwischensumme Konzerneigenkapital am
Geschiftsjahresende

Konzernjahresfehlbetrag/-liberschuss

Einstellung in Sonderposten
fur aktivierte Bilanzierungshilfe

Kozerneigenkapital am Geschaftsjahresende

2009 2008 2007
£ € £

1.276.688,43 1.386.601,25 1.528.445,73
1.500.000,00 1.500.000,00 1.500.000,00
1.500.000,00 1.500.000,00 1.500.000,00
-648.647,55 26.000,00 26.000,00
-105.000,00 -587.750,57 0,00
0,00 54.947 50 0,00

0,00 -141.844,48 0,00
1.460.818,96 0,00 0,00
-1.037.928,71 0,00 0,00
259.482,71 0,00 0,00
.o/127459 _6AB6ATS5 _ 26.00000
2.445,73 2.445.73 244573
2.445,73 2.445,73 2.445,73
-197.897,43 1.460.818,96 -141.844,48
0,00 -1.037.928,71 0,00
1.233.273,71 1.276.688,43 1.386.601,25
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Konzernlagebericht 2009

Geschéftsverlauf und Lage der Gesellschaft

Die deutsche Erndhrungsindustrie verzeichnete im Jahr 2009 einen Umsatzriickgang
von 4,2 % ggu. Vorjahr, der massivste Riickgang seit Bestehen der Bundesrepublik.
Grund dafur sind mehrere Preissenkungsrunden im deutschen LEH sowie ein stag-
nierendes Exportgeschaft. Knapp % des Umsatzes entfielen auf das Inlandsgeschaft.
Die Erldse im Exportgeschéft schrumpften um 5,3 % in 2009. Das insgesamt riick-
laufige internationale Preisniveau und der starke Euro zwangen die Exporteure zu
Preisnachldssen, um Marktanteile zu halten. In wichtigen Méarkten wie Russland und
den USA erschwerten protektionistische MaRnahmen den Marktzugang. Die reale
Umsatzentwicklung lag 2009 bei + 0,4 % ggu. Vorjahr.

Die Konzentration im deutschen Lebensmitteleinzelhandel nimmt auch 2009 weiter
zu. Die funf grof3ten Lebensmittelhandler vereinen 75 % der Umsdtze. Der Discount-
Anteil am Food-Umsatz ist stabil geblieben, dies resultiert aus einem Umsatzverlust
von - 0,9 % fur Aldi, Lidl und Norma, wéhrend die anderen Discounter ein leichtes
Wachstum verzeichnen. Die Drogeriemérkte sind die Gewinner des Jahres mit einem
Umsatzwachstum von + 6,3 %.

Die Handelskonzentration in Osterreich hat sich auch im Jahr 2009 nicht entspannt.
Spar und Rewe teilen sich einen Marktanteil von ca. 67 % im klassischen LEH. Der
Discountbereich, in dem die Schneekoppe nicht mit Sortimenten vertreten ist, macht
24 % des Gesamtmarkts. Die Ladenverkaufspreise haben sich konjunkturbedingt ne-
gativ in 2009 entwickelt, das Preisniveau ist aber noch deutlich hoher als in Deutsch-
land.

Die Wachstumsstrategie der Marke SCHNEEKOPPE wird durch Diversifikation der
Sortimente und Absatzkandle vorangetrieben. Neue Verwendergruppen sollen er-
schlossen werden. Die zusétzliche ErschlieBung neuer Vertriebskandle wurde durch
die Einfihrung von definierten Sortimenten in den Segmenten Reformhduser, Tank-
stellen und Apotheken eingeleitet.

Der Geschaftsverlauf des Jahres 2009 konnte sich der allgemeinen wirtschaftlichen
Krise nicht entziehen. Jedoch haben sich die Auswirkungen im Kerngeschéaft
Deutschland und Osterreich nur gering bemerkbar gemacht, in Osteuropa abhangigen
Exportmaérkten allerdings signifikant. Hier waren Umsatzverluste von bis zu 50 % zu
verzeichnen die im Wesentlichen auf Absatzmengenreduzierungen bei konstanten
Kundenbeziehungen zuriickzufiihren waren.

Wir rechnen - nachdem sich zum Ende des 3. Quartals und im 4. Quartal eine gewis-
se Bodenbildung und Stabilisierung bemerkbar gemacht hat - mit einer Belebung
dieses Marktes friihestens im 3. Quartal 2010.
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Allerdings konnten 2009 auch neue, wesentliche neue Exportkooperationen verhan-
delt werden. Hierbei sind insbesondere die Verhandlungen fur den chinesischen
Markt zu benennen. Hier rechnen wir mit einer Lieferaufnahme im 2. Quartal 2010.

Erfreulich in 2009 war die positive Entwicklung von Naturkostprodukten, bzw. die
Einflhrung von glutenfreien Produkten, die nahezu einen doppelt so hohen Umsatz
wie den geplanten erbracht haben. Diese Strategie werden wir weiter verfolgen, da
sich hiermit nicht nur die eingeplanten Umsatzverluste bei der klassischen Diabeti-
kererndhrung kompensieren lassen, sondern auch erhebliche Marktpotenziale zu er-
schlief3en sind.

Wesentlichen Einfluss auf das Geschaftsergebnis hatte die im Zuge der Beteiligung
der DELVENA Lebensmittel-Kontor GmbH, Kdéln, an der Holding Schneekoppe
Lifestyle vereinbarte Kooperation zu einer Tochtergesellschaft der DELVENA Le-
bensmittel-Kontor GmbH im Logistik- und Dispositionsbereich. Die Bereichsumstel-
lung wurde Ende 2009 erfolgreich realisiert. In diesem Zusammenhang waren Mehr-
kosten Uber Doppelbelastungen und Abfindungen zu verzeichnen.

Weiteren negativen Einfluss auf das Ergebnis hatte die schlechte Lieferquote tber
das Jahr 2009. Statt branchenublich 98 % hat Schneekoppe von Januar bis November
2009 lediglich 84 % aller Auftrage ausliefern kénnen. Mit Wechsel zum neuen
Dienstleister ist diese Schwéche behoben worden. Seit Dezember 2009 liegt die Aus-
lieferquote wieder bei 97 - 98 %.

Als ausgesprochen gluckliche Entwicklung fur die Starkung unseres Markenge-
schéafts hat sich die vertragliche Verbindung mit dem siebenmaligen Formel Eins
Weltmeister Michael Schumacher erwiesen. Der Finf-Jahres-Vertrag mit Herrn
Schumacher fur die Nutzung des Markenlabels Michael Schumacher im Rahmen un-
serer Range ,,Gesunde Energie" wurde zu einem Zeitpunkt verhandelt und geschlos-
sen, als von einer Rickkehr in das aktive Formel Eins Geschéft nicht ausgegangen
werden konnte.

Unsere Osterreichische Tochtergesellschaft hat die Umstrukturierung zu einer Han-
delsagentur im Geschéftsjahr abgeschlossen. Neben ihren Vertriebstatigkeiten flr die
Schneekoppe wird sie ab 2010 konzernfremden Vertriebspartnerschaften fiir Biopro-
dukte und Zuckernebenprodukte auf dem 6sterreichischen Markt dienen.

Anfang Mérz 2010 wurde eine Umfinanzierung von kurzfristigen Bankverbindlich-
keiten in Hohe von € 2.500.000,00 in den Bereich der mittelfristigen Bankverbind-
lichkeiten erzielt.

Voraussichtliche Entwicklung

Der Wunsch des Konsumenten, Essen und Gesundheit noch starker miteinander zu
verbinden bleibt ungebrochen. Die Politik stellt stdndig neue Anforderungen an Le-
bensmittel und ihre Vermarktung (Bsp.: Health Claim Verordnung). Damit wird die
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Verantwortung fur die Erndhrung des Einzelnen an die Wirtschaft Gibertragen. Das ist
eine grofle Verantwortung fiir die Unternehmen der Lebensmittelbranche und zu-
gleich eine Chance fur die Zukunft sich von Mitbewerbern positiv abzugrenzen.

Das Preisniveau fiir Lebensmittel in Deutschland bleibt weiterhin unter dem Durch-
schnitt im europaischen Vergleich.

Es wird erwartet, dass die Erndhrungsindustrie die derzeitig schwache Konjunktur
gut verkraften und es in diesem Bereich nicht zu grélReren Einbriichen kommen wird.

Die Marke SCHNEEKOPPE ist in dem aktuellen konjunkturellen Umfeld gut aufge-
stellt, da sie als Anbieter von Premium- und Spezialprodukten eine kaufkraftige
Zielgruppe

adressiert. Zudem wird die Fortfiihrung der Diversifizierungsstrategie im Sortiments-
und Absatzkanalbereich im Jahr 2010 den Umsatz und Ertrag des SCHNEEKOPPE-
Markengeschaft sichern und das Absatz- und Umsatzrisiko weiter verteilen.

Wahrend wir flr das klassische Exportgeschaft friihestens im Herbst 2010 mit einer
Belebung rechnen, sind wir fiir die Kernméarkte Deutschland und Osterreich optimis-
tisch nicht nur eine signifikante Umsatzsteigerung, sondern auch eine Ertragsverbes-
serung zu erzielen. Dies begriindet sich aus folgenden Annahmen:

Logistik- und Dispositionsprobleme, die das Ergebnis in den Monaten Januar bis
November 2009 belastet haben, sind gel6st. Statt einer Auslieferungsquote von ca.
87 % liefert Schneekoppe seit dem Wechsel des Dienstleisters wieder handelstibliche
97 -98 % aller eingehenden Auftrage aus.

Der in 2009 vollzogene Wechsel der Geschaftsfihrung wird zu einer Verbesserung
der Handelsaktivitaten fuhren. Wir erwarten ebenso eine straffere Flhrung des Au-
Rendienstes und daher sehen wir sehr optimistisch die im Mérz erfolgende Marktein-
fuhrung der ,,gesunden Energieprodukte™ mit Michael Schumacher als Testimonial.
Schneekoppe steht hier fur gesund, Michael Schumacher fiir Energie. Das Konzept
und die Produkte haben beim Handel in ihren Vorstellungen ausgezeichnetes Feed-
back hinterlassen. Mit heutigem Stichtag ist der Zugang zu tber 10.000 points of sa-
les gewahrleistet, u.a. bundesweit tber vier Einzehhandelsketten.

Im Segment ,glutenfreie Erndhrung” konnte Schneekoppe bereits im schwierigen
Geschéftsjahr 2009 einen wesentlich hoher als geplanten Umsatz generieren. Durch
Neuprodukte, aber auch durch weitere Etablierung des glutenfreien Sortiments er-
warten wir auch hier in 2010 Handelszuwéchse.

In 2009 wurde der Markteintritt in das Apothekensegment vorbereitet. Einzelne Tests
und intensive Marktforschung geben sehr begriindete Hoffnung, dass sich Schnee-
koppe hier mittelfristig einen neuen Vertriebskanal erschliefen kann der nicht in
Korrelation mit dem Lebensmitteleinzelhandel stehen wird.
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Forschung & Entwicklung

In diesem Bereich ist eine zusétzliche Mitarbeiterin beschaftigt, die die priméare
Schnittstelle zu den Entwicklungsabteilungen unserer Lieferanten darstellt.

Risikomanagement

Ein Management-Informationssystem ermoglicht eine zeitnahe Beurteilung der wich-
tigsten KerngrélRen des Unternehmens, um so notwendige Malinahmen zur Gegen-
steuerung zu ergreifen. Im Falle der starkeren Auswirkung der Konjunkturschwéche
auf das Geschaft, werden eine verschérfte Optimierung der Lagerbestdnde und die
Variabilisierung der Marketingbudgets die Ertrags- und Liquiditatslage stutzen. Vor
den Auswirkungen der Finanzkrise aus dem Osteuropa-Exportgeschaft, schiitzt das
Unternehmen sich bereits mit Mallnahmen wie Vorkasse und Warenkreditversiche-
rungen.

Chancen der zuktinftigen Entwicklung

Das grof3e Diversifizierungspotential der Marke Schneekoppe im Bereich Gesunde
Erndhrung und Gesundheit, er6ffnet die Mdglichkeit, neue profitable Produkt- und
Kundensegmente zu bearbeiten. Die hohe Bekanntheit und das saubere Image der
Marke stellen dabei einen grolRen Wettbewerbsvorteil dar, der mit gezielten Werbe-
aktivitaten genutzt werden kann.

Risiken der zukinftigen Entwicklung

Die wesentlichen Risiken sind neben der weiter voranschreitenden Handelskonzent-
ration und der wachsenden Bedeutung von Handelsmarken, auch die weitere kon-
junkturelle Entwicklung nach der Finanzkrise und deren Auswirkung auf das Kon-
sumentenverhalten.

Im Geschaftsjahr wurde seitens unserer Gesellschaft ein Gerichtsverfahren zur Bei-
treibung von Schadensersatzforderungen eingeleitet. Der prozessuale Verlauf ist trotz
erster positiver Verhandlungstage noch offen.

Buchholz, den 26. Mai 2010

Schneekoppe Beteiligungs GmbH
- Die Geschaftsfihrung -
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Bestatigungsvermerk
Bestatigungsvermerk des Abschlussprifers

An die SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide

Wir haben den von der SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG aufgestellten Konzernab-
schluss -bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrechnung, Anhang, Kapitalfluss-
rechnung und Eigenkapitalspiegel - und den Konzernlagebericht flr das Geschafts-
jahr vom 1. Januar bis 31. Dezember 2009 gepriift. Die Aufstellung von Konzernab-
schluss und Konzernlagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften
liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Auf-
gabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefiihrten Priifung eine Beurteilung
uber den Konzernabschluss und den Konzernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlussprifung nach § 317 HGB unter Beachtung der
vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsétze ord-
nungsmaiiger Abschlussprifung vorgenommen. Danach ist die Priifung so zu planen
und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und VerstoRe, die sich auf die Darstellung
des durch den Konzernabschluss unter Beachtung der Grundséatze ordnungsmaRiger
Buchfiihrung und durch den Konzernlagebericht vermittelten Bildes der Vermégens-,
Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt
werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber die
Geschaftstatigkeit und tber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld des Konzerns
sowie die Erwartungen tber mogliche Fehler beriicksichtigt. Im Rahmen der Priifung
werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems
sowie Nachweise fiir die Angaben im Konzernabschluss und Konzernlagebericht
Uberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beur-
teilung der Jahresabschlisse der in den Konzernabschluss einbezogenen Unter-
nehmen, der Abgrenzung des Konsolidierungskreises, der angewandten Bilanzie-
rungs- und Konsolidierungsgrundsétze und der wesentlichen Einschatzungen der ge-
setzlichen Vertreter sowie die Wurdigung der Gesamtdarstellung des Konzernab-
schlusses und des Konzernlageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Prii-
fung eine hinreichend sichere Grundlage fir unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung auf Grund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse
entspricht der Konzernabschluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter
Beachtung der Grundsétze ordnungsmaRiger Buchflihrung ein den tatséchlichen Ver-
héltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage des Kon-
zerns. Der Konzernlagebericht steht in Einklang mit dem Konzernabschluss, vermit-
telt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage des Konzerns und stellt die Chancen
und Risiken der zukinftigen Entwicklung zutreffend dar.
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Dussedorf, den 27. Juni 2010
Rolfs WP Partner AG Wirtschaftsprifungsgesellschaft

gez. Helmut Heyer gez. Stefan Kemp
- Wirtschaftsprifer - - Wirtschaftspriifer -

Jahresabschluss der Schneekoppe GmbH & Co. KG zum 31.Dezember 2009 mit
Bestatigungsvermerk

Jahresabschluss 2009

Siehe nachste Seite.
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Gewinn- und Verlustrechnung Einzelabschluss 2009

SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG,
Buchholz i.d. Nordheide

Gewinn- und Verlustrechnung fiir das Geschaftsjahr 2009

2009 2008
€ €
Umsatzerldse 27.467.346,66 29.708.668,98
Andere akfivierte Eigenleistungen 0,00 1.037.928,71
Sonstige betrickliche Ertrége 726.043.50 668.625.61

Gesamtleistung 28.193.390,16

31.415.123,30

Materialaufwand
Aufwendungen flur Roh-, Hilfs- und
Betriebsstoffe und fiir bezogene

Waren -20.191.739,60

-20.191.739 .60

-21.570.600.71

-21.570.600,71

Rohergebnis 8.001.650.56 9.844 522,59
Personalaufwand
a} Lohne und Gehilter -1.308.872,24 -1.272.828,65
b) Soziale Abgaben und Aufwendungen
fiir Altersversorgung -291.058 47 -284.363,05
- davon fir Alfersversorgung:
€ 69.509,22 Vorjahr: € 65.082,86
~1.599.930,71 -1.5567.191,70
Abschreibungen
a) Abschreibungen auf immaterielle
Vermbgensgegensténde des
Anlagevermogens und Sachaniagen -47.409,52 -17.086,22
b) Abschreibung auf akfivierte
Erweiterungsaufwendungen -259.482.71 0.00
-306.892,23 -17.086,22
Sonsfige betriebliche Aufwendungen -6.138.367.37 -6.210.011.75
Betriehsergebnis -43.538.75 2.060.232.92
Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrdge 240.262,35 244,486,186
- davon aus verbundenen
Unternehmen: € 240.262,35
Vorjahr: € 244.486,16
Zinsen und dhnliche Aufwendungen -314.648,99 -415.893,82
- davon an verbundene Unternehmen:
€ 5.978,36 Vorjahr: € 1.500,00
Finanzergebnis -74.386.64 -171.407.66
Ergebnis der gewbhnlichen
Geschaftstatigkeit -117.9286,39 1.888.825,26
Auflerordentliche Erirdge 0,00 284.124,60
Aufierordentiiche Aufwendungen 0.0C -532.123.60
AuBerordentliches Ergebnis g.00 _ -247.999.00
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 9.148,51 -112.613,65
Sonstige Steuern -2.002,00 -2.404.00
Summe Steuern 7.146,51 -115.017.65
Jahresfehlbetrag/Jahresiiberschuss -110.779.88 1.525.808.61




Anhang Einzelabschluss 2009
1.  Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Die Bilanz entspricht der Gliederung des § 266 HGB. Fir die Gewinn- und Verlust-
rechnung wird das Gliederungsschema des Gesamtkostenverfahrens gemél § 275
Abs. 2 HGB zu Grunde gelegt.

Die dem Jahresabschluss zu Grunde liegenden Bilanzierungs- und Bewertungsgrund-
sétze wurden unverandert gegentiber dem Vorjahr angewandt.

Die immateriellen Vermogensgegenstande sind zu Anschaffungskosten abziiglich der
aufgelaufenen linear ermittelten Abschreibung bewertet.

Das Sachanlagevermdgen wurde zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten vermin-
dert um planméRige Abschreibungen angesetzt. Die Abschreibungen werden nach
der linearen Methode ermittelt.

Der Abschreibungszeitraum wird entsprechend der betriebsgewohnlichen Nutzungs-
dauer bzw. geschatzten Restnutzungsdauer festgelegt. Geringwertige Vermdgens-
gegenstande im Sinne von 8 6 Abs. 2 EStG werden im Jahr der Anschaffung voll ab-
geschrieben mit der Unterstellung des Abgangs ebenfalls im Zugangsjahr. Fir Ge-
genstande 1.S.d. § 6 Abs. 2a EStG (Sammelposten) wurde eine Aktivierung mit ein-
hergehender Abschreibung auf 5 Jahre vollzogen.

Die Finanzanlagen werden zu Anschaffungskosten bilanziert.

Die Vorréte wurden zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten oder dem niedrigeren
beizulegenden Wert bewertet. Die Bewertung entspricht dem Niederstwertprinzip.

Die Forderungen und sonstige Vermégensgegenstande wurden zu Rechnungswerten
bzw. zum Nominalwert abztglich erforderlicher Rechnungskiirzungen angesetzt.

Zur Bericksichtigung allgemeiner Ausfallrisiken und Zinsverluste wurde eine Pau-
schalwertberichtigung von 1 % des Nettoforderungsbestands angesetzt.

Rickstellungen wurden fir Ungewisse Verbindlichkeiten gebildet.

Ruickstellungen fir Pensionen wurden nach dem Teilwertverfahren gemaR 8 6a EStG
unter Zugrundelegung eines Rechnungszinssatzes von 5,5 % p.a. (im Vorjahr 5,5 %)
und der Heubeck-Richttafeln 2005G ermittelt.

Die Verbindlichkeiten sind zu Riickzahlungsbetrédgen angesetzt.

Die Forderungen gegen verbundene Unternehmen betreffen als mittelbare Gesellschaf-
terin die AURIC Capital Group AG & Co. KG. Sie enthalten ein Darlehen (TEUR
2.500) und sonstige Forderungen (TEUR 200).
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Die Verbindlichkeiten gegentber verbundenen Unternehmen betreffen mit Euro
33.492,59 unsere Komplementarin, die Schneekoppe Beteiligungs GmbH, des weite-
ren in Hohe von Euro 296.653,38 unsere Tochtergesellschaft die Schneekoppe
Handelsges. m.b.H..

2. Erlauterungen zur Bilanz

Es wurden Aufwendungen flr die Erweiterung des Geschéftsbetriebs i.S.d. § 269 S.
1 HGB im Jahr 2008 aktiviert. Die Aufwendungen, die von wesentlicher Bedeutung
fur die Gesellschaft und deren Wachstum sind, standen im Zusammenhang mit der
Markteinfihrung von Neuprodukten in neuen Segmenten und Vertriebswegen die
zusétzliche Ertrage in unmittelbarer Zukunft generieren werden. Bei den Aufwen-
dungen handelte es sich um Werbe- und Material kosten.

Im Geschéftsjahr wurde gem. 8 282 HGB eine Abschreibung in Héhe von EUR
259.482,72 vollzogen.

Der Anlagenspiegel, aus dem Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagever-
mogens hervorgehen, ist beigeflgt.

Die sonstigen Rickstellungen wurden gebildet fir

TEUR

Werbekostenzuschisse 451
Ruckvergttungen 136
Personalverpflichtungen 25
Jahresabschiusskosten 42
Verschiedene 249
ao3

3. Erlauterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung

Die Umsatzerlose gliedern sich wie folgt auf:

2008 2008

TEUR TEUR
tnland 29.304 29.407
Ausland 8818 10.516
Eridsschmalerungan -10.422 -9.024
Delkredare —=1233 =1.100

27 467 29.708

Ergebnisverwendung / Einlagen und Entnahmen
Der Jahresfehlbetrag wurde wie folgt belastet:

TEUR

Zuweisung Verlustverrechnungskonto 111
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Alleinkommanditistin ist die Schneekoppe Lifestyle GmbH. Ihre Entnahmen betru-
gen im Geschaftsjahr TEUR 105. Dem variablen Kapitalkonto war im Geschéftsjahr
die Rickfuhrung des Sonderpostens fur aktivierte Bilanzierungshilfen in Hohe von
TEUR 259 gutzuschreiben.

Periodenfremde Aufwendungen und Ertrage

Periodenfremde Aufwendungen fielen in Hoéhe von TEUR 50 (insbesondere fiir Lo-
gistikkosten) an. Periodenfremde Ertrdge wurden aus der Auflésung von Riickstel-
lungen (im Wesentlichen fur Werbekostenzuschusse) in Hoéhe von TEUR 179 und
aus Sonstigen Zahlungseingéngen in Héhe von TEUR 13 erzielt.

Latente Steuern

Im Geschéftsjahr ist ein Ertrag aus latenten Steuern in Hohe von TEUR 28 zu ver-
zeichnen. Die Ruckstellung fir latente Steuern betrégt per 31.12.09 TEUR 84.

4.  Sonstige Angaben

Anteilsbesitz der Gesellschaft

Name und Sitz Anteil am Eigenkapital Jahresergebnis

Geschaftskapital 31.12.2002 2009
TEUR TEUR

Schneakoppe

Bateiligungs GmbH, 100 % 2% 2

Buchholz

Schneskoppe

Handelsgesellschaft 100 % 3z7 -83

m.b.H., Ostarrasich

Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Die finanziellen Verpflichtungen aus Leasing vertragen und Buromietvertragen be-
laufen sich bis zum Ende der Grundmietzeit auf TEUR 1.533, davon sind TEUR 334
innerhalb eines Jahres fallig.

Anzahl Mitarbeiter

Im Geschéftsjahr 2009 beschéftigte die Gesellschaft durchschnittlich 27 (Vj.: 29)
Mitarbeiter (ohne Auszubildende)

Geschaftsfuhrung

Die Geschaftsfihrung wurde wéhrend des Geschaftsjahres von der personlich haf-
tenden Gesellschafterin Schneekoppe Beteiligungs GmbH, Buchholz, ausgeibt. Ge-
schaftsfuhrer dieser Gesellschaft waren im Geschaftsjahr
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Frau Claudia Stenske, Marxen, Kauffrau bis 31.08.2009
Herr Carsten Nicolaisen, Kdlin-Reisiek, Kaufmann bis 06.10.2009
Herr Hendrik Oevel, GrofRhansdorf, Kaufmann ab 01.09.2009

Die Bezuge der Geschéftsfiihrung beliefen sich im Geschaftsjahr auf TEUR 298.
Komplementéarin

Die personlich haftende Gesellschafterin verflgt Gber ein gezeichnetes Kapital von
TEUR 26.

Buchholz, den 12. Marz 2010

Schneekoppe Beteiligungs GmbH
- Die Geschaftsfihrung —
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Entwicklung des Anlagevermdgens 2009
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Lagebericht 2009
Geschéftsverlauf und Lage der Gesellschaft

Die deutsche Erndhrungsindustrie verzeichnete im Jahr 2009 einen Umsatzriickgang
von - 4,2 % ggu. Vorjahr, der massivste Rickgang seit Bestehen der Bundesrepublik.
Grund dafur sind mehrere Preissenkungsrunden im deutschen LEH sowie ein stag-
nierendes Exportgeschaft. Knapp % des Umsatzes entfielen auf das Inlandsgeschaft.
Die Erlése im Exportgeschaft schrumpften um 5,3 % in 2009. Das insgesamt riick-
laufige internationale Preisniveau und der starke Euro zwangen die Exporteure zu
Preisnachldssen, um Marktanteile zu halten. In wichtigen Méarkten wie Russland und
den USA erschwerten protektionistische MalRnahmen den Marktzugang. Die reale
Umsatzentwicklung lag 2009 bei + 0,4 % ggu. Vorjahr.

Die Konzentration im deutschen Lebensmitteleinzelhandel nimmt auch 2009 weiter
zu. Die funf gréR3ten Lebensmittelhandler vereinen 75 % der Umsétze. Der Discount-
Anteil am Food-Umsatz ist stabil geblieben, dies resultiert aus einem Umsatzverlust
von -0,9 % fiir Aldi, Lidi und Norma, wéhrend die anderen Discounter ein leichtes
Wachstum verzeichnen. Die Drogeriemérkte sind die Gewinner des Jahres mit einem
Umsatzwachstum von +6,3 %.

Die Wachstumsstrategie der Marke SCHNEEKOPPE wird durch Diversifikation der
Sortimente und Absatzkandle vorangetrieben. Neue Verwendergruppen sollen er-
schlossen werden. Die zusétzliche ErschlieBung neuer Vertriebskanale wurde durch
die Einfihrung von definierten Sortimenten in den Segmenten Reformhduser, Tank-
stellen und Apotheken eingeleitet.

Der Geschaftsverlauf des Jahres 2009 konnte sich der allgemeinen wirtschaftlichen
Krise nicht entziehen. Jedoch haben sich die Auswirkungen im Kerngeschéaft
Deutschland und Osterreich nur gering bemerkbar gemacht, in Osteuropa abhangigen
Exportmérkten allerdings signifikant. Hier waren Umsatzverluste von bis zu 50 % zu
verzeichnen die im Wesentlichen auf Absatzmengenreduzierungen bei konstanten
Kundenbeziehungen zuriickzufiihren waren.

Wir rechnen - nachdem sich zum Ende des 3. Quartals und im 4. Quartal eine gewis-
se Bodenbildung und Stabilisierung bemerkbar gemacht hat - mit einer Belebung
dieses Marktes friihestens im 3. Quartal 2010.

Allerdings konnten 2009 auch neue, wesentliche neue Exportkooperationen verhan-
delt werden. Hierbei sind insbesondere zu benennen die Verhandlungen fiir den chi-
nesischen Markt. Hier rechnen wir mit einer Lieferaufnahme im 2. Quartal 2010.

Erfreulich in 2009 war die positive Entwicklung von Naturkostprodukten, bzw. die
Einfuhrung von glutenfreien Produkten, die nahezu einen doppelt so hohen Umsatz
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wie den geplanten erbracht haben. Diese Strategie werden wir weiter verfolgen, da
sich hiermit nicht nur die eingeplanten Umsatzverluste bei der klassischen Diabeti-
kererndhrung kompensieren lassen, sondern auch erhebliche Marktpotenziale zu er-
schlieRen sind.

Wesentlichen Einfluss auf das Geschaftsergebnis hatte die im Zuge der Beteiligung
der DELVENA Lebensmittel-Kontor GmbH, Kdéln, an der Holding Schneekoppe
Lifestyle vereinbarte Kooperation zu einer Tochtergesellschaft der DELVENA Le-
bensmittel-Kontor GmbH im Logistik- und Dispositionsbereich. Die Bereichsumstel-
lung wurde Ende 2009 erfolgreich realisiert. In diesem Zusammenhang waren Mehr-
kosten tiber Doppelbelastungen und Abfindungen zu verzeichnen.

Weiteren negativen Einfluss auf das Ergebnis hatte die schlechte Lieferquote tber
das Jahr 2009. Statt brancheniiblich 98 % hat Schneekoppe von Januar bis November
2009 lediglich 84 % aller Auftrage ausliefern konnen. Mit Wechsel zum neuen
Dienstleister ist diese Schwache behoben worden. Seit Dezember 2009 liegt die Aus-
lieferquote wieder bei 97 - 98 %.

Als ausgesprochen gluckliche Entwicklung fur die Starkung unseres Markenge-
schéafts hat sich die vertragliche Verbindung mit dem siebenmaligen Formel Eins
Weltmeister Michael Schumacher erwiesen. Der Finf-Jahres-Vertrag mit Herrn
Schumacher fur die Nutzung des Markenlabels Michael Schumacher im Rahmen un-
serer Range ,,Gesunde Energie" wurde zu einem Zeitpunkt verhandelt und geschlos-
sen, als von einer Rickkehr in das aktive Formel Eins Geschéft nicht ausgegangen
werden konnte.

Anfang Mérz 2010 wurde eine Umfinanzierung von kurzfristigen Bankverbindlich-
keiten in Hohe von € 2.500.000,00 in den Bereich der mittelfristigen Bankverbind-
lichkeiten erzielt.

Voraussichtliche Entwicklung

Der Wunsch des Konsumenten, Essen und Gesundheit noch starker miteinander zu
verbinden bleibt ungebrochen. Die Politik stellt standig neue Anforderungen an Le-
bensmittel und ihre Vermarktung (Bsp.: Health Claim Verordnung). Damit wird die
Verantwortung fiir die Erndhrung des Einzelnen an die Wirtschaft Ubertragen. Das ist
eine grolRe Verantwortung fir die Unternehmen der Lebensmittelbranche und zu-
gleich eine Chance fur die Zukunft sich von Mitbewerbern positiv abzugrenzen.

Das Preisniveau fiir Lebensmittel in Deutschland bleibt weiterhin unter dem Durch-
schnitt im européischen Vergleich.

Es wird erwartet, dass die Erndhrungsindustrie die derzeitig schwache Konjunktur
gut verkraften und es in diesem Bereich nicht zu gréReren Einbriichen kommen wird.
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Die Marke SCHNEEKOPPE ist in dem aktuellen konjunkturellen Umfeld gut aufge-
stellt, da sie als Anbieter von Premium- und Spezialprodukten eine kaufkréftige
Zielgruppe adressiert. Zudem wird die Fortfiihrung der Diversifizierungsstrategie im
Sortiments- und Absatzkanalbereich im Jahr 2010 den Umsatz und Ertrag des
SCHNEEKOPPE-Markengeschéfts sichern und das Absatz- und Umsatzrisiko weiter
verteilen.

Waéhrend wir flr das klassische Exportgeschaft friihestens im Herbst 2010 mit einer
Belebung rechnen, sind wir fiir die Kernméarkte Deutschland und Osterreich optimis-
tisch nicht nur eine signifikante Umsatzsteigerung, sondern auch eine Ertragsverbes-
serung zu erzielen.

Dies begriindet sich aus folgenden Annahmen:

Logistik- und Dispositionsprobleme, die das Ergebnis in den Monaten Januar bis
November 2009 belastet haben, sind geldst. Statt einer Auslieferungsquote von ca.
87 % liefert Schneekoppe seit dem Wechsel des Dienstleisters wieder handelstibliche
97 - 98 % aller eingehenden Auftrage aus.

Der in 2009 vollzogene Wechsel der Geschaftsfihrung wird zu einer Verbesserung
der Handelsaktivitaten fuhren. Wir erwarten ebenso eine straffere Flhrung des Au-
Rendienstes und daher sehen wir sehr optimistisch die im Mérz erfolgende Marktein-
fuhrung der ,,gesunden Energieprodukte™ mit Michael Schumacher als Testimonial.
Schneekoppe steht hier fur gesund, Michael Schumacher fiir Energie. Das Konzept
und die Produkte haben beim Handel in ihren Vorstellungen ausgezeichnetes Feed-
back hinterlassen. Mit heutigem Stichtag ist der Zugang zu tber 10.000 points of sa-
les gewahrleistet, u.a. bundesweit Uber vier Einzelhandelsketten.

Im Segment ,glutenfreie Erndhrung” konnte Schneekoppe bereits im schwierigen
Geschéftsjahr 2009 einen wesentlich hoher als geplanten Umsatz generieren. Durch
Neuprodukte, aber auch durch weitere Etablierung des glutenfreien Sortiments er-
warten wir auch hier in 2010 Handelszuwéchse.

In 2009 wurde der Markteintritt in das Apothekensegment vorbereitet. Einzelne Tests
und intensive Marktforschung geben sehr begriindete Hoffnung, dass sich Schnee-
koppe hier mittelfristig einen neuen Vertriebskanal erschliefen kann der nicht in
Korrelation mit dem Lebensmitteleinzelhandel stehen wird.

Forschung & Entwicklung

In diesem Bereich ist eine zusétzliche Mitarbeiterin beschaftigt, die die primére
Schnittstelle zu den Entwicklungsabteilungen unserer Lieferanten darstellt.
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Risikomanagement

Ein Management-Informationssystem ermoglicht eine zeitnahe Beurteilung der wich-
tigsten KerngrélRen des Unternehmens, um so notwendige Malinahmen zur Gegen-
steuerung zu ergreifen. Im Falle der starkeren Auswirkung der Konjunkturschwéche
auf das Geschaft, werden eine verschérfte Optimierung der Lagerbestdnde und die
Variabilisierung der Marketingbudgets die Ertrags- und Liquiditatslage stutzen. Vor
den Auswirkungen der Finanzkrise aus dem Osteuropa-Exportgeschaft, schiitzt das
Unternehmen sich bereits mit Mallnahmen wie Vorkasse und Warenkreditversiche-
rungen.

Chancen der zukunftigen Entwicklung

Das grof3e Diversifizierungspotential der Marke Schneekoppe im Bereich Gesunde
Erndhrung und Gesundheit, eroffnet die Moglichkeit, neue profitable Produkt- und
Kundensegmente zu bearbeiten. Die hohe Bekanntheit und das saubere Image der
Marke stellen dabei einen grol3en Wettbewerbsvorteil dar, der mit gezielten Werbe-
aktivitaten genutzt werden kann.

Risiken der zukunftigen Entwicklung

Die wesentlichen Risiken sind neben der weiter voranschreitenden Handelskonzent-
ration und der wachsenden Bedeutung von Handelsmarken, auch die weitere kon-
junkturelle Entwicklung nach der Finanzkrise und deren Auswirkung auf das Kon-
sumentenverhalten.

Im Geschaftsjahr wurde seitens unserer Gesellschaft ein Gerichtsverfahren zur Bei-
treibung von Schadensersatzforderungen eingeleitet. Der prozessuale Verlauf ist trotz
erster positiver Verhandlungstage noch offen.

Buchholz, den 12. Marz 2010

SCHNEEKOPPE Beteiligungs GmbH
- Die Geschaftsfiihrung -
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Bestatigungsvermerk 2009
Bestatigungsvermerk des Abschlussprifers

Wir haben den Jahresabschluss - bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrech-
nung sowie Anhang - unter Einbeziehung der Buchfiihrung und den Lagebericht der
SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide, fir das Geschaftsjahr
vom 1. Januar 2009 bis 31. Dezember 2009 gepruft. Die Buchfihrung und die Auf-
stellung von Jahresabschluss und Lagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen
Vorschriften liegen in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft.
Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefiihrten Prifung eine
Beurteilung uber den Jahresabschluss unter Einbeziehung der Buchfiihrung und tber
den Lagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabschlussprifung nach 8§ 317 HGB unter Beachtung der vom
Institut der Wirtschaftsprufer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ord-
nungsmaiiger Abschlussprifung vorgenommen. Danach ist die Prifung so zu planen
und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und VerstoRe, die sich auf die Darstellung
des durch den Jahresabschluss unter Beachtung der Grundsédtze ordnungsmaéliiger
Buchfuhrung und durch den Lagebericht vermittelten Bildes der Vermdgens-, Fi-
nanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt
werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber die
Geschaftstatigkeit und Gber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld der Gesell-
schaft sowie die Erwartungen tber mogliche Fehler beriicksichtigt. Im Rahmen der
Prufung werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbezogenen internen Kontroll-
systems sowie Nachweise fir die Angaben in Buchfuhrung, Jahresabschluss und La-
gebericht Uberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst
die Beurteilung der angewandten Bilanzierungsgrundsétze und der wesentlichen Ein-
schatzungen der gesetzlichen Vertreter sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung
des Jahresabschlusses und des Lageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere
Prufung eine hinreichend sichere Grundlage flr unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung auf Grund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse
entspricht der Jahresabschluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter Be-
achtung der Grundsatze ordnungsméliger Buchfiihrung ein den tatsachlichen Ver-
héltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesell-
schaft. Der Lagebericht steht in Einklang mit dem Jahresabschluss, vermittelt insge-
samt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft und stellt die Chancen und
Risiken der kiinftigen Entwicklung zutreffend dar.
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Dusseldorf, den 29. Méarz 2010

Rolfs WP Partner AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft

gez. Helmut Heyer gez. Stefan Kemp
- Wirtschaftsprufer — - Wirtschaftsprufer —

Kapitalflussrechnung 2009

Kapitalflussrechnung

A. Laufende Geschéaftstatigkeit

Jahresfehlbetrag/Jahresiberschuss

Abschreibungen auf Gegenstande des Anlagevermégens
Veranderung der langfristigen Ruckstellungen

Sonstige zahlungsunwirksame Ertrage

Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen

Cash-Earnings (nach DVFA/SG*)

Verluste/Gewinne aus Abgangen von Gegenstanden des
Anlagevermoégens

Veranderung der kurzfristigen Riickstellungen

Veranderung der Vorrate, der Forderungen sowie anderer Aktiva
Veranderung der Verbindlichkeiten sowie anderer Passiva

Cashflow aus laufender Geschiftstitigkeit

B. Investitionstatigkeit

Erlése aus Abgangen von Gegenstanden des Anlagevermogens
Auszahlungen fir Investitionen in das Anlagevermégen

Cashflow aus der Investitionstitigkeit

C. Finanzierungstatigkeit

Auszahlungen an Gesellschafter
Veranderung erhaltener (Finanz-)Kredite

Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit

Zahlungswirksame Veranderung des Finanzmittelfonds (Cashflow aus
laufender Geschaftstatigkeit, Investitionstatigkeit und
Finanzierungstatigkeit)

Finanzmittelfonds am Anfang des Geschaftsjahrs

Finanzmittelfonds am Ende des Geschaftsjahrs

Zusammensetzung des Finanzmittelfonds
Kassenbestand

+ Kontokorrentguthaben bei Kreditinstituten

- Kontokorrentverbindlichkeiten bei Kreditinstituten

) Deutsche Vereinigung fur Finanzanalyse und Anlageberatung (DVFA) und Arbeitskreis "Externe Unternehmens-

2009 2008

T€ TE
111 1.526
47 17
9 5
0 -1.038
259 0
186 510
-5 0
1717 892
441 374
889 .79
-1.088 -701
5 0
-219 -70
214 -70
-105 -329
5 0
107 329
-1.409 -1.101
-390 711
-1.799 -390
1 1
57 58
-1.857 -449
-1.799 -390

rechnung" der Schmalenbach-Gesellschaft/ Deutsche Gesellschaft fur Betriebswirtschaft e V. (SG)
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Bescheinigung gemal IDW PH 9.960.2

4 ) RolfsPartner

Bescheinigung geméal IDW PH 9.960.2
(Priifung von zusdtzlichen Abschlusselementen)

An die
Schneekoppe GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide

Wir haben die von der Schneekoppe GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide, aus den
Jahresabschllssen fiur die Geschéaftsjahre 2008 und 2009 sowie der jeweils zugrunde
liegenden Buchflihrung abgeleiteten Kapitalflussrechnungen fur die Geschaftsjahre 2008 und
2009 (Aniage) geprift. Die Kapitalflussrechnungen erganzen die auf Grundlage der
deutschen handelsrechtlichen Vorschriften aufgesteliten Jahresabschliisse der Schneekoppe
GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide, fur die Geschaftsjahre 2008 und 2009.

Die Aufstellung der Kapitalflussrechnungen fur die Geschéftsjahre 2008 und 2009 nach den
deutschen handelsrechtlichen Vorschriften liegt in der Verantwortung der gesetzlichen
Vertreter der Gesellschaft.

Unsere Aufgabe ist es, auf Grundlage der von uns durchgefithrten Prifung ein Urteil dartiber
abzugeben, ob die Kapitalflussrechnungen fir die Geschéftsjahre 2008 und 2009
ordnungsgemanl aus den Jahresabschlissen fir die Geschéftsjahre 2008 und 2009 sowie
der jeweils zugrunde liegenden Buchflihrung nach den deutschen handelsrechtlichen
Vorschriften abgeleitet wurden. Nicht Gegenstand dieses Auftrages ist die Prifung der

zugrunde liegenden Jahresabschltsse sowie der zugrunde liegenden Buchfiihrung.

Wir haben unsere Prifung unter Beachtung des IDW Prifungshinweises: Prifung von
zusatzlichen Abschlusselementen (IDW PH 9.960.2) so geplant und durchgefiihrt, dass
wesentliche Fehler bei der Ableitung der Kapitalflussrechnungen aus den Jahresabschliissen
2008 und 2009 sowie der jeweils zugrunde liegenden Buchfihrung mit hinreichender
Sicherheit erkannt werden.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewonnenen Erkenntnisse wurden

die Kapitalflussrechnungen fur die Geschafisjahre 2008 und 2009 ordnungsgemaf aus den
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4 ) RalfsPartner

Jahresabschliissen fur die Geschéftsjahre 2008 und 2009 sowie der jeweils zugrunde
liegenden Buchflihrung nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften abgeleitet.

Dusseldorf, den 6. September 2010

dlfs WP Partner AG
Virtschaftspriofungsgesellschaft

Almut r Frank Neumann

Wirtschaftsprifer Wirtschaftsprifer
Anlage

Kapitalflussrechnungen fir die Geschéftsjahre 2008 und 2009
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Jahresabschluss der Schneekoppe GmbH & Co. KG zum 31.Dezember 2008 mit
Bestatigungsvermerk

Jahresabschluss 2008

Siehe nachste Seite.
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10.
11.
12,

13.
14,

15.
16.

17.
18.
19.

20.
21.

Gewinn- und Verlustrechnung Einzelabschluss 2008

SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG,

Seevetal

Gewinn- und Verlustrechnung fiir das Geschaftsjahr 2008

Umsatzerlose
Andere akiivierte Eigenleistungen
Sonstige betriebliche Ertrége

Gesamtleistung

Materialaufwand
Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und
Betriebsstoffe und fiir bezogene
Waren

Rohergebnis

Personalaufwand
a) Lohne und Gehékter
b} Soziale Abgaben und Aufwendungen
fur Altersversorgung
- davon fiir Altersversorgung:
€ 65.082,86 Vorjahr: € 48.620,80

Abschreibungen
Abschreibungen auf immaterielie
Vermogensgegenstande des
Anlagevermdgens und Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Betriebsergebnis
Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrdge

Zinsen und ahnliche Aufwendungen
- davon an verbundene Uniernehmen:
€ 1.500,00 Vorjahr: € 32.163,09

Finanzergebnis

Ergebnis der gewdhniichen
Geschiftstatigkeit

Aulerordentliche Ertrége
AuBerordentliche Autwendungen
AuRerordentliches Ergebnis

Steuern vom Einkemmen und vom Ertrag
Sonstige Steuwern

Summe Steuern

Jahresiiberschuss/Jahresfehlbetrag

2007
€
29.708.668,98 30.716.743,96
1.037.928,71 0,00
668.525,61 676.989.45

31.415.123.30

31.383.733.41

-21.570.600,71 -23.706.658.21
-21.570.600.71 __-23.706.658.21

9,844.522.59 7.687.075.20

-1.272.828,65 -1.407.526,47
-284.363,05 -261.689,21
-1.657.191,70  -1.669.215,68

-17.086.22 -14.939.48
-17.086,22 -14.939,46

-6.210.011.75 ____-5.907.588.46

2.060,232.92 95.231.60

244 486,16 10.843,78

-415.893,82 -171.971,40

171,407,686 -161.127.62

1.888.825.26 -65.896,02

284.124,60 0,00

-532.123.60 0.00

......... 247.999.00 ... 000
-112.613,65 -54,947,00

-2.404.00 -2.725.29

......... AI1B017.65 ... 25080228
1.525.808.61 -123.568.31




Anhang Einzelabschluss 2008
1.  Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Die Bilanz entspricht der Gliederung des § 266 HGB. Fur die Gewinn- und Verlust-
rechnung wird das Gliederungsschema des Gesamtkostenverfahrens geméall § 275
Abs. 2 HGB zu Grunde gelegt.

Die dem Jahresabschluss zu Grunde liegenden Bilanzierungs- und Bewertungsgrund-
sétze wurden unverandert gegentiber dem Vorjahr angewandt.

Die immateriellen Vermogensgegenstande sind zu Anschaffungskosten abziiglich der
aufgelaufenen linear ermittelten Abschreibung bewertet.

Das Sachanlagevermdgen wurde zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten vermin-
dert um planmaRige Abschreibungen angesetzt. Die Abschreibungen werden nach
der linearen bzw. bei Nutzungsdauern ermittelt.

Der Abschreibungszeitraum wird entsprechend der betriebsgewohnlichen Nutzungs-
dauer bzw. geschatzten Restnutzungsdauer festgelegt. Geringwertige VVermogensge-
genstande im Sinne von 8 6 Abs. 2 EStG werden im Jahr der Anschaffung voll abge-
schrieben mit der Unterstellung des Abgangs ebenfalls im Zugangsjahr.

Die Finanzanlagen werden zu Anschaffungskosten bilanziert.

Die Vorrate wurden zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten oder dem niedrigeren
beizulegenden Wert bewertet. Die Bewertung entspricht dem Niederstwertprinzip.

Die Forderungen und sonstige Vermogensgegenstande wurden zu Rechnungswerten
bzw. zum Nominalwert abzlglich erforderlicher Rechnungskiirzungen angesetzt.

Zur Bertcksichtung allgemeiner Ausfallrisiken und Zinsverluste wurde eine Pau-
schalwertberichtigung von 1 % des Nettoforderungsbestands angesetzt.

Rickstellungen wurden fir Ungewisse Verbindlichkeiten gebildet.

Rickstellungen flr Pensionen wurden nach dem Teilwertverfahren gemél 8 6a EStG
unter Zugrundelegung eines Rechnungszinssatzes von 5,5 % p.a. (im Vorjahr 5,5 %)
und der Heubeck-Richttafeln 2005G ermittelt.

Die Verbindlichkeiten sind zu Riickzahlungsbetrédgen angesetzt.

Die Verbindlichkeiten gegenliber verbundenen Unternehmen betreffen mit EUR
32.392,59 unsere Komplementarin, die Schneekoppe Beteiligungs GmbH.

Forderungen und Verbindlichkeiten in Fremdwahrung sind zum Stichtagskurs unter
der Berlcksichtigung des Niederstwertprinzips bewertet. Aufwendungen und Ertrége
sind zum jeweiligen Tageskurs erfasst.
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2. Erlauterungen zur Bilanz

Es wurden Aufwendungen fur die Erweiterung des Geschéftsbetriebs i.S.d. § 269
Absl S. 1 HGB aktiviert. Die Aufwendungen, die von wesentlicher Bedeutung fur
die Gesellschaft und deren Wachstum sind, standen im Zusammenhang mit der
Markteinfiihrung von Neuprodukten in neuen Segmenten und Vertriebswegen die zu-
sétzliche Ertrage in unmittelbarer Zukunft generieren werden. Bei den Aufwendungen

handelte es sich um Werbe- und Materialkosten.

Der Anlagenspiegel, aus dem Zusammensetzung und Entwicklung des Anlagever-

mogens hervorgehen, ist beigeflgt.

Die sonstigen Rickstellungen wurden gebildet fir

TEUR

Werbekostenzuschisse 1.465
Rechnungslistenabziige 472
Warene'ingénge 309
Personalverpflichtungen 30
Jahresabschlusskosien 42
Verschiedene 293
2.611

3. Erlauterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung

Die Umsatzerlose gliedern sich wie folgt auf:

2008 2007

TEUR TEUR
inland 29.407 32.798
Ausland 10.516 8.932
Eriosschmaélerungen -9.024 -9.084
Delkredere -1.180 -1.829
29.709 30.717

Ergebnisverwendung / Einlagen und Entnahmen

Der Jahresuberschuss wurde wie folgt verwendet:
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TEUR

Jahresiberschuss 2008 1.525
Ausgleich Verlustverrechnungskonto -123

Sonderposien fur aktivierie
Bitanzierungshilfen -1.038

Gutschrift auf dem variablen :
Kapitalkonto der Alleinkemmanditistin 364

Alleinkommanditistin ist die Schneekoppe Lifestyle GmbH. lhre Einlagen betrugen
im Geschéftsjahr 2008 TEUR 54, ihre Entnahmen TEUR 384. Forderungen gegen die
Alleinkommanditistin zum 31. Dezember 2007 von TEUR 204 wurden in 2008 dem
variablen Kapitalkonto der Kommanditistin belastet.

Periodenfremde Aufwendungen und Ertrage

Periodenfremde Aufwendungen fielen in Hohe von EUR 385 an. Periodenfremde Er-
trage wurden aus der Auflésung von Rickstellungen (im Wesentlichen fur Werbe-
kostenzuschiisse) in Hohe von TEUR 290 und aus Gutschriftenerhalt in Hohe von
TEUR 2 erzielt.

AuBerordentliche Aufwendungen und Ertrage

Aulerordentliche Aufwendungen fielen durch unubliche hohe Inventurdifferenzen
im Zusammenhang mit dem Wechsel des Logistikpartners in dem Geschéaftsjahr an.
Hierauf bezogene Schadensersatzanspriiche minderten den Aufwand.

Latente Steuern

Die aktivierten Aufwendungen fiir die Erweiterung des Geschaftsbetriebs begriin-
deten latente Steuern fur zukinftige Gewerbesteuer (TEUR 113).

4.  Sonstige Angaben

Anteilsbesitz der Gesellschaft

Name und Sitz Anieil am Eigenkapital Jahresergebnis
Geschiftskapital 31.12.2008 2008
TEUR TEUR
Schneekoppe
Beteiligungs GmbH,
Seevetal 100 % 26 : 2
Schneekoppe

Handelsgesellschaft
m.b.H., Osterreich 100 % 486 61
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Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Die finanziellen Verpflichtungen aus Leasingvertrdgen belaufen sich bis zum Ende
der Grundmietzeit auf TEUR 892, davon sind TEUR 257 innerhalb eines Jahres fal-

lig.
Anzahl Mitarbeiter

Im Geschéftsjahr 2008 beschéftigte die Gesellschaft durchschnittlich 24 (Vj.: 26)
Mitarbeiter (ohne Auszubildende).

Geschaftsfihrung

Die Geschaftsfuhrung wurde wahrend des Geschéftsjahres von der persénlich haften-
den Gesellschafterin der Schneekoppe Beteiligungs GmbH, Seevetal, ausgeubt. Ge-
schaftsfihrer der Komplementérin waren im Geschaftsjahr

Frau Claudia Stenske, Marxen, Kauffrau
Herr Carsten Nicolaisen, Kdlln-Reisiek, Kaufmann
Herr Berndt Santo, Rottenbach, Kaufmann bis 25.9.2008

Die personlich haftende Gesellschafterin verflgt Gber ein gezeichnetes Kapital von
TEUR 26.

Seevetal, im Marz 2009

SCHNEEKOPPE Beteiligungs GmbH
- Die Geschéftsfuhrung -
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Entwicklung des Anlagevermdgens 2008
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Lagebericht 2008
Geschéftsverlauf und Lage der Gesellschaft

Die deutsche Erndhrungsindustrie konnte im Jahr 2008 ein Umsatzwachstum von +
5,6 % erzielen. Knapp % des Umsatzes entfielen auf das Inlandsgeschéft mit einem
Wachstum von +2,5 %. Wachstumstreiber war, wie in den Vorjahren, das Exportge-
schaft, mit einem Zuwachs um +15 %. Ein Groliteil der positiven Umsatzentwicklung
resultiert aus Preissteigerungen aufgrund gestiegener Agrarrohstoffpreise sowie hthe-
rer Kosten flr Energie und Transport. Real, ohne die Preiskomponente, ist der Bran-
chenumsatz um ca. 1,5% gesunken.

Die Konzentration im deutschen Lebensmitteieinzelhandel nimmt weiter zu. Die funf
grofiten Lebensmittelhdndler vereinen inzwischen 75 % der Umsdtze. Vergleichbar
ist die Entwicklung im Drogeriemarktbereich. Der Discount-Anteil am Food-Umsatz
ist weiter auf 43 % gewachsen, was die gestiegene Preissensibilitadt der Verbraucher
dokumentiert.

Die Marke Schneekoppe konnte in 2008 ihre Planziele erreichen. Dabei wurde die
Effizienz des Sortiments- und Kundenmanagements durch geeignete MalRnahmen er-
hoht.

Mit dem Aufsetzen eines neuen ERP Systems und der Zusammenarbeit mit einem
neuen Lager- und Transportdienstleister wurde ab Marz die Herauslésung aus dem
Laurens Spethmann Holdingverbund erfolgreich umgesetzt.

Die Wachstumsstrategie der Marke SCHNEEKOPPE wird durch Diversifikation der
Sortimente und Absatzkandle vorangetrieben. Neue Verwendergruppen sollen er-
schlossen werden.

Dazu wurden umfangreiche Malinahmen zur Diversifizierung der Marke in der Ent-
wicklung und Einfuhrung eines umfassenden Sortimentes von glutenfreien Produk-
ten, in der Entwicklung und Einflhrung eines neuen Premiumsegments ,,Schneekop-
pe-Auslese”, in der Entwicklung und Einfuhrung von Diét-Beutelgebécken, in der
Entwicklung und Einfiihrung eines

Diat-Mdesliriegels fur jungere Diabetiker und in der Entwicklung neuer vegetari-
scher Brotaufstriche ergriffen.

Die zusétzliche ErschlieBung neuer Vertriebskanéle wurde durch die Einfuhrung von
definierten Sortimenten in den Segmenten Reformh&user, Tankstellen und Sportge-
schafte/Fitnesstudios eingeleitet.

Das hierfur im Vergleich zu 2007 deutlich erhéhte Marketingbudget wurde aus eige-
nen Mitteln der Gesellschaft finanziert.
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Die besonderen Aufwendungen fir diese Malinahmen, wie Produktentwicklungs-
und Lithografiekosten, Verkaufsforderungskosten, Schalt™ und Produktionskosten fir
Funk, Produktzugaben und Sportsponsoring dienen der Erweiterung des Geschaftsbe-
triebes.

Der Markt hat die MalRnahmen bereits positiv aufgenommen.

Als Ausfluss der im Geschaftsjahr bisher umgesetzten und eingeleiteten Mafnah-
men, fiel das Jahresergebnis gegeniber 2007 positiv aus.

Voraussichtliche Entwicklung

Der Wunsch des Konsumenten, Essen und Gesundheit noch starker miteinander zu
verbinden bleibt ungebrochen. Die Politik stellt stdndig neue Anforderungen an Le-
bensmittel und ihre Vermarktung (Bsp.: Health Claim Verordnung). Damit wird die
Verantwortung fir die Erndhrung des Einzelnen an die Wirtschaft Ubertragen. Das ist
eine groRe Verantwortung fur die Unternehmen der Lebensmittelbranche und zu-
gleich eine Chance fiir die Zukunft.

Das Preisniveau fiir Lebensmittel in Deutschland bleibt weiterhin unter dem Durch-
schnitt im européischen Vergleich.

Es wird erwartet, dass die Erndhrungsindustrie die derzeitig schwache Konjunktur
gut verkraften und es in diesem Bereich nicht zu gréf3eren Einbriichen kommen wird.

Die Marke SCHNEEKOPPE ist in dem aktuellen konjunkturellen Umfeld gut aufge-
stellt, da sie als Anbieter von Premium- und Spezialprodukten eine kaufkréftige
Zielgruppe adressiert. Zudem wird die Fortfihrung der Diversifizierungsstrategie im
Sortiments- und Absatzkanalbereich im Jahr 2009 den Umsatz und Ertrag des
SCHNEEKOPPE-Markengeschafts sichern und das Absatz- und Umsatzrisiko weiter
verteilen. Der Erfolg dieser eingeleiteten Strategie lasst sich bereits an der Umsatz-
entwicklung des i. Quartal 2009 festmachen, die Gber dem Vorjahr liegt.

Zusétzlich werden Ertrdge aus in 2008/09 abgeschlossenen Lizenzvertrdgen und
durch Abschluss weiterer Kooperationsvertrage, spatestens im 2. Halbjahr 2009, er-
wartet. Dartiber hinaus sichert die Fortfllhrung eines effizienten Sortiments- und
Kundenmanagements die Profitabilitat des Unternehmens.

Die weitere Automatisierung von Ablaufen fiihrt zusatzlich zu Einsparungen im Per-
sonalkostenbereich. Das gebundene Kapital wird durch die fortlaufende Optimierung
der Lagerbestande weiter reduziert.

Forschung & Entwicklung

In diesem Bereich ist eine zusétzliche Mitarbeiterin beschaftigt, die die priméare
Schnittstelle zu den Entwicklungsabteilungen unserer Lieferanten darstellt.

107



Risikomanagement

Ein Management-Informationssystem ermoglicht eine zeitnahe Beurteilung der wich-
tigsten Kerngréllen des Unternehmens, um so notwendige Malinahmen zur Gegen-
steuerung zu ergreifen. Im Falle der starkeren Auswirkung der Konjunkturschwéche
auf das Geschaft, werden eine verschérfte Optimierung der Lagerbestdnde und die
Variabilisierung der Marketingbudgets die Ertrags- und Liquiditatslage stutzen. Vor
den Auswirkungen der Finanzkrise aus dem Osteuropa-Exportgeschaft, schiitzt das
Unternehmen sich bereits mit Malinahmen wie Vorkasse und Warenkreditversiche-
rungen.

Chancen der zukunftigen Entwicklung

Das grof3e Diversifizierungspotential der Marke Schneekoppe im Bereich Gesunde
Erndhrung und Gesundheit, eroffnet die Moglichkeit, neue profitable Produkt- und
Kundensegmente zu bearbeiten. Die hohe Bekanntheit und das saubere Image der
Marke stellen dabei einen grofen Wettbewerbsvorteil dar.

Risiken der zukinftigen Entwicklung

Die wesentlichen Risiken sind neben der weiter voran schreitenden Handelskonzent-
ration und der wachsenden Bedeutung von Handelsmarken, auch die schwierige kon-
junkturelle Entwicklung und deren Auswirkung auf das Konsumentenverhalten.

Seevetal, im Marz 2009

SCHNEEKOPPE Beteiligungs GmbH
- Die Geschaftsfuhrung —
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Bestatigungsvermerk 2008
Bestatigungsvermerk des Abschlussprifers

Wir haben den Jahresabschluss - bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrech-
nung sowie Anhang - unter Einbeziehung der Buchfiihrung und den Lagebericht der
SCHNEEKOPPE GmbH & Co. KG, Seevetal, fir das Geschaftsjahr vom 1. Januar
2008 bis 31. Dezember 2008 gepruft. Die Buchfiihrung und die Aufstellung von Jah-
resabschluss und Lagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften
liegen in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Auf-
gabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefihrten Prifung eine Beurteilung
uber den Jahresabschluss unter Einbeziehung der Buchflihrung und tber den Lagebe-
richt abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabschlussprifung nach 8§ 317 HGB unter Beachtung der vom
Institut der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsétze ord-
nungsmaliger Abschlusspriufung vorgenommen. Danach ist die Priifung so zu planen
und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und VerstoRe, die sich auf die Darstellung
des durch den Jahresabschluss unter Beachtung der Grundsédtze ordnungsmaRiger
Buchfuhrung und durch den Lagebericht vermittelten Bildes der Vermdgens-, Fi-
nanz-und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt
werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber die
Geschéftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld der Gesell-
schaft sowie die Erwartungen tber mogliche Fehler berticksichtigt. Im Rahmen der
Prufung werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbezogenen internen Kontroll-
systems sowie Nachweise fiir die Angaben in Buchfuhrung, Jahresabschluss und La-
gebericht Uberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst
die Beurteilung der angewandten Bilanzierungsgrundsétze und der wesentlichen Ein-
schatzungen der gesetzlichen Vertreter sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung
des Jahresabschlusses und des Lageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere
Prufung eine hinreichend sichere Grundlage flr unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung auf Grund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse
entspricht der Jahresabschluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter Be-
achtung der Grundsatze ordnungsméliger Buchfiihrung ein den tatsachlichen Ver-
héltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesell-
schaft. Der Lagebericht steht in Einklang mit dem Jahresabschluss, vermittelt insge-
samt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft und stellt die Chancen und
Risiken der kiinftigen Entwicklung zutreffend dar.
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Dusseldorf, den 27. Méarz 2009

Rolfs WP Partner AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft

gez. Helmut Heyer gez. Stefan Kemp
- Wirtschaftsprifer - - Wirtschaftsprifer -

Kapitalflussrechnung 2008

Kapitalflussrechnung

A. Laufende Geschiftstitigkeit

Jahresiberschuss/Jahresfehlbetrag

Abschreibungen auf Gegenstande des Anlagevermégens
Veranderung der langfristigen Ruckstellungen

Sonstige zahlungsunwirksame Ertrage

Cash-Earnings (nach DVFA/SG*)

Veranderung der kurzfristigen Rickstellungen
Veranderung der Vorrate, der Forderungen sowie anderer Aktiva
Veranderung der Verbindlichkeiten sowie anderer Passiva

Cashflow aus laufender Geschaftstitigkeit

B. Investitionstatigkeit

Auszahlungen fur Investitionen in das Anlagevermodgen
Cashflow aus der Investitionstétigkeit

C. Finanzierungstatigkeit

Auszahlungen an Gesellschafter
Veranderung erhaltener (Finanz-)Kredite
Veranderung gegebener (Finanz-)Kredite

Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit

Zahlungswirksame Veranderung des Finanzmittelfonds (Cashflow aus
laufender Geschaftstatigkeit, Investitionstatigkeit und
Finanzierungstatigkeit)

Finanzmittelfonds am Anfang des Geschaftsjahrs

Finanzmittelfonds am Ende des Geschéftsjahrs

Zusammensetzung des Finanzmittelfonds
Kassenbestand

+ Kontokorrentguthaben bei Kreditinstituten

- Kurzfristige Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten

") Deutsche Vereinigung fur Finanzanalyse und Anlageberatung (DVFA) und Arbeitskreis "Externe Unternehmens-

2008 2007

TE T
1.525,8 1236
17,1 14,9
47 15,5
1.037.9 0,0
509,7 1242
8918 42,4
3738 6.500,2
-1.729.1 -5.563,3
701.4 855.1
-70.1 121
70.1 12,1
3292 2036
0,0 2.500,0
0.0 -2.500,0
-320.2 -203.6
-1.100,7 639,4
7109 71,5
-389.8 710.9
0,7 0,5
58,6 710,4
-449 1 0.0
389.8 710.9

rechnung" der Schmalenbach-Gesellschaft/ Deutsche Gesellschaft fur Betriebswirtschaft e V. (SG)
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Bescheinigung gemal IDW PH 9.960.2

4 ) RolfsPartner

Bescheinigung geméal IDW PH 9.960.2
(Priifung von zusdtzlichen Abschlusselementen)

An die
Schneekoppe GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide

Wir haben die von der Schneekoppe GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide, aus den
Jahresabschllssen fiur die Geschéaftsjahre 2008 und 2009 sowie der jeweils zugrunde
liegenden Buchflihrung abgeleiteten Kapitalflussrechnungen fur die Geschaftsjahre 2008 und
2009 (Aniage) geprift. Die Kapitalflussrechnungen erganzen die auf Grundlage der
deutschen handelsrechtlichen Vorschriften aufgesteliten Jahresabschliisse der Schneekoppe
GmbH & Co. KG, Buchholz i.d. Nordheide, fur die Geschaftsjahre 2008 und 2009.

Die Aufstellung der Kapitalflussrechnungen fur die Geschéftsjahre 2008 und 2009 nach den
deutschen handelsrechtlichen Vorschriften liegt in der Verantwortung der gesetzlichen
Vertreter der Gesel'schaft.

Unsere Aufgabe ist es, auf Grundlage der von uns durchgefithrten Prifung ein Urteil dartiber
abzugeben, ob die Kapitalflussrechnungen fir die Geschéftsjahre 2008 und 2009
ordnungsgemanl aus den Jahresabschlissen fir die Geschéftsjahre 2008 und 2009 sowie
der jeweils zugrunde liegenden Buchflihrung nach den deutschen handelsrechtlichen
Vorschriften abgeleitet wurden. Nicht Gegenstand dieses Auftrages ist die Prifung der

zugrunde liegenden Jahresabschltsse sowie der zugrunde liegenden Buchfiihrung.

Wir haben unsere Prifung unter Beachtung des IDW Prifungshinweises: Prifung von
zusatzlichen Abschlusselementen (IDW PH 9.960.2) so geplant und durchgefiihrt, dass
wesentliche Fehler bei der Ableitung der Kapitalflussrechnungen aus den Jahresabschliissen
2008 und 2009 sowie der jeweils zugrunde liegenden Buchfihrung mit hinreichender
Sicherheit erkannt werden.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewonnenen Erkenntnisse wurden

die Kapitalflussrechnungen fur die Geschafisjahre 2008 und 2009 ordnungsgemaf aus den
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4 ) RolfsPartner

Jahresabschliissen fir die Geschaftsjahre 2008 und 2009 sowie der jeweils zugrunde
liegenden Buchflihrung nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften abgeleitet.

Dusseldorf, den 6. September 2010

oOlfs WP Partner AG
Virtschaftsprifungsgesellschaft

Simut HEyer Frank Neumann
Wirtschaftsprifer Wirtschaftsprifer

Anlage
Kapitalflussrechnungen fur die Geschéftsjahre 2008 und 2009
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J. UNTERSCHRIFT

Buchholz, den 07.09.2010

iz &
Hendrik Ovel
Geschiftsfiihrer

113



